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Postovani,

u privitku dostavijam:
- Odluku Turistickog vijeéa o prihvaéanju prijedloga Plana upravljanja destinacijom Grada Otocca za

razdoblje 2025 - 2028
- lzvje§¢e o javnom savjetovanju
- te konacni prijedlog Plana upravljanja.

Sukladno Zakonu o turizmu (NN 153/23) te odredbama koje se odnose na izradu i donoSenje Plana
upravljanja destinacijom, TV TZG Otocca dostavlja Gradskom vije¢u prijedlog Plana upravljanja
destinacijom 2025 - 2028 na razmatranje i usvajanje.

Srdacan pozdrav,

Turisti¢ka zajednica Grada Otocca
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Viktorija Rogi¢ mag.oec
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Temeljem odredbe Clanka 23. Statuta Turisti¢ke zajednice Grada Otoéca (Sluzbeni
vjesnik Grada Otoéca br. 8/2020) Turisti¢ko vijece Turistitke zajednice Grada Otoéca
na 4. sjednici odrZanoj dana 29. prosinca 2025. godine donosi

ODLUKU
o usvajanju prijedloga Plana upravljanja destinacijom grada Otoéca
za razdoblje od 2025-2028. godine

Clanak 1.
Jednoglashom odlukom prisutnih &lanova na 4. sjednici Turisti¢kog vije¢a Turisti¢ke
zajednice Grada Ototca prihvacen je prijediog Plana upravljanja destinacijom Grada
Otocca za razdoblje od 2025-2028.
Clanak 2.

Prijediog Plana upravljanja destinacijom Grada Otodca za razdoblje od 2025-2028.
upucuje se Gradskom vijecu Grada Otodca na razmatranje i usvajanje.

Clanak 3.
Ova Odluka stupa na snagu danom dono3enja.

KLASA: 334-01/25-01/04
URBROJ: 2125-2-19-25-47

Predsjednik TZG Otocca
Goran Bukovac, dipl. pol.

Gosece, Bl o






Turistiéka zajednica Grada Otocca

'@
{ Z’) > Kralja Zvonimira 17, 53220 Otofac
= g,) www.discover-otocac.com

- tzg-otocca@as.t-com.hr

GRAD OTOCAC 099 216 5421

01B:30697834257
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KLASA: 2125-2-19-26-03
URBROJ: 334-01/26-01/03

Otocac, 12.sijecnja 2026.

Predmet: Dostava prijedloga Plana upravijanja destinacijom Grada Otocca za
razdoblje 2025-2028 na razmatranje i usvajanje Gradskom vijecu Grada Otocca

Postovani,

Na 4. sjednici Turisti¢kog vije¢a Turisti¢ke zajednice Grada Otocca, odrZzanoj dana 29.
prosinca 2025. godine, Turisti¢ko vijece TuristiCke zajednice Grada Otocca
jednoglasno je donijelo odluku o prihvacanju prijedloga Plana upravljanja
destinacijom Grada Otodca za razdoblje 2025-2028.

Sukladno Zakonu o turizmu (NN 153/23) te odredbama koje se odnose na izradu i
dono3enje Plana upravljanja destinacijom, Turisticko vijeCe Turisti¢cke zajednice
Grada Otoéca dostavlja Gradskom vijecu prijediog Plana upravljanja destinacijom
Grada Otocca za razdoblje 2025-2028 na razmatranje i usvajanje.

O Planu upravljanja destinacijom

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvo] odrZive turisti¢ke
destinacije. Njegova je primarna svrha osigurati razvoj destinacije u smjeru odrZivosti
u skladu sa strateskim razvojnim aktima, prostornim planovima, planovima

upravljanja kulturnim dobrima te drugim vazeéim propisima.

Plan odreduje smjer razvoja destinacije s ciljem poboljSanja iskustva posjetitelja,
zastite prirodnih i kufturnih dobara te dobrobiti lokalne zajednice. Takoder,
predstavlja temelj za dono3enje odluka i mjera kojima se upravlja razvojem turizma u
smjeru odrzivosti od strane jedinica lokalne samouprave te drugih nadleznih tijela.

Proces izrade Plana

Sukladno zakonskim odredbama, izradu Plana upravljanja provela je Turisticka
zajednica Grada Otocca uz ukljucivanje kljucnih dionika iz javnog i privatnog sektora.

Tijekom izrade provedeni su svi propisani koraci. Od okupljanja klju¢nih dionika,
izrade analize stanja u turizmu, prikupljanja pokazatelja odrzivosti, do izrade nacrta
Plana i provedbe javnog savjetovanja. Javno savjetovanje o nacrtu Plana provedeno
je u razdoblju od 2. do 17. prosinca 2025. godine na mreznim stranicama Turisticke
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zajednice Grada Otocca i mreznim stranicama Grada Otodca, a u prilogu dostavljamo

lzvje3cée o provedenom javnom savjetovanju.

Zakljucak i vaznost Plana

Usvajanjem Plana upravljanja destinacijom Grada Otocca za razdoblje 2025-2028,
stvaraju se uvjeti za sustavno i odrZivo upravljanje razvojem turizma na podruéju
nase destinacije. Plan predstavlja strateski okvir za provedbu projekata i aktivnosti
koji doprinose uravnoteZenom razvoju, ofuvanju resursa, kvaliteti Zivota lokalnog
stanovniStva i povecanju konkurentnosti destinacije.

Provedbom Plana planirano je pokretanje i realizacija niza razvojnih projekata u
podrudju turizma, infrastrukture, promocije, digitalizacije i odrZivosti.

Turisti€ko vije¢e Turisticke zajednice Grada Otofca lzviesée o provedbi Plana
upravljanja destinacijom Grada Otocca za razdoblje 2025-2028, dostavlja Gradskom
vije¢u Grada Otocca za Cije se podrudje Plan donosi do 31. oZujka tekuce godine.

U prilogu dostavljamo:

o Odluku Turistickog vijeca o prihvacanju prijedloga Plana upravljanja destinacijom
Grada Otocca za razdoblje 2025-2028

o [zvjeSée o provedenom javnom savjetovanju

¢ Konacni prijedlog Plana upravijanja destinacijom

Predsjednik TZG Otodca
__Geran Bukovac, dipl. pol.
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Turisticka zajednica Grada OtoCca
Kralja Zvonimira 17, 53220 Ototac
www.discover-otocac.com
\zg-otocca@gs.t-com.hr

099 216 5421
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KLASA: 334-01/24-01/46
URBRQJ:2125-2-19-21-46

Otocac, 18. prosinca 2025.

Predmet: Izvje$ée o provedenom javhom savjetovanju sa zainteresiranom javno3¢u -
prijedlog Plana upravljanja destinacijom Otocac za razdoblje od 2025-2028. godine

Naziv dokumenta o kojemu se
provodi savjetovanje:

Prijedlog Plana upravljanja destinacijom Otocac za
razdoblje 2025-2028. godine

Vrijeme trajanja savjetovanja:

02. prosinca - 17. prosinca 2025.

Cilj savjetovanja:

Dobivanje povratnih informacija od zainteresirane
javnosti o izradenom Planu upravljanja
destinacijom Otocac sukladno €1.25. Zakona o
turizmu (“Narodne novine” 156/23)

Objava akta:

Prijedlog Plana upravljanja destinacijom Otocac
objavljen je na mreZnoj stranici TZG Otocca i
mreznoj stranici Grada Otocca, 02. prosinca 2025.
godine

Odaziv javnosti:

U utvrdenom roku za dostavu primjedbi nije
zaprimljena niti jedna primjedba.

Turisti¢ka zajednica Grada Otodca
Direktorica
Vil;tefﬁ%rR—o\'gté, mag.oec.
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Narugitelj: TuristiCka zajednica Grada OtoCca
Izvrsitelj: SPOT d.o.o.

Voditelj projekta: Petar Cavlovié

Autori: Petar Cavlovié, Romana Pozder Pomper, Karlo Ku¢an, Gordana Kokanovi¢
Kruselj

Varazdin, veljaca-listopad 2025
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1 UVOD

1.1 Pravna osnova i nadleznost izrade Plana upravljanja

Plan upravljanja turistiSkom destinacijom dokument je koji se izraduje kako bi se
osigurao odrzivi razvoj destinacije. Svrha ovog dokumenta, koji ima elemente
strateskog, planskog i akcijskog je sustavno, planski i dugoroéno usmieriti turisticki
razvoj neke destinacije na nacin da se osiguraju tri najvaZnija uvjeta odrZivosti.

e osiguravanja odrZivog razvoja uz postizanje ravnoteze izmedu ekonomskog
rasta, ocCuvanja prirodnih i kulturnih vrijednosti te kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva.

s definiranje jasnih ciljeva i mjera za razvoj turisticke ponude

¢ Poticanja suradnje svih klju¢nih dionika destinacije u razvoju turizma.

Pravni temelj za izradu dokumenta plana upravljanja destinacijom daje se u
odredbama Zakona o turizmu (NN 156/2023) odnosno c¢lanaka 25., 26. i 27. tog

zakona.

Osim Zakona o turizmu, pravni okvir dono$enja Plana upravljanja destinacijom ¢ine i
akti strate§kog planiranja na nacionalnoj, regionalnoj te lokalnim razinama, prostorni
planovi jedinica lokalne samouprave te, ukoliko postoje, drugi planovi upravljanja
(primjerice kulturnim dobrima) te ostali vazedi planovi i propisi.

Prema vazecim propisima, Plan upravljanja destinacijom izraduje turisticka zajednica

za podrudje jedne ili vide lokalnih ili regionalnih turisti¢kih zajednica. Na lokalnoj razini,
kao $to je to sluéaj u ovom dokumentu, Plan izraduje Turisticka zajednica Grada
Otocca.

Sam Grad Otocac, kao jedinica lokalne samouprave na ¢ijem je podrucju osnovana
TuristiCka zajednica, sudjeluje u procesu izrade i provedbe Plana upravljanja na nacin
da pruza potrebne podatke, sudjeluje u konzultacijama i javnim raspravama, usvaja
Plan upravljanja na predstavni¢ckom tijelu grada te podrzava provedbu predvidenih
aktivnosti.

Plan upravljanja destinacijom, izraduje se i donosi za razdoblje od Cetiri godine



1.2

Obavezni sadrZaj plana upravljanja destinacijom i dionici njegove
izrade

Prema zakonu, plan mora sadrzavati:

Analizu stanja destinacije (profil destinacije, turisticka infrastruktura,
konkurencija)

Popis resursa i atrakcija destinacije

Definirane pokazatelje odrzivosti na drustvenoj, ekoloskoj i ekonomskoj razini
SWOT analizu

Jasno definiran razvojni smjer s mjerama i aktivnostima za njegovu provedbu
Prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije

Popis projekata potrebnih za ostvarenje ciljeva odrzivosti i turistickog razvoja
Metodologiju monitoringa i evaluacije

U izradu Plana upravljanja, obavezno se uklju¢uju:

1.3

Jedinica lokalne samouprave (Grad Otocac)
Javne ustanove (ustanove u kulturi, obrazovaniju, zdravstvu i zastiti prirode)

Trgovacka drustva u vlasnidtvu lokalne zajednice
TuristiCke zajednice

Lokalne tvrtke i obrti

Civilne udruge i organizacije

Stanovnistvo (putem javnih savjetovanija)

Definicija plana upravljanja

Plan upravijanja turistickom destinacijom Grada Otoéca strateski je dokument koji
pruza smjernice za razvoj, promociju i upravljanje turistickim potencijalima Otoéca.
Njegova je svrha osigurati odrZivi razvoj turizma, poveéanje broja posjetitelja te
oCuvanije prirodnih i kulturnih resursa.

1.4

L ]
[ ]
L ]

Ciljevi plana
Povecanije turistickog prometa kroz raznoliku i kvalitetnu ponudu.
Odrzivi razvoj turizma uz oc¢uvanje ekoloskih resursa.
PoboljSanje prometne i komunalne infrastrukture.

Razvoj novih turisti¢kih proizvoda i usluga.

Metodologija izrade

Plan je izraden na temelju analiza postojeceg stanja, istrazivanja trzista, konzultacija s
kljuCnim dionicima i usporedbe s najboljim praksama u turizmu.



1.5 Kljucni dionici

L]

Grad Otocac i lokalne institucije
Turisticka zajednica
Privatni sektor (hoteli, restorani, agencije)

Lokalna zajednica



2 ANALIZA STANJA

2.1 Teritorijalni i prostorni obuhvat analize

Ovaj se dokument i svi njegovi dijelovi, odnosi na prostor nadleznosti Turisticke
zajednice Grada Otoéca. Taj prostor obuhvaca administrativno podruéje Grada
Otocca.

2.2 Profil destinacije

2.2.1 Povijesni razvoj grada Otoéca

Grad OtoCac smjesten je u sredi$njem dijelu Li¢ko-senjske Zupanije, u dolini rijeke
Gacke. Najraniji tragovi Zivota na ovom podruéju sezu u prapovijest, §to potvrduju
nalazi iz kamenog doba, nalazi lasinjske kulture iz bakrenog doba i naposlijetku nalazi
japodske kulture iz bronéanog i Zelieznog doba. U arheolodkim istraZivanjima
pronadeni su brojni grobni nalazi, posude, oruZje i nakit koji sviedoée o bogatoj kulturi
tog razdoblja. Japodska kultura imala je snaZzan utjecaj na razvoj kasnijih naselja,
ukljuCujuéi i podrucje danasnjeg Otodca.

Prvi pisani trag o danasnjem gradskom naselju datira iz kraja 11. stoljeéa i naveden je
na Bascanskoj plo&i. Prema predaji, grad je dobio ime po svom poloZaju na otoku
usred rijeke Gacke. Tadasnji Oto¢ac bio je utvrdeno naselje smjesteno na stratedki
vaznoj poziciji.

U srednjem vijeku Otocac je bio u vlasni§tvu moéne velikaske obitelji Frankopan.
Tvrdava Fortica, koja dominira nad gradom, imala je kljuénu ulogu u obrani od
osmanskih prodora tijekom 17. i 18. stolje¢a. Fortica je izgradena kao obrambeni
bastion s pogledom na Gacku dolinu i danas predstavlja jedno od najoduvanijih
povijesnih lokaliteta u regiji.

Za vrijeme Vojne krajine, kojom je Otocac bio obuhvaéen od 16. do kraja 19. stoljeéa,
grad se razvijao kao vojno i administrativno srediste. Otoéac je bio sjediste Otocke
pukovnije i jedan od glavnih punktova za obranu granice Habsburdke Monarhije od
Osmanskog Carstva. Upravo zahvaljujuéi toj funkciji, izgradena je infrastruktura,
ukljuéujuci ceste i vojne objekte, a dolazili su i doseljenici iz razli¢itih dijelova Monarhije.

Ukidanjem Vojne krajine 1881. godine Otogac postaje dio civilne uprave Kraljevine
Hrvatske i Slavonije. Gospodarska aktivnost se $iri, razvijaju se trgovina, zanati, obrti,
a osobito je vazna uloga obrazovanja i katolicke crkve. Grad postaje lokalno srediste
s osnovnim institucijama i drustvenim zivotom.



Tijekom 20. stolje¢a, osobito nakon Drugog svjetskog rata, Oto¢ac se industrijalizira.
Osnivaju se tvornice, jada se gradevinski i drvopreradivacki sektor. No, demografski i
ekonomski udarci nisu izostali — posebice tijekom Domovinskog rata (1991. — 1995.),
kada je grad pretrpio znatna razaranja i ljudske gubitke. Mnogi stanovnici su se iselili,
a gospodarstvo je usio u stagnaciju.

Nakon 1993. godine, kad Otogac dobiva status grada, pokrecu se procesi obnove i
revitalizacije. Modernizira se komunalna i prometna infrastruktura, a prirodni resursi,
posebice rijeka Gacka i zastiéena prirodna podrucja, postaju temelj za razvoj
specijaliziranih oblika turizma. Kulturne manifestacije, lokalni proizvodi, etnoloska
.bastina i edukativne inicijative dodatno pridonose identitetu destinacije.

Danas Grad Otodac predstavlja jedno od kljuénih turisti¢kih, administrativninh i prirodnih
sredista Like, s jasno izrazenim potencijalima za odrzivi razvoj temeljen na prirodi,
kulturi i ruralnom identitetu.

2.2.2 Geografski poloZaj grada Otodca

Grad Oto&ac smijesten je u Gackoj dolini, u sredi§njem dijelu Li¢ko-senjske Zupanije.
Ukupna povrsina grada iznosi 565,30 km2, ¢ime je Otocac 11. po veli¢ini medu
gradovima u Republici Hrvatskoj. Dolina Gacke je geomorfoloski specifiCan prostor
omeden s dvije planine: masivom Velebita na jugozapadu i Malom Kapelom na
sjeveroistoku. Sam grad Otoc¢ac nalazi se na nadmorskoj visini od 459 metara.

Zahvaljujuéi tom polozaju, Otogac ima stratedku prometnu ulogu — spaja kontinentalni
dio Hrvatske s jadranskim priobaljem. Udaljen je priblizno 40 km od Gospica, 50 km
od Senja, 108 km od Karlovca i 150 km od Zagreba. Autocesta A1 prolazi 5 km od
grada (¢vor Otocac), a grad je povezan i drzavnim cestama D50 i D23.

Gacka dolina je prostrana, plodna i pogodna za poljoprivredu i sto€arstvo, ali i za
sportsko-rekreacijske aktivnosti i odrzivi turizam. Zbog prirodne izoliranosti i
oduvanosti krajolika, cijelo podrudje ima visok stupanj bioraznolikosti i ekoloske
vrijednosti.

Gacka dolina, u kojoj je smje$ten Otocac, karakterizira se ravniCarskim i blago
brezuljkastim terenom, s prosjeénom nadmorskom visinom od oko 459 metara.

Ova dolina omedena je zna¢ajnim planinskim lancima:

o Velebit: Najveéa planina u Hrvatskoj, proteze se duZ jadranske obale i
djelomiéno grani¢i s podruGjem Otoéca. Najvisi vrh Velebita je Vaganski vrh
(1.757 m), dok se na sjevernom Velebitu, bliZze Otoccu, nalazi vrh Mali Rajinac
(1.699 m).

e Mala Kapela: Planinski masiv koji se pruZa sjeveroisto¢no od Otocca, s najvisim
vrhom Seliski Vrh (1.279 m). Ove planine pruZaju prirodnu zastitu i oblikuju
mikroklimu Gacke doline.

Hidrografija

v

Europe. Prosje¢na temperatura vode iznosi 9 °C tijekom cijele godine. Izvori rijeke
Gacke nalaze se u mjestu Sinac, a voda nakon 11 kilometara toka ponire u Gusic¢



jezeru. Rijeka je omiliena medu sportskim ribolovcima zbog prirodnih uvjeta za uzgoj
pastrve.

Osim $to ima visoki turisti¢ki i rekreativni potencijal, Gacka je znaéajna i za vodno
gospodarstvo, a dio njezinih voda koristi se za potrebe hidroelektrane Senj (HE Senj).
Klima

Podrucje Oto¢ca ima umjereno kontinentalnu klimu s hladnim zimama i toplim ljetima.
ProsjeCna godiSnja temperatura iznosi oko 10°C, dok prosjeéne koli¢ine oborina
variraju izmedu 1.200 i 1.500 mm godi$nje. Blizina planinskih masiva utjeée na
mikroklimatske uvjete, pruzajuci zastitu od jakih vjetrova i omoguéujuéi zadrzavanje
vlage u dolini.

2.2.3 Prometna povezanost

Otocac je strateski smjesten u blizini glavnih prometnih pravaca:

. Autocesta A1: Povezuje Zagreb i Split, a najbliZi izlaz Oto&ac udaljen je oko 5
kilometara od centra grada, omoguéujuéi brzu povezanost s ostatkom Hrvatske.

: Drzavna cesta D50: Povezuje Otoac s Gospiéem na jugoistoku i Senjom na

zapadu.

. Zeljeznigka pruga: Kroz podrucje jedinice lokalne samouprave Otocéac, tocnije

kroz naselje Licko LeSée prolazi Zeljeznitka pruga, koja u Sirem smislu povezuje
Dalmaciju s ostatkom hrvatske, §to moze predstavljati vazan turistiéki resurs.

Kada je rijeC o prometnoj povezanosti, iz aspekta razvoja turizma, vazno je istaknuti i
povezanost s vaznim turistickim Zari§tima u ovom dijelu Hrvatske, prije svega
nacionalnim parkovima, parkovima prirode te destinacijama na Jadranskoj obali.

Uzevsi u obzir ovaj kriterij, profil prometne povezanosti Otoéca moze se ovako
nadopuniti:
Nacionalni parkovi:

* Nacionalni park Plitvicka jezera, najstariji i najposjeéeniji hrvatski nacionalni
park (oko 55 km, ceste D2 pa D1)

» Nacionalni park Sjeverni Velebit (udaljenost oko 40 km, drzavna cesta D50)

 Nacionalni park Paklenica (oko 100 km, autocesta A1 prema jugu)

Parkovi prirode:

» Park prirode Velebit, najvece zasticeno podrudje u Hrvatskoj (oko 30 km,
drZzavna cesta D50)

OtoCac se nalazi unutar europske ekolodke mreZe Natura 2000 i rubno zahvaca
podrucje UNESCO Rezervata biosfere Velebit Mountain.



2.2.4 Administrativna struktura i naselja

Naselja

Grad Otogac s povrdinom od 565,30 km? svrstava se u prostorno najvece jedinice
lokalne samouprave u Hrvatskoj (11. Mjesto po povr$ini) te obuhvaéa 22 naselja:

Brlog, BrloSka Dubrava, Coviéi, Dabar, Doljani, Drenov Klanac, Glavace, Gorii,
Hrvatsko Polje, Kompolje, Kuterevo, Licko Lesce, Lipovlje, Otodac, Podum, Ponori,
Prozor, Ramljani, Sinac, Staro Selo, Skare i Svica.

2.2.5 Demografske i socijalne karakteristike

Demografska kretanja
Grad se posljednijih desetljeéa suocava s kontinuiranim demografskim padom.

Prema popisu stanovni§tva iz 1991. godine, na podru¢ju grada Zivjelo je 16.113
stanovnika. Taj broj smanjio se na 10.411 stanovnika 2001. godine, $to predstavlja
pad od 35,4%. Do 2011. godine broj stanovnika dodatno je opao na 9.778, §to je pad
od 6,1% u odnosu na 2001. godinu. Najnoviji dostupni podaci iz 2021. godine pokazuju
daljnji pad na 8.361 stanovnika, $to je smanjenje od 14,5% u odnosu na 2011. godinu.

Otocac, kao i cijela Licko-senjska Zupanija biljeze negativan prirodni prirast Sto
dodatno doprinosi depopulaciji. Negativan trend prisutan je i u podacima o starenju
stanovnistva. Udio starijeg stanovnistva se povecava $to ima dugoro¢ne implikacije na
gospodarska i drustvena kretanja.

Najveéi pad stanovnistva zabiljeZzen je u ruralnim naseljima podrucja Otocca, dok je
smanjenje broja stanovnika u samom gradu bilo manje izraZzeno. Ovaj trend ukazuje
na migraciju stanovni$tva iz manjih naselja prema urbanijim sredistima ili izvan
podrucja grada.

S obzirom na povrsinu grada od 565,30 km2 i broj stanovnika od 8.361 prema popisu
iz 2021. godine, gustoéa naseljenosti iznosi priblizno 14,8 stanovnika po km2, sto
ukazuje na rijetku naseljenost.

Demografski trendovi u Gradu Otoécu ukazuju na kontinuiranu depopulaciju, negativan
prirodni prirast i starenje stanovnistva. Ovi izazovi zahtijevaju strateSke mijere
usmjerene na demografsku revitalizaciju, poticanje gospodarskog razvoja i poboljsanje
kvalitete Zivota kako bi se zaustavili negativni trendovi i osigurao odrZivi razvoj
zajednice.



2.3 Turisti€ki proizvodi i usluge

2.3.1 Smjestaj

Smjestajni kapaciteti predstavljaju osnovu turisticke ponude i kljuéan su element za
prihvat turista u destinaciji. Oni uklju¢uju razlidite vrste objekata namijenjenih boravku
gostiju — od hotela i pansiona, do kampova, privatnog smjestaja, soba i apartmana.
Analiza kapaciteta pomaZe u razumijevanju raspolozive turisticke infrastrukture, razine
razvijenosti i prostorne distribucije ponude.

Ukupni kapaciteti: Na podru¢ju Grada Otocca prema sluzbenim podacima evidentirano
je ukupno 179 smjestajnih objekata, koji raspolazu sa 444 smjestajnih jedinica, 1.233
stalna kreveta i 248 pomoénih kreveta.

Struktura prema vrstama smjestaja: Prema klasifikaciji objekata, dominira privatni
smjestaj (sobe, apartmani, kuée za odmor), ali destinacija raspolaze s ¢ak Getiri hotela.



Sliedeca tablica prikazuje smjestajne objekte prema vrstama:

Tablica 1 - Smjestajni kapaciteti prema vrstama objekata

Objekt Broj Broj Broj Broj Ukupno Udiou
Podvrsta smjestajnih kreveta dodatnih | objekata | kreveta ukupnom
objekta jedinica kreveta kapacitetu
Hostel 16 37 0 1 37 2%
Hotel 127 229 0 4 229 15%
Kamp 50 150 0 1 150 10%
odmoriste
Kuéa 2 6 0 2 6 0%
stanovnika
opéine/grada
Kuéa za odmor 3 13 6 3 19 1%
Kuéa za odmor 2 8 0 2 8 1%
(vikendica)
Objekti ha 10 44 10 8 54 4%
OPG-u
(seljaékom
domagéinstvu)
Objekti u 215 696 232 155 928 63%
domacinstvu
Soba za 18 48 0 2 48 3%
iznajmljivanje
Studio 1 2 0 1 2 0%
apartman
Ukupno 444 1.233 248 179 | 1481 100%

Za jasniju i funkcionalniju sliku za potrebe ovog dokumenta, objekte oznacene kao
JKuéa za odmor“, ,Objekti na OPG-u (seljatkom stanovnistvu)“, ,Objekti u
domagdinstvu®, ,Soba za iznajmljivanje“ i ,Studio apartman“ moZemo, iz aspekta

potreba turista, gledati kao jedinstvenu kategoriju, tzv. ,privatnog smjestaja“.

Isto tako, objekti kategorizirani kao ,Kuca stanovnika opéine/grada® i ,Kué¢a za odmor
(vikendica)“ spadaju u kategoriju nekomercijalnog smjestaja.




Uzevsi u obzir ove napomene, struktura smjestajnih kapaciteta izgleda ovako:

Tablica 2 - Udjeli smjestajnih kapaciteta prema vrsti objekata

Objekt Ukupni broj Udio u strukturi

Podvrsta objekta kreveta smjestajnih

kapaciteta
Hostel 37 2,50%
Hotel 229 15,46%
Kamp odmoriste 150 10,13%
Privatni smjestaj 1.051 70,97%
Nekomercijalni smjestaj 14 0,95%
Ukupno kreveta 1.481 100,00%

Iz prikazane strukture jasno je da privatni smjestaj (kuce i apartmani) ¢ini vie od 70%
ukupnih kapaciteta, s naglaskom na individualizirani doZivljaj i smjestaj u prirodi.

Pritom, destinacija biljezi kontinuirani rast smjestajnih kapaciteta. Usporedba dviju
posliednjih kalendarskih godina daje sljedeéu sliku porasta:

Tablica 3 - Smjestajni kapaciteti - usporedba 2024. i 2023.

Objekt Ukupni broj Ukupno broj Indeks
Podvrsta objekta kreveta (2024.) kreveta
(2023.)
Hoteli i hosteli 266 217 123
Kamp odmoriste 150 150 100
Privatni smjestaj 1.051 1.037 101
Nekomercijaini smjestaj 14 10 140
Ukupno kreveta 1.481 1.414 105
I

Najvedi rast bilieze smjestajni kapaciteti u hotelima i hostelima (23%), a ukupni broj
kreveta u destinaciji u razdoblju 2023./2024. porastao je za otprilike 5%.

Prostorna distribucija smjestaja pokazuje da daleko najdominantniju poziciju ima samo
grad Otocac, s ukupno 794 kreveta u 81 smjestajnom objektu, nakon éega slijede:

o Licko LeS¢e — 166 kreveta
o« Prozor — 147 kreveta
o Covidi — 128 kreveta.
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Naselja uz rijeku Gacku i ona s prepoznatljivim prirodnim ili kulturnim sadrZajem (npr.
Kuterevo s utodistem za medvjede) pokazuju trend razvoja smjestaja, no infrastruktura
je i dalje koncentrirana u gradskom sredistu.

Analiza smjestajnih kapaciteta u destinaciji Otoac temelji se na klasifikaciji prema
turistiékoj kategorizaciji, izraZzenoj kroz sustav zvjezdica (za klasi¢ni smjeétaj) i sunca
(za objekte u prirodi). Kategorizacija ukljuéuje i nekategorizirane objekte koji Cine
nezanemariv udio u ukupnoj ponudi.

Prema kategorizaciji, najviSe kreveta imaju objekti s 3 zvjezdice (864 kreveta), §to Cini
gotovo tri detvrtine ukupnih kapaciteta. Slijede objekti s 4 zvjezdice (253 kreveta) i 2
 zvjezdice (52 kreveta), dok je u najnizim (1%, 2 slinca, 3 sunca, 4 sunca) i najvisoj
(5%) kategoriji znatno manje kapaciteta. Ukupno 246 kreveta nalazi se u objektima bez
kategorizacije. Smjestaji s oznakom sunca ¢ine manji dio ukupne ponude

Tablica 4 - Smjestajni kapaciteti prema kategorijama (zvjezdice i sunca)

Kategorija Broj kreveta
1 zvjezdica 4

2 sunca 10

2 zvjezdice 52

3 sunca 18

3 zvjezdice 864

4 sunca 26

4 zviezdice 253

5 zvjezdica 8

Nema kategorizacije 246

Grad Otod&ac raspolaZe razmjerno velikim brojem smjestajnih jedinica za svoju veli¢inu
i turistiki promet. Dominira privatni smjestaj, s koncentracijom u Otocu i nekoliko
ruralnih naselja.

Smjeétajna ponuda Otoéca temelji se na srednje kategoriziranim objektima, s
naglaskom na kuce za odmor i apartmane. Visok udio objekata bez kategorizacije
ukazuje na potrebu daljnje edukacije i formalizacije turisticke ponude. Ujedno, postoji
prostor za razvoj selektivnih oblika smjestaja, posebice visoke kategorije (4 i 5
zvjezdica), kao i kamping i eko smjestaja koji su trenutno slabo zastupljeni.
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2.3.2 Analiza turistickog prometa i performansi

Prema podacima iz eVisitora, destinacija Otodac je u 2024. godini zabiljezila ukupno
42.657 dolazaka. Od toga 5.837 (13,68%) otpada na domade, a 36.820 (86,31%) na
strane turiste.

U sliedecéoj tablici pregledno su navedeni osnovni podaci o turistickom prometu u
posljednje dvije kalendarske godine za koje postoje sluZzbeni podaci:

Tablica 5 - Turisticki promet 2024./2023.

Godina | Vrsta turista Dolasci | Noéenja | Trajanje Udio dolasci | Udio
boravka (u noéenja
danima)

2023. Domadi 5.634 11.559 2,05 13% 19%

Strani 36.444 49.996 1,37 87% 81%
Ukupno 2023. 42.078 61.555 1,71 100% 100%
2024, Domadi 5.837 12.261 2,10 14% 20%
Strani 36.820 48.420 1,32 86% 80%
Ukupno 2024. 42.657 60.681 1,71 100% 100%

Turisticki promet u Otoccu tijekom 2023. i 2024. godine pokazuje dominaciju stranih
turista, koji Cine 86—87% svih dolazaka i 80—81% ukupnih noéenja. S druge strane,
domaci turisti sudjeluju s 13-14% u ukupnim dolascima, dok je njihov udio u
nocenjima nesto veéi: 19—20%, $to upucuje na &injenicu da u prosjeku borave dulje od
stranih gostiju.

U 20283. godini prosjeéna duljina boravka domacih turista iznosila je 2,05 dana, a u
2024. je blago porasla na 2,10 dana. Strani turisti, s druge strane, borave znatno kraée
—1,37 dana (2023.) i 1,32 dana (2024.), $to ukazuje na strukturu posjeta koja je velikim
dijelom orijentirana na krac¢e boravke ili jednodnevne posjete.

Ukupna prosjecna duljina boravka u obje promatrane godine iznosi 1,71 dan, $to
potvrduje prevlast kratkih zadrzavanja, tipicnih za destinacije koje nisu klasiéne
turistiCke baze vec prolazne tocke ili izletni¢ke lokacije.

U odnosu na 2023., 2024. godina biljezi blagi porast domacih dolazaka i noéenja —
dolasci su povecani za 3,6%, a nocenja za 6,1%. Istovremeno, broj noéenja stranih
gostiju blago je opao za 3,2%, unato¢ stabilnom broju dolazaka, §to upuéuje na
skraéenje trajanja boravka stranih posjetitelja.

Ovi podaci sugeriraju potrebu za razvojem sadrzaja i programa koji bi mogli potaknuti
dulji boravak, posebice stranih gostiju. Takoder, domace trZiste, iako manjeg udjela,
ima potencijal rasta s obzirom na veéu sklonost viSednevnom zadrzavanju u
destinaciji.
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Graf 4 - Udio dolazaka (strani i domadi turisti)
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OtoCac biliezi izrazitu medunarodnu raznolikost posjetitelia, s naglaenom
dominacijom nekoliko emitivnih trZista. Najveci broj dolazaka zabiljeZen je iz Republike
Koreje, Sto OtoCac svrstava medu destinacije koje priviade turiste s dalekih trzista,
vjerojatno u sklopu grupnih putovanja kroz Hrvatsku usmjerenih prema obliznjim
Nacionalnim parkovima.

Uz Koreju, najznadajnija europska trzista su:
» Njemacka
e Francuska
e Poljska
e Nizozemska

Ove zemlje zajedno Cine jezgru europskih gostiju koji u Otodac dolaze u veéem broju,
a vjerojatno su motivirani prirodnim atrakcijama, mirnijim ambijentom i blizinom
nacionalnih parkova.
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Ukupno gledano, azijsko trZiste (posebno Koreja) ima veliku teZinu u dolascima, no za
cjelovitiju sliku potrebno je dodatno analizirati nocenja i trajanje boravka, buduci da se
dio tih posjeta odvija u sklopu jednodnevnih ili tranzitnih tura.

Graf 6 - Emitivna trzista

Jop 15 emitivnih trzita prema dolascima u Otocac (2024.)
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U 2024. godini turisti su u Otodac dolazili pretezno putem organiziranih (agencijskih)
dolazaka, koji su &inili 56% svih dolazaka, dok je 44% dolazaka ostvareno individualno.

Medutim, kada se podaci detaljnije razmotre prema vrsti turista — domaci i strani —
uoCava se znacajna razlika u obrascima dolaska.

Domadi turisti i dalje u velikoj veéini dolaze individualno. U 2024. godini 86% domacih
dolazaka ostvareno je bez posredovanja turistickin agencija, dok je svega 14%
domadih gostiju stiglo putem organiziranih grupa. To upuéuje na &injenicu da domaci
posjetitelji Ge$ée dolaze vlastitim aranzmanima — kao obitelji, parovi ili manja drustva
— i borave u smjestaju po vlastitom izboru.

Tablica 6 - Nacin dolaska turista

Vrsta turista Nacin dolaska 2023 2024 Promjena
Domadi Individualno 4927 5039 +2,3%
Domacdi Agencijski 707 798 +12,9%
Strani Individualno 14738 13795 | 6,4%
Strani Agencijski 21706 23025 +6,1%
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S druge strane, strani turisti najéesée dolaze organizirano. Cak 63% svih dolazaka
stranih gostiju u 2024. godini ostvareno je preko agencija, dok se 37% odlucilo za
individualni dolazak. Ovakva struktura ukazuje na to da Otodac za inozemne
posjetitelje uglavhom predstavlja usputnu ili dopunsku destinaciju u sklopu grupnih
tura, posebno onih koje obuhvacéaju rutu Zagreb — Plitvicka jezera — Zadar.

Usporedba s prethodnom godinom (2023.) dodatno potvrduje ove trendove. Agencijski
dolasci medu domacim turistima porasli su za gotovo 13%, dok su individualni porasli
tek neznatno (+2%). Kod stranih gostiju, broj individualnih dolazaka pao je za viSe od
6%, dok su agencijski porasli za nesto viSe od 6%. To znadi da su organizirane grupe
u porastu kod obje kategorije turista, a individualni strani posjetioci sve rjede biraju
Otocac kao samostalnu destinaciju.

Ova razlika u obrascima dolaska sugerira da domaci gosti destinaciju doZivljavaju kao
mjesto za kraci odmor i prirodni bijeg, dok strani gosti u Otogac uglavnom dolaze kao
dio Sireg itinerera.

TuristiCki promet u Otoc€cu tijekom 2024. godine pokazuje uravnotezenu raspodjelu
prema spolu posijetitelja, uz blagu dominaciju Zena u svim pokazateljima.

U 2024. tako Zene Cine 56,9% dolazaka i 52,4% noéenja (muskarci 43,1% dolazaka i

47,6% nocenja). U usporedbi s 2023. godinom, udjeli su vrlo sliéni: Zene su &inile
56,5% dolazaka i 52,4% nocenja, a muskarci 43,5% dolazaka i 47,6% nocenja.

Graf 7 - Dolasci i nocenja prema spolu

Dolasci i nocenja u Otalcu po spolu (2024.)
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Destinacija najvide privlali posjetitelje srednje i starije Zivotne dobi, pri emu su Zene
brojnije u gotovo svim skupinama. Struktura dolazaka i no¢enja daje vrijedan uvid u
generacijske obrasce putovanja i pomaZze usmijeriti razvoj destinacijskih sadrzaja
prema profilima posjetitelja.

Najve¢i broj dolazaka zabiliezen je u dobnim skupinama 45-64 godine, s
naglasenom prisutnoScu Zena. Skupina 55—-64 godine prednjadi i kod muskaraca i
kod Zena — ukupno 12.184 dolazaka i 13.986 noéenja, a visok udio takoder imaju
skupine 35-44 i 65+, koje Cine znacajan dio ukupnog turistickog prometa.
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Muski turisti u dobi iznad 35 godina ¢ine oko 80% svih dolazaka, a mlade dobne
skupine (do 24 godine) dine manji, ali stabilan udio, posebno u okviru Skolskih grupa
ili sportskih aktivnosti.

Zene dominiraju u apsolutnim brojkama, posebno u skupinama 55-64 godine, 45-54
godine te 65+ godina. Znac¢ajna prisutnost Zena starijih od 55 godina ukazuje na
vaznost organiziranih putovanja i sadrzaja prilagodenih starijoj publici, poput
kulturnih tura, hodo&as¢a i prirodnih lokaliteta.

Graf 8 - Dolasci prema spolu i dobi

Dolasci turista u Otocac po dobnim skupinama i spolu (2024.)
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Generacijski gledano, posjetitelje mozemo ugrubo podijeliti u Cetiri generacijske

grupe:

« Djecaimladi (0—17 godina):
Ova skupina ukljuduje dobne skupine 0-5, 6-11 i 12—17 godina. Ukupno su ostvarili
3.492 dolazaka, $to &ini 8,2% ukupnog broja dolazaka. Naj¢es¢e dolaze u pratnji
obitelji ili u sklopu skolskih i edukativnih programa.

« Mladi odrasli (18—-34 godine):

Obuhvaca dobne skupine 18-24 i 25-34. Ukupno su ostvarili 6.186 dolazaka,
odnosno 14,5% svih dolazaka. lako prisutni, manje su zastupljeni u odnosu na
srednje i starije dobne skupine.

« Srednja dob (35-54 godine):
Skupine 35—-44 i 45-54 godina ukupno su ostvarile 12.251 dolazaka, &to Cini 28,7%
dolazaka. Ova skupina nosi znagajan udio turistickog prometa i esto ostaje vise
noci.

« Stariji od 55 godina (55+):

Ukljuéuje skupine 55—64 i 65+. Ostvarili su ukupno 20.728 dolazaka, odnosno
48,6% svih dolazaka. Ova skupina ¢ini gotovo polovicu ukupnog turistickog
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prometa, s izrazenim udjelom u noéenjima, $to upucéuje na duzi boravak i
organizirane oblike putovanja.

Pritom u obzir treba uzeti i sociolodku generacijsku raspodjelu. Tri najzastupljenije
generacije u strukturi turista u Otoccu su tzv. Boomeri, Generacija X i Milenijalci.

Osobe starije Zivotne dobi ili boomeri (65+) — &ine gotovo Getvrtinu svih posjetitelja
(24%). Rije¢ je najceS¢e o turistima koji u destinaciju dolaze organiziranim
putovanjima (umirovljenicke udruge, hodoc¢asc¢a, kulturne ture) u parovima ili manjim
grupama koje biraju mirnije destinacije u prirodnom okruzenju putnicima sa stabilnim
prihodima i viSe slobodnog vremena.

Generacija X (45-59) — ¢ini oko 30% posjetitelja. Ona je najzastuplienija. Rije¢ je o
turistima koji su u pravilu aktivni, zaposleni ljudi u srednjim godinama, roditelji ili putnici
u parovima, s motivacijama poput aktivnog odmora, prirode, kulture i rekreacije, a sve
cesSce i su dio organiziranih grupa poput onih u raznim oblicima team buildinga.

Milenijalci (28—43) — Cine oko 21% svih turista u 2024. lako brojem maniji od prethodnih
generacija, milenijalci predstavljaju kljuéni strateski segment jer ¢esto putuju
individualno ili u paru, planiraju put online, traze autentiénost i odrZivost
destinacije, lokalno iskustvo, a njihov udio moze rasti ako se ponuda dodatno
digitalizira i prilagodi mobilnom korisniku.

U odnosu na 2023., prema generacijskoj strukturi zabiljeZio se porast samo u “Baby
boomer” generaciji, odnosno dobnoj skupini 65+ (djelomiéno i 55-64). Njihov porast u
pravilu se povezuje s rastom organiziranih putovanja. S obzirom da u Otoc¢ac dolaze
organizirane grupe stranih turista u posjetu nacionalnim parkovima, koje bilieze porast,
to ne ¢udi. Drugi moguéi razlozi poveéanja u ovoj generacijskoj skupini mogu biti i vedi
interes za prirodu, tiSinu i kulturne sadrzaje te eventualne stabilne financijske
mogucdnosti i veée raspoloZivo vrijeme.

Tablica 7 - Generacijska struktura turista

Generacija|Dobna | Udio u[Udio 2023 (%) |Promjena
~ |skupina |dolascima 2024| | (2024 vs 2023)
i R0 S R S e T R s e
Baby 65+ i dio 55—|23.9 21.5 T

Boomeri |64

Generacija|45-54 i dio|29.9 30.5 ~

X 55-64

Milenijalci | 25-34, 35-44 [21.0 22.5 1
Generacija|12-17, 18-24 (9.1 9.8 i

z

Generacija | 0-5, 6-11 4.1 4.3 ~

Alfa
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2.3.3 Ugostiteljstvo

2.3.3.1 Opcenito

Na podrudju destinacije Otodac registrirano je ukupno 35 ugostiteljskih objekata
raznolike vrste i sadrZaja. Strukturno rijec je o:

« 18 caffe barova

e 4 bistroa/ buffeta

e 4 hotela s restoranom

« 5 samostalnih restorana
o 2 pizzerije

« 1 konoba

o 1 hostel s restoranom

Gastronomska ponuda Otoéca temelji se na tradicijskoj lickoj kuhinji i lokalnim
namirnicama — likom krumpiru, janjetini, pastrvi, siru $kripavcu, domacim
suhomesnatim proizvodima i rakiji. Jela poput polica, janjetine s raznja, gulasa od
divljadi s palentom, peéene pastrve i masnice ¢ine osnovu lokalne ponude.

Veéina ovih namirnica i jela dostupna je u ugostiteljskim objektima u destinaciji, u
tradicionalnim ili suvremenim interpretacijama.

« Restorani i konobe s tradicijskom i ribljom ponudom:
o Restoran Vrilo Gacke (Sinac) — uz prirodni ambijent, poznat po pastrvi

o Restoran Camar, Bumerang, Konoba Konak — jela s raznja, gulasi,
domace plate

« Hoteli s vlastitim restoranima, koji nude klasi¢nu i lokalnu kuhinju:
o Hotel Mirni kutak, Hotel Zvonimir, Hotel Park Exclusive, Hotel Gacka
o Hostel i restoran Majsi¢ — nudi smjestaj i lokalnu kuhinju
« Bistroi i buffet ponuda (jednostavniji obroci, lokalni zalogaji):
o Bistro Dine, Buffet Godaca, Bistro Ribi¢
o Pizzerije i mjeSovita ponuda:
o Pizzeria Monajo (srediste OtoGca), Pizzeria Ruspante (Sinac)
« Caffe barovi (18 lokacija):
o rasporedeni uglavnom u centru Otoc¢ca

Premda broj¢ano skromnija u odnosu na veée destinacije, ugostiteljska ponuda Otocca
nudi raznolike ambijente i iskustva — od bistroa uz rijeku Gacku do OPG-a u blizini
utocista za mlade medvjede u Kuterevu.
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2.3.3.2 Vrsta usluge

Obuhvaceno je ukupno osam ugostiteljskih objekata koji predstavljaju reprezentativni
uzorak ponude. Svi analizirani objekti registrirani su kao restorani, iako unutar toga
postoje razlike u tipu i konceptu:

« Bistroi i restorani sa standardnom ponudom jela i pi¢a: 3 objekta (Ribig,
Bumerang, Vrilo Gacke)

« Pizzerije: 2 objekta (Ruspante, Monajo)
» Fast food objekti: 2 objekta (Semafor, Cvréak) ]
« Tematski OPG ob‘j\‘ekt s ugostiteljskom funkcijom: 1 objekt (OPG B[J‘E‘ina)

Ova struktura pokazuje dobru osnovu za daljnji razvoj raznolikosti gastronomske
ponude, uz naglasak na potrebu za dodatnim specijaliziranim i/ili inovativnim
konceptima (npr. fine dining, tematski objekti, craft pivnice, vegetarijanski i veganski
jelovnici).

2.3.3.3 Razdoblje poslovanja

Od ukupno 12 analiziranih objekata:

- 11 objekata (91,6%) posluje tijekom cijele godine, sto je izuzetno pozitivan
pokazatelj za odrzivost turistiCke ponude i izvan glavne sezone.

« 1 objekt (8,4%) — Bistro Vrilo Gacke — ima sezonski karakter, Sto se moze
povezati s njegovom lokacijom i orijentacijom na ljetni turisti¢ki promet.

Ovi podaci upucuju na solidnu stabilnost u ugostiteljskoj ponudi tijekom cijele godine,
Sto podrZava razvoj cjelogodi$njeg turizma u destinaciji.
2.3.3.4 Profil gostiju

Prema dostupnim podacima o strukturi gostiju po pojedinim objektima, dominira
potraznja od strane domacih gostiju, koji ¢ine izmedu 50% i 90% ukupnog prometa
pojedinog objekta.
Najizrazenije je to kod:
« Pizzerije Monajo i fast food objekta Semafor — 90% domacih gostiju
« S druge strane, objekti poput Bistroa Bumerang i Cvréak imaju uravnoteZen
omjer domadih i stranih gostiju (50:50 i 60:40).

Ovo ukazuje da ugostiteljska ponuda primarno sluzi lokalnom stanovnidtvu i domaéim
izletnicima, ali takoder privladi i turiste, osobito u objektima na atraktivnijim lokacijama
uz rijeku Gacku. To potvrduje vaznost sinergije lokalne zajednice i turizma u razvoju
gastroponude.
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2.3.3.5 Kapacitet objekata
Ukupni kapacitet analiziranih objekata iznosi:

Unutarnji prostor: 394 mjesta
Vanjski prostor: 235 mjesta
Ukupno: 629 mjesta

Raspodjela kapaciteta ukazuje na prevagu unutarnjih prostora, no znacajan broj
mijesta na vanjskim terasama (osobito uz Gacku) doprinosi atraktivnosti tijekom toplijin
mjeseci. Najveéi pojedinacni kapacitet ima Bistro Vrilo Gacke s ukupno 120 mjesta.

2.3.3.6 Prilagodenost objekata
Analiza pristupaénosti i opremljenosti pokazuje visoku razinu tehnicke prilagodenosti:

11 od 12 objekata su pristupacni osobama s invaliditetom.

Svi objekti (100%) su klimatizirani, imaju prostor za pusenje, dozvoljavaju
pristup kuénim ljubimcima te imaju samostalni parking.

Veéina objekata (barem 3) ima pogled na rijeku Gacku, Sto im daje dodanu
atraktivnost.

Ovi podaci govore u prilog dobroj osnovnoj opremljenosti ugostiteljskin objekata i
otvorenosti prema razli¢itim profilima korisnika.

2.3.3.7 Istaknuti objekti kao turistiCke atrakcije

Nekoliko objekata istite se posebnim karakteristikama koje ih Cine dodatnom
atrakcijom:

Bistro Ribi&, Bistro Bumerang i Bistro Vrilo Gacke — svi imaju atraktivne
terase uz rijeku Gacku, visoki kapacitet i ravnoteZzu domacdih i stranih gostiju.

OPG Butina — nudi autentiénu lokalnu ponudu i nalazi se u neposrednoj blizini
utodista za mlade medvjede u Kuterevu, $to ga ¢ini dijelom dozivljajne ponude
i potencijalno vaznim elementom odrzivog ruralnog turizma.

Pizzeria Ruspante — prepoznata $irom Hrvatske kao jedna od kvalitetnijih
pizzerija te je postala gastroturisticka atrakcija

Ova struktura objekata pokazuje dobru raspodjelu ponude od osnovne do restoranske
usluge, no s jasnom dominacijom caffe barova. Na destinacijskim se web stranica
isticu samo restorani dok caffe barovi nisu navedeni.
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2.3.3.8 Pregled ugostiteljske ponude
Tablica 8 - Pregled ugostiteljske ponude

Bistro Restora | Cjelogodisnj |60 40 70 80 |DA 150
Ribi¢ n e

Bistro Restora | Cjelogodidnj [50 50 70 45 |DA 115
Bumeran |n e

9

Bistro Restora | Sezonski 60 40 100 20 |DA 120
Vrilo n

Gacke

Pizzeria |Restora |Cjelogodisnj |70 30 80 20 |DA 100
Ruspante |n e

Pizzeria |Restora |Cjelogodisnj |90 10 8 12 |DA 20
Monajo (n e

Fast Restora |Cjelogodisnj |90 10 0 4 NE 4

Food n e

Semafor

Fast Restora |Cjelogodisnj |60 40 36 14 |DA 50
Food n e

Cvréak

OPG Restora |Cjelogodisgnj |70 30 30 40 |DA 70
Butina n e

Restoran |Restora |Cjelogodisnj |70 30 270 100 [DA 370
Majsic n e

Konoba |[Barovi |Cjelogodisnj [90 10 40 15 |DA 55
Konak e

Restoran |Restora |Cjelogodisnj (100 0 80 0 DA 80
Camar n e

Bistro Restora |Cjelogodisnj |90 10 30 30 |DA 60
Dine n e
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2.3.4 Turisticke atrakcije

2.3.4.1 Gacka

Rijeka Gacka najpoznatija je prirodna atrakcija destinacije. Uz nju se veze ne samo
prirodna veé i kulturna i identitetska bastina Otocca te predstavlja resurs koji je prisutan
u samom temelju turisticke ponude.

Posebnu ulogu ima ribolov na Gacki koja je zbog specificnog sastava vode i tla,
‘temperature i éisto¢e jedna od najpoznatijih ribickih odredista u Hrvatskoj.

2.3.4.2 Majerovo vrilo

Jedan od izvora Gacke u Sincu na kojem su o¢uvani autohtoni povijesni kompleksi
starih mlinova koji su i dalje u funkciji. Tradicionalna ruralna arhitektura u kombinaciji
s izuzetnom razinom ocuvanosti prirode stvaraju jedinstven sklad koji ima znacajni
valorizacijski potencijal unutar konteksta odrzivog turizma.

2.3.4.3 Tonkovic vrilo

Glavniizvor rijeke Gacke na kojem nazalost nisu oéuvani autohtoni povijesni kompleksi
starih mlinova veé¢ su vidljivi samo kameni stupovi na kojima su se mlinovi neko¢
nalazili. Nalazi se u Sincu.

2.3.4.4 Izvor Klanac

Maniji izvor rijeke Gacke koji se nalazi izmedu Majerovog i Tonkovi¢ vrila. Ondje se jo$
uvijek nalazi stari kompleks mlinova no nazalost neoduvan i zapusten, ali s velikim
valorizacijskim potencijalom.

2.3.4.5 Utociste za mlade medvjede u Kuterevu

U mjestu Kuterevo nalazi se Velebitsko utoéiste za mlade medvjede — za hrvatske
prilike jedinstvena institucija koja se bavi zastitom ove vrste, ali i edukacijom lokalnog
stanovnistva i turista.

2.3.4.6 Aerodrom Spilnik

sportski aerodrom pored Otoéca koji se prvenstveno koristi za slijetanje manjih
sportskih aerodroma. Na ovom aerodromu se nalazi najduza aktivna travnata pista na
svijetu - 1600 m, a njime upravlja Aeroklub Otoéac. Na ulazu je izloZzen zrakoplov
Douglas DC-3, legendarni americki avion iz Drugog svjetskog rata koji je spasen od
propadanja i pretvoren u atrakciju uz mogucnost dodatne valorizacije.
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2.3.4.7 Outdoor aktivnosti

Ljepota i CistoCa rijeke Gacke ali i Gacke doline opéenito, vazan je turisticki resurs
kojeg je posebno doZivjeti na razne nacine. Aktivnosti na otvorenom ovdje su vazna
turisticka stavka, a ukljucuju: ribolov, kajak i kanu avanturu, biciklizam, pjeSacenje i
trCanje, planinarenje, penjanje, quad i buggy avanturu, motociklizam, paragliding i
tandemski skok s padobranom. Takoder, u ponudi je i kuglanje kao aktivan sport na
zatvorenom.

Vecina outdoor aktivnosti je dobro turisticki valorizirana no kod nekih su potrebna
dodatna ulaganja kako bi turisti¢ka valorizacija bila na zavidnom nivou.

2.3.4.8 Muzej Gacke

Muzej Gacke OtoCac, smjesten u zgradi Gackoga puckog otvorenog uciliSta, ima
status zaviajnog muzeja i djeluje kao ustrojstvena jedinica U¢iliSta. On je vazna toCka
cuvanja, istrazivanja, edukacije i prezentacije povijesnih, kulturnih, umjetnickih i
etnografskih vrijednosti cijele regije. Njegov stalni postav sastoji se od 9 zbirki:
arheoloska, etnografska, kulturno-povijesna, likovna, memorijalna zbirka Stojana
Aralice, numizmati¢ka, povijesna, zbirka fotografije i zbirka Castek

Muzej predstavlja vazan turisticke resurs s obzirom da funkcionira kao ishodiste za
istrazivanje i edukaciju o povijesti destinacije te moguéim interpretacijskim sadrzajima
koji se mogu razviti.

U trenutku pisanja ovog dokumenta, Muzej prolazi kroz znacajnu obnovu i
rekonstrukciju koja ¢e kvalitetu njegovih prezentacijskih, znanstvenih, ali i turistickih
mogucénosti znadajno unaprijediti.

2.3.4.9 Gacanski park hrvatske memorije

Gacanski park hrvatske memorije je park skulptura koji se nalazi se u sredi$njem dijelu
grada Otoéca, u parku crkve Presvetoga Trojstva. Rije¢ je o povijesnom prikazu na
kamenim skulpturama koji je vezan uz taj kraj i ljude zasluzne za lokalnu i nacionalnu
povijest, Cime se istiCe da hrvatska drzavnost odatle vuce svoje korijene. Park sadrzi
32 kamena kubusa koji su kronoloski sloZzeni od Kneza Borne do grba Grada Otoéca.
Svaki kubus sadrzi QR kod na kojem se moZe saznati viSe informacija o svakom od
njih

2.3.4.10 Hrvatski centar za autohtone vrste riba i rakova krskih voda

Hrvatski centar za autohtone vrste riba i rakova krékih voda Otoéac svojevrstan je
interpretacijski centar u kojem se mogu saznati detaljne informacije o flori i fauni rijeke
Gacke, a njegova djelatnostn uklju¢uje znanstveno i stru¢no istrazivanje autohtonih
vrsta riba i rakova krskih voda posebice njihova genskog profila te njihov mrijest. Uzgoj
mladi za poribljavanje krskih voda, izradu projekata i programa komercijalnog uzgoja
autohtonih vrsta riba i rakova krskih voda te stvaranje robnih marki. Centar ima veliki
valorizacijski potencijal.
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2.3.4.11 Arheoloski lokalitet Pecina

Regija Gacka je, povijesno-kulturologki gledano, najpoznatija po kulturi Japoda. Bila je
to velika, dojmljiva i bogata kultura, trajala je u kontinuitetu viSe od jednoga
tisuclieéa, od 11. st. prije Krista. Pretpostavlja se da je nastavila funkcionirati u vrijeme
rimske vlasti paralelno s kulturom rimskih osvajaca koje stolje¢e nakon Krista.

Peéina u Liskom Le$éu doista je impresivna, velika je otvora, postepeno se njena
podnica blago spusta u dubinu. Odredena arheoloska istraZivanja dokumentiraia su
tragove pouglienih kostiju divljih Zivotinja (Sovjek lovac) iz vremena mezolitika. Na
kostima su vidljivi tragovi alatki, no iz kasnijega japodskog perioda, pronadeni su i
tragovi ove kulture. Tako peéina svjedoli da je KoriStena u velikom vremenskom
periodu. Lokalitet ima veliki valorizacijski potencijal.

2.3.5 Turisticka dogadanja

Turisti¢ka zajednica i drugi turisti¢ki dionici tijekom godine organiziraju niz dogadanja
koja imaju valorizacijsku turistiku vrijednost. Dobar dio njih je utemeljen u raznim
oblicima lokalnih, sekularnih ili sakralnih tradicija odnosno imaju elemente sadrzaja
posebnih oblika turizma povezanih sa sportskim dogadanjima, gastronomijom ili
prirodnim resursima. Na web stranicama Turisticke zajednice, kao najistaknutija
dogadanja navode se:

Mackare u Otoccu
Lokalna verzija karnevalskih proslava odnosno dogadanja donosi niz sadrzaja.
Uskrs u Otoécu

Manifestacija koja oznaGava svojevrsni podetak turisticke sezone. Donosi niz
tradicionalnih, kulturnih, sakralnih i gastronomskih sadrzaja.

Team Silber Race

Utrka prvenstva Hrvatske i Alpe Adria u Extreme Enduru u organizaciji Hrvatskog moto
kiuba Otoéac. Utrka svake godine okuplja znacajan broj vozaca iz vise zemalja.

The Coklje Fest

Coklja, tradicionalna obuca, je jedan od autohtonih li¢kih dijelova narodne nosnje.
Postupak njezine izrade je pod zastitom UNESCO-a, a ovaj festival, koji ima odlike
street art festivala donosi spoj tradicije, kreativnosti i zabave.

Smotra folklora

OdrZava se na svake godine sredinom lipnja i na njoj sudjeluju folkorne grupe iz cijele
regije i ostatka Hrvatske. Sredi$nji dio smotre je veliki mimohod.

Likovna kolonija Likom Gacke

Likovna kolonija u Gackoj sredignje je participativno umjetni¢ko dogadanje koje vise
od dva desetljeéa okuplja umjetnike iz svih krajeva Hrvatske kako bi stvarali inspirirani
liepotama Gacke te svoje radove predstavili izloZbom u gradskom parku u Otoccu.

25



Gacka run

Cestovna utrka Gacka Run donosi dvije trkagke rute i cijeli niz sportskih sadrZaja
povezanih s prirodom i zdravim zivotom.

Barkanova biciklijada

Popularno dogadanje koje donosi rutu od 40-tak kilometara uz rijeku Gacku uz popratni
zabavni program.

Eko Etno Gacka

Dvodnevna gastro manifestacija koja se odrzava u gradskom parku u sredidtu Otoéca.
RijeC je o izloZbeno-prodajnom dogadanju na kojem se nude lokalni gastronomski
proizvodi i specijaliteti iz cijele Hrvatske, a uz to je organiziran i popratni zabavni
program i razna natjecanja i koncerti.

Hrvatski festival hodanja

Hrvatski festival hodanja jedinstvena je dvodnevna sportsko-rekreativna manifestacija
koja se odrzava u Otocu i Gospiéu prvog vikenda u rujnu. Festival je uvr§ten na popis
svjetskog godisnjeg kalendara IML (/nternational MarchLeague) te na njemu sudjeluju
sudionici iz raznih zemalja. Osim popularizacije zdravog Zivota, dogadanje za cilj ima
i popularizaciju aktivnog turizma i vrijedne prirodne bastine destinacije.

Jesenski festival
Raznovrsni program inspiriran jesenskim bojama i ugodajem.
Boziéna carolija u Gackoj

Tijekom prosinca se u Otocécu, kao dio adventskog festivala odrzava niz prigodnih
sadrzaja i programa. Posebna paznja posvecéuje se uredenju javnih prostora $to ovo

2.3.6 Turisticke usluge

Prodaja ribolovnih karti

- Gacka d.o.o.

Najam kajaka i kanua

- Quad i Kayak Otocac

- OPG ,Plav® Tonkovi¢ — Kanu Gacka

Najam quad i buggy vozila

o Quad i kayak Otocac (voznja po Otod&cu i okolici)
- Lika Quad adventure (voZnja po Kuterevu i Krasnu)
Najam bicikala i/ili voZnja s vodicem

- Quad i Kayak Otocac

- Velebit aktivnosti j.d.o.o.

- OPG ,Plav” Tonkovi¢ — Kanu Gacka
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- Lika Sunset

TuristiCke agencije

- Tamara, obrt za turizam i turisti¢ka agencije
- Gacka Tours - obrt za putni¢ku agenciju i usluge
Ostali nositelji turistickih usluga

- Muzej Gacke

- OPG Bronzi Bee

# OPG Bogdanié

- OPG Majer

- OPG Vunena carolija

- Seosko domacinstvo Butina

- Udruga Gacanka Otocac

- KUBS Bastinica

- Aeroklub Otocac

Paragliding klub Sokolovi
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3 Resursna oshova
3.1 Kulturaibastina

3.1.1 Materijalna kulturna bastina

Na podru¢ju Grada Otocéca evidentirano je 46 kulturnih dobara, upisanih u Registar
kulturnih dobara Republike Hrvatske.

Nepokretna pojedinaéna kulturna dobra, urbano povijesne cjeline, kulturni krajolik:
1. Crkva Sv. Trojstva

» Vrsta: Sakraina gradevina

« Datacija: 18. stoljece

« Opis: Zupna crkva Sv. Trojstva u Otoécu je jednobrodna barokna gradevina s
kvadratnom apsidom, zvonikom i boénom kapelom. U unutradnjosti se nalazi
vrijedan inventar: barokni oltari, propovjedaonica, klupe te orgulie iz 1861.
godine. Rije¢ je o glavnoj katoli¢koj crkvi u gradu, sredi$njem mjestu vierskog
Zivota.

2. Crkva sv. Velikomuéenika Georgija

» Vrsta: Sakralna gradevina

« Datacija: 1863. godina

» Opis: Pravoslavna crkva u Otoécu izgradena kao jednobrodna gradevina s
polukruznom apsidom i zvonikom. Fasada je jednostavna, s naglasenim
zabatom i karakteristiénim prozorima. Objekt ima znadajnu duhovnu i kulturnu
vrijednost za pravoslavnu zajednicu.

3. Kapela BezgreSnog zaeéa Blazene Djevice Marije
e Vrsta: Sakralna gradevina
« Datacija: 1723. godina

+ Opis: Kapela je smjestena u Poljicima u Oto&cu, a datira iz ranog 18. stoljeéa.
Gradena je kao jednostavna pravokutna gradevina s trokutastim zabatom.
Unutrasnjost je skromna, ali povijesno vrijedna zbog svog kontinuiteta
koristenja.

4. Kapela Majke Bozje od Sedam Zalosti
« Vrsta: Sakralna gradevina
« Datacija: 1725. godina

« Opis: Jednobrodna gradevina pravilne orijentacije, s polukruznom apsidom.
Ima drveni zvonik na preslicu. Smatra se vaznim mjestom poboZnosti, a
tradicionalno se posjecuje tijekom vjerskih blagdana. Nalazi se na Fortici.
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5. Kapela sv. Josipa Zaru¢nika Blazene Djevice Marije
« Vrsta: Sakralna gradevina
« Datacija: 1908. godina

« Opis: Kapela se nalazi u Gornjoj Dubravi i izgradena je u historicistiCkom stilu
prema projektu arhitekta Cvjetka Wurstera. Tlocrt je sloZen, s istaknutim
pro&eljem i ukrasnim elementima koji sviedoGe o kasnobaroknoj graditeljskoj
kulturi.

6. Most preko rijeke Gacke
« Vrsta: Komunalna i tehniCka gradevina
« Datacija: 1876. godina

« Opis: Kameni most nalazi se u samom sredistu Oto¢ca i premoscuje rijeku
Gacku. Graden je od klesanih kamenih blokova i ima pet svodova. Most je
znadajan element gradske infrastrukture iz 19. stolje¢a te vazan orijentir i
vizualni simbol grada.

7. Urbana kulturno-povijesna cjelina grada Otocca
« Vrsta: Urbana cjelina
« Datacija: 14. — 19. stolje¢e

» Opis: Povijesna jezgra Oto¢ca obuhvaéa srednjovjekovne ulice i strukturu
grada koja se razvijala od kasnog srednjeg vijeka do kraja 19. stolie¢a. U
urbanisti¢kom smislu oduvan je raster ulica, trgova i reprezentativnih zgrada.

8. Niz povijesnih zgrada iz 19. Stoljeéa (Ulica kralja Zvonimira 10, 11, 19; lve
Senjanina 10, 20; Vatrogasna ulica 2, Trg dr. Franje Tudmana; Forticka 1;
stambeno poslovne zgrade)

« Vrsta: Stambena gradevina

« Datacija: 19. irano 20. stoljeée

o Opis: Primjeri urbanog stanovanja iz razdoblja Austro-ugarske
9. Zgrada |. zasjedanja ZAVNOH-a

« Vrsta: Memorijalna gradevina

« Datacija: 19. stoljece

« Opis: Ugradena zgrada u centru Otodca u kojoj je odrzano prvo zasjedanje
ZAVNOH-a 1943. godine. Ima izrazitu povijesnu i simboli¢ku vrijednost.

10. Zgrada vojne uprave — Ulica kralja Zvonimira 10
« Vrsta: Vojna i obrambena gradevina
« Datacija: 19. stoljece

« Opis: Objekt vojne namjene iz razdoblja Austro-Ugarske. Graden u stilu
institucionalne arhitekture, s jasnom prostornom organizacijom i debelim
zidovima.
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11. Zupni dvor

Vrsta: Stambena gradevina
Datacija: 1775. godina

Opis: Kurija Zupnog dvora smjestena uz crkvu, jedna od najstarijih gradevina u
gradu. Ima reprezentativno procelje i povijesni znacéaj za vjerski Zivot zajednice.

12. Ruralna cjelina Majerovo Vrilo

Vrsta: Kulturnopovijesna cjelina

Vrijeme: 19. — 20. stoljeée

Opis: Zaseok Majerovo Vrilo oluvao je tradicionalnu seosku prostornu
organizaciju i elemente ruralne arhitekture. Mjesto je posebno poznato po
oCuvanim mlinicama uz izvor rijeke Gacke, koje se i danas koriste za
demonstraciju tradicijske prerade zita. Cjelina predstavlja vrijedan primjer
ruralnog naselja Gacke doline s visokim stupnjem autenti¢nosti prostora i
funkcije.

13. Urbana kulturno-povijesna cjelina grada Otoéca
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Vrsta: Kulturnopovijesna cjelina
Vrijeme: 14. — 19. stoljece

Opis: Povijesna jezgra Otocéca razvijala se na temeljima srednjovjekovnog
naselja, a svoj konacni oblik dobila je tijekom razdoblja vojne krajine i kasnijeg
urbanog razvoja u 18.i 19. stolje¢u. Cjelina obuhvaéa povijesnu gradsku mrezu
ulica i trgova, reprezentativne javne zgrade, vjerske objekte te stambene
gradevine koje zadrzavaju autenti¢an prostorni raspored i mjerilo.



3.1.2 Nematerijalna kulturna bastina i tradicijski obrti i obicaji Otoéca

Otod&ac je prepoznat i po nematerijalnim vrijednostima koje su uvrStene u nacionalni
registar ili imaju vazno ulogu u lokalnoj kulturi i identitetu.

1. Gacki ¢éakavski govori s podrucja Otocca
« Vrijeme: od pocetka 18. stoljeCa do danas

« Opis: Dijalekti koji se govore u Oto&cu i njegovoj okolici. Pripadaju akavskoj
jeziénoj skupini i imaju posebne fonetske i leksi¢ke osobitosti koje se razlikuju
od standardnog jezika. - -

2. Bunjevacki govori
« Vrijeme: od podetka 17. stoljeca do danas

« Opis: Bunjevadki govori pripadaju novostokavskom ikavskom dijalektu i dio su
kulturnog i jeziénog identiteta lokalne zajednice i vaZan element oCuvanja
bastine u svakodnevnom govoru.

3. Umijeée gradnje gacke plavi
« Vrijeme: od druge polovice 17. stolje¢a do danas

« Opis: Tradicionalna vjestina izrade plovila karakteristi¢nih za rijeku Gacku —tzv.
plavi. Plavi su manja drvena plovila koja su se Koristila za ribolov i prijevoz, a
njihova se izrada temelji na znanju koje se prenosi generacijama.

4. Umijece izrade solistiCke tambure kuterevke
« Vrijeme: od 19. stolje¢a do danas

« Opis: Vjestina izrade i sviranja tradicijskog glazbala tambure kuterevke, koja se
i danas njeguje u selu Kuterevo. Glazbalo se koristi u lokalnoj glazbenoj tradiciji,
osobito u izvedbama lickih pjesama.

Uz ove zasti¢ene kategorije, postoiji i jo§ nekoliko vaznih nematerijalnih vrijednosti:

. lzrada liékog sira §kripavca - tradicijski naCin proizvodnje sira
karakteristichog za Liku.

« Umijeée izrade solisti¢ke tambure kuterevke - Izraduju se u Otoccu joS i
tradicionalni ziGani instrumenti - tambure Farka$ sustava - kod majstora Mate
Kolaka u Lickom Leséu

« lzrada narodnih nosniji - Kulturno-umjetnic¢ka drustva u regiji, ali i pojedinacni
izradivadi ili udruge aktivno se bave izradom i o¢uvanjem tradicijskih narodnih
nosnji.

« Licko prelo — tradicijsko okupljanje uz pjesmu i ples.

« Umijeée izrade Sindre — tradicionalna tehnika pokrivanja krovova drvenim
dascicama:

. Umijeée izrade coklji — tradicijska vunena obuca karakteristicna za Gacku,
Liku i Gorski kotar.

« Tradicijske i pastirske igre — igre koje su dio kulturne bastine ovog prostora.
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+ Umijeée izrade bukare i suska — drveno tradicijsko posude koje se joS uvijek
izraduje na podrucju Gacke.

Etnografska zbirka Muzeja Gacke sadrZava tristotinjak originalnih i rekonstruiranih
predmeta od drva, tekstila, vune, keramike i metala koji prikazuju tradicionalne obrasce
zivota koji se zadrZao do ranih sedamdesetih godina 20. stolje¢a.

Zbirke i radionice omogucéuju posjetiteljima upoznavanje s nadinom Zivota proslih
generacija, Sto predstavlja potencijal za razvoj obrtni¢kog turizma i suvenirske ponude.
Dio tradicije ovog kraja su i razne vjerske svec¢anosti i hodo¢asca, koje imaju izrazenu
kulturoloSku i identitetsku vrijednost. Najistaknutija su: ;
Blagdan sv. Fabijana i Sebastijana — zastitnika Oto¢ca

Ovaj blagdan se tradicionalno obiljezava 20. sijeénja. Vjernici sudjeluju u misnim
slavljima i procesijama, a dogadaj okuplja lokalnu zajednicu u crkvi Presvetog Trojstva
u Otoccu. Ovaj blagdan je ujedno i odabran kao Dan grada Otocca.

Proslava sv. llije u Sincu

U naselju Sinac, 20. srpnja svake godine lipnja se slavi blagdan sv. llije. Obiljezava se
misnim slavljima i okupljanjem vjernika iz okolnih mjesta uz nastupe folklornih
drustava.

Hodocasée na Krasno — SvetiSte Majke BozZje od Krasna

Svetiste u Krasnu, iako izvan samog Otoéca, vazno je hodoc¢asnicko mjesto za vjernike
iz cijele Like. Glavno hodo¢asée odrzava se 15. kolovoza na blagdan Velike Gospe,
kada tisu¢e hodoc¢asnika dolazi na misno slavlje i procesiju.

Blagdan Gospe Karmelske u Kuterevu

Blagdan Gospe Karmelske u Kuterevu se slavi svake godine 16. srpnja. Gospa
Karmelska je zastitnica Zupe Kuterevo. Proslava je tradicionalna i uklju¢uje misno
slavlje, procesiju, te okupljanje vjernika i hododasnika. U Kuterevu se Gospa
Karmelska naziva i Karmenica.
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Uskrsna i bozié¢na liturgijska slavlja

Tijekom Uskrsa i BoZiéa, u Zupnim crkvama Otoéca i okolice odrzavaju se svecane
mise, procesije i prigodni programi. Posebno su znacajna slavlja Velikog tjedna,
ukljuéujuci misu Vedere Gospodnje na Veliki Getvrtak i obrede Velikog petka.

3.1.3 Arheoloski lokaliteti

Arheoloski lokaliteti u Otodcu pokrivaju razdoblje od prapovijesti do novog vijeka.
Obuhvaéaju prapovijesne nastambe i gradine, anticka naselja, postaje i sakralne
prostore te srednjovjekovne utvrde i novovjekovna zdanja

1. Arheolosko nalaziSte Ostatci staroga grada Otoéca
o Vrijeme: 14. st. — 20. st.

« Opis: Prvi pisani spomen Otoéca datira iz 1300. godine. Grad je bio smjesten
na otoku u modvarnoj dolini rijeke Gacke. Lokalitet sadrZi ostatke utvrde koji
svjedode o vojnoj i urbanoj povijesti naselja. Na mjestu srednjovjekovnog grada
pronadeni su i ostaci lasinjskog stambenog objekta starog oko 6000 godina, kao
i pokretni nalazi, §to Otoc¢ac ¢ini najjuznijom tockom u Europi s ostacima
stambenog objekta ove kulture.

2. Arheologko nalaziste Sviéki vrh
« Vrijeme: PocCetak 1000. g. pr. Kr. — 1. st.

« Opis: Lokalitet iznad naselja Svica. SadrZi ostatke pretpovijesnog gradinskog
naselja, zidove od kamena i povijesne slojeve koji sviedo¢e o dugotrajnoj
naseljenosti podrucja.

3. Ostaci mitreja (Rajanov gric)
e Vrijeme: 2. st. — 3. st.

« Opis: Svetiste boga Mitre smjeSteno na desnoj obali Gacke u Covi¢ima.
Ocuvani su elementi svetidnog prostora i kultne arhitekture, koji upucuju na
postojanje rimskog kultnog sredista.

4. Ostaci mitreja (put izmedu ceste Otoc¢ac — Sinac - lokacija Spilnik)
« Vrijeme: 2. st. — 3. st.

« Opis: Lokacija izmedu dvaju poljskih puteva uz glavnu prometnicu. Pripada
istom kultnom kontekstu kao i Rajanov gri¢ i dodatno potvrduje prisutnost
mitraizma u Gackoj dolini.

5. Rusevine crkve sv. Marka - Podum
o Vrijeme: 11. st. — 16. st.

« Opis: Ostatci srednjovijekovne crkve smijesteni ispod brda Um. Pripadaju
ranosrednjovjekovnom sloju sakralne gradnje i vazan su arheoloski spomenik
duhovne proslosti regije.
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Ru$evine kule Sim$anovka — Drenovi klanac

e Vrijeme: 16. st.

« Opis: Kula kruznog tlocrta gradena od lomljenog kamena. SluZi kao primjer
obrambene arhitekture iz 16. stoljeéa, s arheoloskim potencijalom za daljnje
iskopavanije i interpretaciju.

7. RusSevine starog grada “Fortica”

« Vrijeme: 1619.

» Opis: Dvokatna utvrda sagradena 1619. godine na brdu iznad Otocca. Fortica
je imala vaZznu obrambenu ulogu u razdoblju Vojne krajine i danas je prepoznata
kao vidikovac i lokalitet kulturnog znacaja.

8. RuSevine starog grada Gusi¢ grada
« Vrijeme: 14. st.

« Opis: Ostatci srednjoviekovne utvrde poznate kao Gusié grad, povijesno
povezan s plemstvom iz Gacke doline. Lokalitet ima strateski polozaj i povijesni
znacaj za Sire podrudje regije.

3.1.4 Proizvodi s oznakom zemljopisnog podrijetla i/ili izvornosti

Otocac i Sire podruéje Gacke poznati su po proizvodima koji nose zastitu izvornosti i
zemljopisnog podrijetia, ukljuéujudi:

» Licki krumpir — osnova brojnih lokalnih jela

« Licka janjetina (pramenka) — uzgaja se na tradicionalan naéin, nezaobilazna u
ponudi i potencijalna gastronomska atrakcija

« Licki Skripavac — sir s oznakom zemljopisnog podrijetla, omiljen medu lokalnim
i stranim gostima

e Med s podrucja Gacke — promovira se kroz tematsku rutu ,Medna staza Gacke*
s 14 punktova

« Masnica - slastica od hrskavog tijesta s nadjevom od maslaca koja se
tradicionalno pripremala kao meduobrok ili desert tijekom radova u polju

« Sljivovica—na podrucju Otocca je zadrzan tradicionalni nacin peéenja rakije od
kojih je najspoznatija Sljivovica, ali se isti¢u i druge vrste tradicionalnih pica.

3.1.5 Arhitektura

Arhitektonsku sliku Otoéca éine:
 sakralni objekti (barokna i novija crkvena gradnja)
« ruralna kamena gradnja (ku¢e s dvoristima i suhozidima)

« urbanisticki tragovi iz 19. i 20. stolje¢a
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Oduvanost i identitet lokalne arhitekture &ine OtoCac privlatnim za kulturne i
fotografske posjetitelje, a predstavljaju i osnovu za brendiranje destinacije kao ,mirnog
lickog gradi¢a s dusom®.

3.1.6 Drugi aspekti kulturnog Zivota

U Otoécu djeluju kulturno-umijetnicka drustva, koja Cuvaju i izvode tradicionalne licke
plesove i pjesme te organiziraju i sudjeluju i folklornim nastupima, smotrama i
susretima te na manifestacijama poput Smotre folklora te drugih smotri, radionica i
sadrzaja posveéenih nematerijalnoj bastini, tradicijskoj kulturi i poticanju kulturno-
umjetniékog amaterizma u organizacijiu organizaciji Gackog puckog otvorenog ucilista

Ovo &ini vazan temelj za nematerijalnu bastinu i kulturni turizam, ali i za uklju¢ivanje
lokalne zajednice u destinacijski razvoj.
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3.2 Prirodai okolis

3.2.1 Posebnosti krajolika

Podrucje Grada Oto¢ca smjesteno je u srcu Gacke doline, jednog od najocuvanijih
prirodnih krajolika u Hrvatsko]. Geografski, krajolik Otodca oblikovan je skladnom
interakcijom nizinskog rijeénog prostora, okolnih Sumovitih breZuljaka i planinskih
masiva Velebita i Male Kapele, koji tvore prirodni okvir Gacke doline.

Na jugozapadu i sjeveroistoku Otoéca uzdizu se Velebit i Mala Kapela, dva planinska
lanca koji definiraju $iri horizont i klimu regije. Ova planinska pozadina pridonosi dojmu
zatvorenosti i zastiCenosti doline te stvara karakteristicne mikroklimatske uvjete s
hladnijim zimama i svjezim ljetima.

Podrucje Gacke karakterizira visoka Sumovitost, posebice na brdovitim dijelovima
(hrast, grab, bukva), dok je ravnicarski dio doline ispresijecan livadama, oranicama i
pasnjacima. Takav mozaik otvorenih i zatvorenih povr§ina vazan je za ocuvanje
bioraznolikosti, ali i za odrzavanje tradicijskog krajolika.

Naselja poput Sinca, Lickog Les¢a, Kutereva i Prozora uklopljena su u prirodni okolis.
Njihova arhitektonska struktura, sa starim kamenim kuéama i gospodarskim
objektima, dodatno naglaSava identitet kulturnog krajolika. Posebnu vrijednost
imaju lokaliteti poput Majerovog vrila, gdje se nalazi kompleks tradicionalnih mlinica
u funkciji.

3.2.2 Posebni i zasticeni lokaliteti

U okolici Oto¢ca nalaze se znadajna zasticena prirodna podruéja koja doprinose
oCuvanju biolodke raznolikosti i prirodne bastine regije.

Znacajni krajobraz Gacka: Obuhvaca podrudje rijeke Gacke s njezinim pritokama i
poplavnim podrudjima, ukljuéujuéi vodotoke Gacka, klanac Miletina, Begovac, Pe¢ina
i Krainovic. Ovo podruéje proteZze se od izvora Tonkovié Vrila do udéa Kostelke,
pokrivaju¢i priblizno 6.400 metara vodotoka i okolne obale $irine 50 metara od ruba
vodotoka. Ukupna povrsina zastiéenog krajobraza iznosi 521,62 hektara.

Znacajni krajobraz Dabar polje: Smjesten u dijelu katastarske opéine Dabar, ovo
podrucje obuhvaca 155,32 hektara. Zbog specifi¢nih hidrologkih prilika i povremenog
plavljenja, vazno je ouvati travnjacku vegetaciju karakteristi¢nu za ovakva stanista.

Spomenici prirode: Na podruéju Oto¢ca evidentirani su i spomenici prirode poput
Spilie Potkalj, jame Markovac kod Poduma i ponora Perinka u Svici. Ovi lokaliteti imaju
znacajnu geolosku i speleolosku vrijednost.
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3.2.3 Planineigorja

Planinski masivi koji okruzuju Otodac — prije svega Velebit i Mala Kapela — definiraju
ne samo fiziki krajolik grada, ve¢ i njegove klimatske, biolodke i turisticke
karakteristike. Ovi planinski obrubi djeluju kao prirodna granica izmedu Gacke doline i
ostatka Like, oblikujuéi mikroklimu i stvarajuéi jedinstven okvir u kojem se spajaju
prirodna divljina, kulturna bastina i rekreacijski potencijali.

Sjeverni dio Velebita, koji se prostire nedaleko od Otocca, posebno je vrijedno
podruéje zastiGeno unutar Nacionalnog parka Sjeverni Velebit. RijeC je o prostoru
izuzetne bioraznolikosti, krékih formacija i bogate flore i faune. Slojevita geoloska
grada, s dominacijom vapnenca i dolomita, rezultirala je stvaranjem brojnih ponikava,
$pilja i jama — ukljudujuéi i poznatu Lukinu jamu, jednu od najdubljih u Europi. Biljni
svijet Sjevernog Velebita obuhvaca brojne endemske i relikine vrste, a najpoznatija
medu njima je velebitska degenija, simbol planine i prirodne badtine Hrvatske.
Zivotinjski svijet karakteriziraju velike zvijeri poput medvjeda, vuka i risa, kao i razne
vrste ptica, leptira i Sumskih sisavaca.

Mala Kapela, koja se uzdize sjeveroistoéno od Otoéca, manje je poznata od Velebita,
ali jednako slikovita. Obiluje prostranim bukovim i jelovim Sumama, mirnim Sumskim
stazama i iznenadujuée raznolikom faunom. lako nema status nacionalnog parka,
Mala Kapela predstavlja vazno podruéje za ocuvanje Sumske vegetacije i tisine
prirodnog ambijenta. Geoloki, takoder pripada dinarskom kr§kom pojasu, a njen reljef
omogudéuje panoramske poglede na Gacku dolinu. Zahvaljujuéi visokoj Sumovitosti i
ogranidenoj antropogenoj aktivnosti, to je idealno podrudje za planinarenje,
promatranje ptica i rekreativne aktivnosti u prirodi.

Osim samih planinskih lanaca, u blizini Oto¢ca nalaze se brojna zastiCena prirodna
podru¢ja. Nacionalni park Plitvicka jezera, udaljen svega pedesetak kilometara,
najpoznatije je prirodno odrediste u Hrvatskoj, uvrsteno na UNESCO-v popis svjetske
bastine. Park prirode Velebit obuhvaéa &itav masiv Velebita i ukljucuje razna podrucja
posebne zadtite, poput uvale Zavratnica, Cerovackih Spilja i Sumske rezervacije
Stirovaga. Ova podruéja predstavijaju kljuéne tocke bioloske i krajobrazne raznolikosti.
U neposrednoj blizini Oto¢ca nalaze se i dva znacajna krajobraza — Gacka i Dabar
polje — &iji status osigurava zastitu vrijednih hidrolo$kih i travnjackih stanista, dok
lokalni spomenici prirode poput ponora Perinka dodatno dopunjuju speleoloski znacaj
regije.

Planine i gorja oko Otodca nisu samo prostorni elementi, ve¢ i nositelji identiteta
lokalne zajednice. One oblikuju nadin Zivota, sezonske migracije, gospodarske
aktivnosti i turisticku ponudu. Njihova oGuvanost, raznolikost i dostupnost Cine ih
kljuénim potencijalom za daljnji razvoj odrZivog turizma — osobito u podrucju
planinarenja, biciklizma, edukativnih programa, promatranja prirode i kulturne
interpretacije. U tom kontekstu, Velebit i Mala Kapela nisu tek prirodni okvir Otocca —
oni su njegova proslost, sadasnjost i dugoroéni kapital za buducnost.
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3.2.3.1 Valorizacija kulturne i prirodne bastine Otocca kao turistickog resursa

Kulturna i prirodna bastina destinacije Oto¢ac njezina je temeljna turisticka vrijednost.
RijeC je o snaZnoj atrakcijskoj osnovi &ija se vrijednost moze viestruko multiplicirati
kroz primjereno interpretirane turisticke doZivljaje.

Prirodna bastina obiljeZena je rijekom Gackom s Majerovim vrilom kao istaknutom, ali
u trenutku pisanja ovog dokumenta, nevaloriziranom atrakcijom suZzivota ¢ovjeka i
prirode. Planine Velebit i Kapela u neposrednoj blizini destinacije te obliznji nacionalni
parkovi i druga zastiéena podruéja (park prirode, Natura 2000 i sl.) s bogatom
bioloSkom raznolikod¢u i izuzetnim uvjetima za aktivnosti u prirodi imaju potencijal
Otocac dodatno osnaziti kao ishodiste za ,zeleno® turisticko trziste.

Kulturna bastina ostanja se na viseslojnu povijest — od lasinjske i japodske arheologke
bastine i antickih (rimskih) nalazista i lokaliteta preko renesansne utvrde Fortica, do
bogate sakralne bastine. Uz to treba pridodati i oduvanost bastine u obliku tradicijskih
obrta, specificne lokalne gastronomije i autohtoni proizvodi s oznakom izvornosti, kao
i Zivu nematerijalnu bastinu — glazba, obicaji i lokalne legende.

S obzirom da najveéi dio ovih vrijednosti jo$ nije turisticki do kraja ili dovoljno
valoriziran, namece se zaklju¢ak da posebnost destinacije proiziazi upravo iz spoja
autenticne prirodne oCuvanosti i kulturno-povijesnog sloja koji nije eksploatiran
masovnim turizmom.

Upravo ta svojevrsna skromnost na turisti¢koj karti ¢ini Oto¢ac destinacijom koja ima
potencijal postati model odrzivog i doZivljajnog turizma u unutradnjosti Hrvatske.
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3.3 Javna turistic¢ka infrastruktura

3.3.1 Primarna turisticka infrastruktura

Primarna turisticka infrastruktura obuhvaca one osnovne objekte i sadrzaje koji su
izravno namijenjeni turistima i kljuéni su za ostvarivanje turisticke aktivnosti u
destinaciji. To ukljuduje smijesdtajne kapacitete, kampove, informacijske centre,
biciklisticke i planinarske staze, vidikovce, pouéne staze, kupaliSta, S$etnice,
interpretacijske centre, pristanidta, oznac¢ene atrakcije, prometnu signalizaciju i ostale
fizitke elemente koji omogucuiju turistima dozivljaj, boravak i kretanje po destinaciji.

3.3.2 Turisticko informativna infrastruktura:

U Otodcu djeluje Turistiko-informativni centar, smjeSten u sredistu grada, u blizini
najvaznijih upravnih objekata. On je ujedno i sjediste turistickog ureda odnosno
turisticke zajednice. Cijelo podrucje destinacije premrezeno je turistickom
signalizacijom koja oznacava glavne atrakcije, lokalitete i smjeStajne odnosno
ugostiteljske kapacitete.

Sluzbena web stranica destinacije, na adresi https://discover-otocac.com nudi cjelovite
i pregledno dostupne turistike informacije na hrvatskom, engleskom, njemackom i
korejskom jeziku $to pokazuje aktivno pracenje strukture gostiju i prilagodavanje
komunikacije glavnim emitivnim trzistima.

Web stranica suvremeno je dizajnirana i predstavija sredidnju informativnu to¢ku o
destinaciji, atrakcijama, gastronomiji, proizvodima, smjestajnim kapacitetima i svim
drugim turistickim sadrzajima te donosi video i foto sadrzaje visoke kvalitete, virtualnu
detnju i brojne druge sadrZaje. Putem web stranice moguce je preuzeti turistiCke karte
i vrlo kvalitetnu brosuru, sadrzi kalendar dogadanja i zanimljiv blog sadrzaj.

Opcenito gledajudi digitalna informativna infrastruktura destinacije je na visokoj razini.
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3.3.3 Biciklisticke rute i infrastruktura:

Na podrucju destinacije uredeno je $est biciklistickih staza odnosno ruta koje dodiruju
sve najvaznije prirodne i turisticke atrakcije. Detaljni podaci su, na internetu, dostupni
samo o jednoj od njih — Barkanovoj stazi. Sto se ostale biciklistitke, odnosno
cikloturisticke infrastrukture ti¢e, na podrugju Otodca postoji jedna servisna stanica u
mjestu Sinac dok brojila biciklistickog prometa, servis za bicikle ili specijaliziranih
parkiraliSta nema. Isto tako, prema dostupnim podacima, ne postoje sluzbeno
kategorizirana ,bike friendly* smjestajni kapaciteti, ali s obzirom na strukturu
smjestajne ponude, koju u znacéajnoj mjeri ¢ini privatni smjestaj, pretpostavkaje da je,
iako ne sluzbeno, vedi dio ponude upravo takav.

STAZA JURJEVE STIJENE

DUZINA - 42,4 km

START / CILJ - Kralja Zvonimira 34

VISINSKA RAZLIKA - 657 m/nm

PODLOGA - asfalt (34,7 km), makadam (7,7 km)
STAZA TRI JEZERA

DUZINA - 30,8 km

START / CILJ - Vivoski most

VISINSKA RAZLIKA « 404 m/nm

PODLOGA - asfalt (19 km), makadam (11,8 km)
STAZA DABARSKOG BREVIJARA

DUZINA - 37,3 km

START / CILJ - Krizanje Dabar — Skare — Podum
VISINSKA RAZLIKA « 795 m/nm

PODLOGA - asfalt (29,2 km), makadam (8,1 km)
STAZA URSA MAJOR

DUZINA + 34,7 km

START / CILJ - Vivoski most

VISINSKA RAZLIKA - 657 m/nm

PODLOGA - asfalt 34,7

BARKANOVA STAZA

DUZINA - 42,6 km

START / CILJ - Trg dr. Franje Tudmana
VISINSKA RAZLIKA « 500 m/nm

PODLOGA - asfalt, makadam, poljski put
STAZA HAJDUCKE DRAGE
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DUZINA « 52 km

START / CILJ » Gradski park u Otoccu
VISINSKA RAZLIKA - 870 m/nm
PODLOGA - asfalt, makadam

3.3.4 Dvorci, utvrde, kurije

Na podruéju Grada Otoéca ne nalazimo klasi¢ne dvorce u smislu raskosnih plemickinh
rezidencija, no zato postoji nekoliko ostataka srednjovjekovnih utvrda, vojnih
objekata iz razdoblja Vojne krajine te kurija i Zzupnih dvorova s kulturno-povijesnom
vrijednoscéu.

Najznadajnija i najprepoznatljivija utvrda na ovom podru&ju je Fortica, smjestena na
brdu iznad grada. Podignuta je 1619. godine kao dio obrambenog sustava protiv
osmanskih prodora. Fortica je bila dvokatna kamena utvrda s jakim zidinama, a tijekom
stoljeéa je izgubila svoju vojnu funkciju i postupno propadala. Danas su o¢uvani dijelovi
temelja i zidina, a lokalitet je ureden kao vidikovac i turisticka to¢ka s moguénoscu
detnje i interpretacije povijesti. Osim povijesne, Fortica ima i simboliéku vrijednost u
lokalnoj memoriji te se Gesto koristi u edukativnim i kulturnim programima.

Na podrugju sela Brlog nalaze se ostaci srednjovijekovne utvrde Gusi¢-grad,
nekadasnjeg sjedista plemicke obitelji Gusié, jedne od najstarijih hrvatskih plemickih
loza povezanih s regijom Gacke. Danas su vidljivi tek fragmenti zidova i obrambenih
elemenata, no lokalitet ima veliki potencijal za arheoloska i interpretacijska istrazivanja.

Jo$ jedan vrijedan lokalitet su ruSevine kule Sims$anovka u Drenovom Klancu,
obrambene kule kruznog tlocrta iz 16. stolje¢a. Smjestena je u blizini OtoCca i
predstavija dobar primjer kasnosrednjoviekovne vojne arhitekture. lako nije
obnovljena, moZe se ukljuciti u tematske turisticke rute.

Na podrudju grada nalazimo i nekoliko povijesno znacajnih kurija, poput Zupnog
dvora uz crkvu sv. Trojstva, koji datira iz 18. stolje¢a. Zgrada je izgradena u
klasiénom stilu i sluZila je kao rezidencija sveéenstva te administrativni centar. Danas
se koristi u pastoralne svrhe i ¢uva dio crkvene dokumentacije i predmeta.

3.3.5 Kongresni centri

Na podruéju Grada Otoéca ne postoje registrirani objekti koji bi se po kapacitetima i
opremljenosti mogli klasificirati kao kongresni centri u uzem smislu, odnosno prostori
namijenjeni organizaciji veéih poslovnin skupova, kongresa, sajmova ili struénih
konferencija s pratecom tehnickom infrastrukturom.

Pojedini hoteli u Otoéeu, poput hotela Zvonimir, Park i Mirni kutak, raspolazu s manjim
multifunkcionalnim prostorima prikladnima za odrzavanje sastanaka, radionica,
edukacija i manjih poslovnih dogadanja. Takvi prostori najcesée imaju kapacitet do 30
ili 50 osoba i osnovnu tehni¢ku opremu (projektor, platno, ozvucenje), ali ne
udovoljavaju standardima za organizaciju kongresa srednjeg ili veCeg opsega.
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Gacko pucko otvoreno ugilite OtoGac raspolaZe velikom dvoranom kapaciteta 210
sjedecih mjesta, suvremeno opremljenom novim sustavom ozvuéenja, projektorom i
platnom, novim stolicama, sustavom grijanja i klimatizacijskim sustavom.

3.3.6 Vidikovci i odmorista

Na podrucju Grada Otocca nalaze se tri istaknuta vidikovca: jedan se nalazi u sklopu
Hrvatskog centra za autohtone vrste riba i rakova krskih voda, drugi na lokalitetu
Fortica, a treci na breZzuljku Humac. lako su prostorno atraktivni i nude pogled na rijeku
Gacku, grad i okolicu, ovi vidikovci trenutno nisu formalno registrirani kao turistiCke
tocke. Takoder, nedostaje im dodatna infrastruktura poput klupa za odmor, sigurnosnih
ograda, informativno-interpretacijskih plo¢a ili opreme za panoramsko promatranje, &to
ogranicava njihovu funkcionalnost u turistike svrhe.

3.3.7 Kamp odmorista
U Otoé&cu ne postoji kamp odmoriste.
3.3.8 Kupalista, plaZe i popratna infrastruktura

Destinacija nema uredenih kupalidta ili javnih bazena.

Nesluzbeno, kupanje u rijeci Gackoj je moguée, no treba imati na umu njezine
specificne karakteristike, prije svega ¢injenicu da ljeti njezina temperatura rijetko
prelazi 11-12°C .

Vazno je napomenuti da, iako je rijeka pogodna za kupanje, nema sluZbeno uredenih

kupalista s infrastrukturom poput tuSeva ili spasilackih sluzbi. Stoga se preporucuje
oprez i koristenje poznatih i sigurnih lokacija za ulazak u vodu.
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3.3.9 Planinarske staze i rute, penjalista

Na podrudju destinacije postoji vise oznaéenih planinarskih staza:

Gromkova staza je kruzna planinarska obilaznica, koja prolazi Sumovitim predjelima
kao i nekadadnjim tokom rijeke Gacke i samim Otoc¢cem. Vecéi dio njezine trase prolazi
kroz $umu, a njezine karakteristike omogucavaju Setnju i planinarenje vise i manje
iskusnim planinarima. Na Gromkovoj stazi nalaze se dva registrirana planinarska
puta: 1601 i 1602. Popularnost ovog proizvoda je u usponu zahvaljujuci
tradicionalnom pohodu na Dan drZavnosti i noénom usponu za vrijeme Adventa.

Uz Gromkovu stazu, postoje jo$ tri uredena planinarska puta: staza Godacu, staza
Panos te staza Markovié¢ Rudine. Uz ove tri postoje i staze na Prozorinu koja je
markirana, ali nije sluzbeno priznata od strane Hrvatskog planinarskog drustva te
Sinjal. Iznad Kutereva se nalazi planinarksa staza na Korenski vrh.

Hrvatski planinarski savez na svojoj interaktivnoj karti ima stazu Oto¢ac - Mededak —
Ostrovica. Sto se planinarske infrastrukture ti¢e postoji planinarska Kuéica u Kuterevu
kojom upravlja Planinarska udruge Panos. Na podruc¢ju Otocca djeluju Planinarsko
drudtvo Gromovaca Otodac i Planinarska udruga Panos Kuterevo obje clanice
Hrvatskog planinarskog saveza.

Vazan atraktant za planinarsku turisticku publiku je i blizina Nacionalnog parka
Sjeverni Velebit koji obiluje proizvodima planinarskog turizma medu kojima je
najpoznatija PremuZi¢eva staza, planinarski put dugac¢ak 57 kilometara koji spaja vrh
Zavizan i prijevoj Ostarijska vrata preko prijevoja Veliki Alan.

Na podrudju Otodca postoji vise penjackih smjerova, kojima upravlja Avanturisticki kiub
Annapurna. To su: VjetruSa pjeva (16 m, 4b), Strah gustera (16 m, 5b), Magarac

Skegro (18 m, 6b), Prospavana noé (18 m, 6a), Dva uskrsna jaja (17 m, 5b), Dead Fox
(80 m, 4c), Godisnji odmor (18 m, 6¢+), Country boy (25m, 5b) i Prvi Gacanski (30 m,

3.3.10 Pjesacke trekking staze, staze dugog hodanja, pouéna, hodocasnicke, konjicke,

zZipline i druge tematske staze

Posebno kategoriziranih pje$ackih staza, staza dugog hodanja odnosno trekking staza
u destinaciji nema. Medutim, Gacka dolina i grad Otofac nude niz moguénosti za
pjeSacenje i rekreativno tréanje, s uredenim stazama u prirodnom okruzenju.

Uz rijeku Gacku uredena je Setnica duzine 1500 metara, s informativnim ploCama,
klupama i sundalidtima. Staza pruza pogled na rijeku i okolni krajolik, ukljuCujuci
kameni most iz 1876. godine koji povezuje dijelove grada.

Setnica preko brezuljka Humac nudi panoramski pogled na Otoéac i rijeku Gacku.
Duz staze postavljene su plo¢e s podacima o Japodima. Prostor se ¢esto koristi i kao
mjesto za druzenje i piknik lokalnog stanovnistva.

Postoji i kraca hodo&asni¢ka staza — KriZni put, koja vodi do kapele Majke BoZje od
Sedam Zalosti koja vodi na Forticu, uz krizni put i ostatke istoimene utvrde. Staza ima
religijsku i edukativnu komponentu te se tradicionalno koristi tijekom crkvenih blagdana
i procesija. ’
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Jo§ jedna uredena staza nalazi se oko gornjeg Svickog jezera, s mostom koji
omogucéuje kruzno kretanje uz obalu jezera.

Na podruéju Otocca zasad ne postoji registrirana konjiéka staza. Postojeéi obiteljski
OPG-ovi i ruralna domadinstva potencijalni su partneri za buduéi razvoj konjickog
turizma i tematskih iskustava u prirodi.

U blizini destinacije, na udaljenosti od nesto vise od 20 kilometara nalazi se jedan od
najduZzih i najatraktivnijih zipline proizvoda u Europi ,Pazi medo® $to je vazan
dodatak ponudi outdoor sadrzaja Otoc&ca.

Pored toga, pojedine rute uz rijeku Gacku, kao i Sireg podruc¢ja Gacke doline, koriste
se kao neformalne rekreativhe staze, pogodne za edukativne Setnje, promatranje
prirode i fotografske ture.
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3.3.11 OQutdoor aktivnosti, aktivni i pustolovni turizam

Ribolov na Gacki

Rijeka Gacka, iako pripada krékom tipu vodotoka, odlikuje se izuzetno mirnim tokom i
stabilnim hidroloskim karakteristikama. Koli¢ina vode je ujednacena tijekom cijele
godine, a temperaturne razlike su minimalne zbog Cega je izrazito pogodna za
salmonidne vrste riba, posebno potocnu pastrvu.

Voda rijeke Gacke je bogata kisikom (do 13,5 mg/l), blago alkalna i visoke tvrdoce, s
obiljem kalcijevih soli. Ovakav kemijski sastav, u kombinaciji s muljevitim dnom, stvara
optimalne uvjete za razvoj bogate vodene flore, koja' ukljuéuje mahovine, alge i
stabljikasto bilje.

Gacka je osobito poznata po populaciji potoéne pastrve (Salmo trutta), koja zbog
iznimno bogate prehrane u ovoj rijeci raste 5 puta brze nego u drugim salmonidnim
vodama. U Gacki se redovito love primjerci tezi od 5 kilograma, zbog ¢ega je omiljena
destinacija sportskih ribi¢a, kako domacih tako i inozemnih.

Ribolovni turizma jedan je od istaknutijih posebnih oblika turizma na podrugju Otocca,
a posebno je poznato po musi¢arenju na Gacki. Ribolovna sezona na Gacki pocinje 1.
ozujka, a zavr3ava 31. listopada. Glavni tok rijeke Gacke podijeljen je na revire 0, A,
B, C i D. U reviru 0 ribolov nije dozvoljen zbog zastite mati¢nog jata dok revir D
obuhvaéa Svigko jezero i akumulaciju Gusi¢ polje.

Kajakarenje i kanuing na rijeci Gacki

Rijeka Gacka pruza idealne uvjete za kajakarenje i kanuing, zahvaljujuéi mirnom toku
i prirodnom okruZenju. Aktivnosti na vodi omoguéuju istovremeno uZivanje u krajoliku
i laganu fizicku aktivnost, a posebnu atrakciju predstavlja voznja u prozirnim kajacima
koji pruzaju pogled u podvodni svijet rijeke.

ags _w e s

rute ,3 mosta“ i ,5 mostova“ nude raznolike opcije za rekreativce i obitelji. Ove
aktivnosti sve su popularniji dio outdoor ponude Gacke doline.

Ostale outdoor aktivnosti

Podrugje Otoéca i Gacke doline nudi raznolike moguénosti za aktivan boravak u prirodi.
Posebno su atraktivne quad i buggy voznje, koje vode kroz Sumske i poljske puteve te
obuhvaéaju obilazak lokaliteta poput mlinica, svetista boga Mitre i tzv. ,muzeja aviona®.
VoZnje su organizirane s vodiéem i prilagodene pocetnicima, uz moguénost
zaustavljanja i fotografiranja.

Ljubitelji adrenalina mogu iskusiti tandem paragliding iznad Gacke doline, u
organizaciji Paragliding kluba ,Sokolovi*. Letenje se odvija s poleti§ta GaSparac i
Godada, bez potrebe za prethodnim iskustvom, a omoguéuje panoramski pogled na
cijelo podrugje. Otodac u ponudi ima i tandemski skok s padobranom kojeg nudi
Aeroklub Otoéac u suradnji sa SkyDive Zadar. Za koristenje ove usluge takoder nije
potrebno prethodno iskustvo, a usluge se vr$e jedino po najavi. Start kao i cilj su na
Otoc¢kom sportskom aerodromu.

Kada vremenske (ne)prilike ne dopustanju aktivnosti na otvorenom u Otoécu se od
sportskih aktivnosti preporuéa kuglanje u Otockoj kuglani. U Otoécu se nalazi jedna od
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najmodernijih kuglana u Hrvatskoj, ali i Sire. Ima $est modernih staza, saunu, teretanu
i kafi¢ te se nalazi u centru grada.

3.3.12 Centri za posjetitelje i interpretacijski centri

Na podrucju Grada Otolca djeluje jedan registrirani centar za posjetitelje i jedan
interpretacijski centar koji su usmjereni na edukaciju, interpretaciju prirodne i
kulturne bastine te podizanje svijesti o lokalnim vrijednostima prostora.

Hrvatski centar za autohtone vrste riba i rakova krskih voda, smjesten u Otoccu,
predstavlja specijalizirani centar za posjetitelje koji se bavi edukacijom o ekosustavu
rijeke Gacke i njenim zasti¢enim vrstama. Centar sadrzi izloZbeni prostor s akvarijima,
multimedijalne sadrzaje i edukativne materijale o biologiji, ekologiji i znac¢aju krskih
voda. Osim znanstvene i edukativne funkcije, centar je dostupan javnosti i redovito ga
posjecuju Skolske grupe, turisti i znatizeljni posjetitelji. Povezan je s prirodnim
okruzenjem rijeke Gacke te je integriran u mreZu prirodnih atrakcija destinacije.

Projekt Interpretacijskog centra u Coviéima, jos je u razvoju odnosno u fazi
planiranja. Zamisljeno je da bude smjesten u nekadasnjoj nezavr§enoj crkvenoj zgradi
koja bi se pretvorila u suvremeni interpretacijski centar koji ukljucuje multimedijalnu
dvoranu i izlozbeni prostor posveéen temama tradicijskih obrta, bastine Gacke
doline i identiteta lokalne zajednice.

Uz ova dva srediSnja sadrzaja, valja napomenuti da destinacija Oto¢ac trenutno ne
posjeduje umrezen sustav interpretacijskih punktova ili centara po temama, no
oba postojeca objekta ¢ine dobru osnovu za daljnji razvoj interpretacije prirode, kulture,
arheologije i nadina Zzivota regije.

3.3.13 Info ploce i turisti¢ka signalizacija

Na podrucju Grada OtoCca postoji razvijen osnovni sustav informativnih ploéa i
turisticke signalizacije koji posjetiteljima omogucuje osnovno snalazenje i orijentaciju
u prostoru, osobito u podrucju grada i glavnih prirodnih i kulturnih atrakcija.

Na kljucnim lokacijama postavljene su smede turisti¢ke signalizacijske ploée koje
upucuju na objekte od interesa, poput Hrvatskog centra za autohtone vrste riba i
rakova, Fortice, crkve Presvetog Trojstva, Majerovog vrila, arheoloskih lokaliteta te
izvora rijeke Gacke. Ova signalizacija postavljena je uz glavne prometnice i u gradskoj
jezgri te sluzi kao osnovni alat za usmjeravanije individualnih posjetitelja.

Unutar samog grada te uz Setnice, osobito uz rijeku Gacku, postavijene su
informativne i edukativne ploée koje sadrze tekstualne i slikovne prikaze flore,
faune, kulturnih znamenitosti te informacija o povijesti i naéinu Zivota u Gackoj dolini.
Ove ploce imaju ulogu interpretacijskog sadrzaja i doprinose razumijevanju lokalnih
posebnosti.

lako je osnovna mreZa signalizacije funkcionalna, sustav jo$ nije u potpunosti uskladen
ni obuhvatan. Nedostaje jedinstveni dizajn i povezanost signalizacije s digitalnim
sadrzajima (npr. QR kodovima, mobilnim aplikacijama ili digitalnim kartama). Takoder,
ruralna naselja i periferni lokaliteti jos uvijek su slabije pokriveni turistickom
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signalizacijom, §to oteZava samostalno istraZivanje destinacije izvan uZeg gradskog
podrudja.

U svrhu unaprjedenja korisniékog iskustva, preporucuje se standardizacija vizualnog
identiteta svih info todaka, uvodenje interaktivne signalizacije, te povezivanje
fizickih oznaka s digitalnim vodi¢ima i interpretacijskim materijalima.

3.3.13.1 Vozila odnosno plovila namijenjena za prijevoz posjetitelja turistickih
atrakcija

Na podrugju Grada Otodca trenutadno ne postoji razvijen sustav specijaliziranih
vozila ili plovila koji bi bili namijenjeni organiziranom prijevozu posjetitelia do
turistickih atrakcija ili unutar same destinacije. Turisti¢ki promet u destinaciji odvija se
pretezno individualno, vlastitim vozilima ili organiziranim grupnim prijevozom putem
turisti¢kih agencija.

Kada je rije¢ o vodenom prijevozu, na rijeci Gacki koriStenje motornih plovila nije
dozvoljeno pa stoga ni ne postoje motorna ili organizirana plovila za prijevoz veceg
broja turista. Umjesto toga, posjetiteljima su na raspolaganju kanui i kajaci koji se
mogu iznajmiti kod lokalnih pruzatelja usluga. Ova plovila koriste se iskijucivo u
rekreativne svrhe, a ne kao redovan ili organiziran prijevoz izmedu toc¢aka interesa.

Takoder, nema turistiékog vlakié¢a, elektriénih shuttle vozila, turisti¢kih brodova
ili sliénih vozila koja bi bila posebno namijenjena prijevozu posjetitelja unutar grada
ili prema atraktivnim lokalitetima poput Fortice, Majerovog vrila, centra za posijetitelje
ili Setnica uz rijeku.
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3.4 Sekundarna turisti¢ka infrastruktura

3.4.1 Arheoloska nalaziéta

Na podrucju Grada Otocdca evidentirano je vise arheoloskih lokaliteta koji sviedode o
dugoj i bogatoj povijesti naseljenosti ovog prostora. Medu najznaéajnijima su:

e Crkvina (Kompolje): Ostaci japodskog i rimskog naselja, ukljudujuéi terase i
nekropole, s nalazima s nalazima iz bakrenog i Zeljeznog doba.

 Ostatci staroga grada Otocca: lokalitet s ostacima srednjovjekovne utvrde. ..

e Pecina Bobinac-Kozerina: Arheolodki lokalitet s tragovima prapovijesne
naseljenosti.

 Ostaci mitreja: Dva religijska objekta, sveti§ta bogu Mitri; uz mitrej kraj Mogiéa
u dubrovackome primorju dva mitreja u Otoécu najpoznatija su takva svetista
na podrucju Citave Hrvatske.

* Gradina Mali i Veliki Vital (Prozor):Ostaci japodskog i rimskog naselja,
ukljucujuci terase i nekropole vezane za japodsku kulturu te ostatke anitékog
municipija Arupium, kameneloma i svetista

Ovi lokalitet trajno su zastiéeni kao kulturna dobra ili im predstoji upis u Registar.
Trenutaéno nisu komercijalno valorizirani u turistiSkom smislu, no predstavljaju
znacajan potencijal za razvoj kulturno-turisti¢kih ruta i edukativnih programa.

3.4.2 Speleoloski objekti

Podrucje Otocca obiluje speleolodkim objektima, od kojih su neki istrazeni i
evidentirani:
e Anti¢ Spilja: Smjestena kod zaseoka Antici, $pilja s uskim ulazom koji se $iri u
unutrasnjosti. Nema javno dostupnih informacija o turisti¢koj valorizaciji.
o Spilja iznad Klanca: Nalazi se u naselju Sinac; dostupni podaci ukazuju na
njezinu prirodnu vrijednost, ali bez turisticke infrastrukture.
e Bezdanica na Paklju i Duman 1: Speleolodki objekti istrazeni od strane
Speleoloskog kiuba Ursus spelaeus; nema informacija o turistickoj dostupnosti.

Trenutacno, ovi speleoloski objekti nisu ukljuteni u organizirane turisticke posjete niti
su opremljeni infrastrukturom za posjetitelje.

3.4.3 Povijesni spomenici

Na podrucju Otocca nalazi se niz povijesnih spomenika, od kojih su neki veé opisani u
prethodnim poglavljima. Medu njima su:

» Fortica: Srednjovjekovna utvrda izgradena 1619. godine, danas djelomi¢no
oCuvana i dostupna posietiteljima bez naplate ulaza.

e Kula Sim8anovka: Ostaci obrambene kule iz 16. stoljeca; lokalitet nije turisticki
valoriziran.

e Gusi¢-grad: RuSevine srednjoviekovne utvrde, bez razvijene turisticke
infrastrukture.
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o Crkva sv. Trojstva: Zupna crkva iz 18. stolje¢a, aktivna i otvorena za posjetitelje;
ulaz se ne naplacuije.

o Kapela Majke BozZje od Sedam Zalosti: Kapela iz 1725. godine, smjestena na
breZuljku iznad grada; dostupna bez naplate, ali uz prethodnu najavu.

Vecina ovih spomenika je dostupna posijetiteljima bez naplate ulaza, no nedostaje im
interpretacijska infrastruktura poput informativnih plo¢a, vodi¢a ili organiziranih tura.

U sredi$tu Otodca u sklopu parka crkve Presvetog Trojstva, nalazi se GaCanski park
hrvatske memorije. Rije¢ je o parku skulptura koje prikazom lica znacajnih povijesnih
osoba u kamenu, pri¢aju pricu ne samo o povijesti Otocca ili Like vec i hrvatske
drzavnosti. Na svakom kubusu nalazi se QR kod koji vodigo web stranice s dodatnim
informacijama o prikazanoj osobi i njezinoj povijesnoj vaznosti. Rije¢ je o vrijednom i
po mnogo&emu jedinstvenom Kulturno-povijesnom resursu.
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3.4.4 Popratna infrastruktura

Trenutacno, arheolodka nalazista, speleologki objekti i povijesni spomenici na podrugju
Otoéca nisu opremljeni sustavnom infrastrukturom za posjetitelie. Nedostaju
informativne ploce, oznadene staze, interpretacijski centri i druge pogodnosti koje bi
omogucile kvalitetnije iskustvo posjetiteljima. Ovo predstavlja znagajan potencijal za
razvoj kulturnog i avanturisti¢kog turizma kroz ulaganja u infrastrukturu i promociju ovih
lokaliteta.

3.4.5 Parkiralista i pristupne ceste u funkciji turisti¢ke infrastrukture (izvan javnih cesta)

Na podru¢ju Grada Otoéca veéina prometa odvija se putem kategoriziranih javnih
cesta (drzavne, Zupanijske i lokaine), no odredeni broj pristupnih puteva i
parkirali§ta povezanih s turistickim atrakcijama nalazi se izvan te mreZe, odnosno ne
vodi se kao javna cesta.

Takvi pristupi najéesée se odnose na lokalne putove i makadamske ceste koje vode
do:

« lokaliteta Fortica (pristupna makadamska cesta s mogu¢nodéu nereguliranog
parkiranja uz rub puta)

« Majerovog vrila i ostalih izvora Gacke (pristupi vozilima omoguéeni, parkiranje
najcesce na neuredenim povrsinama)

o pjesackih i biciklistickih staza te do pocetnih to¢aka $etnica (npr. Humac,
Krizni put, gornje Svicko jezero)

U nekim sluCajevima, parkirali§ta su neformalna ili improvizirana, izvedena na
rubovima naselja, travnatim ili $ljun¢anim povrsinama, bez tehnicke regulacije, naplate
ili oznaCene namjene. Parkiranje uz Gacku ili kod S$etnica primjer je takve
infrastrukture.

U samom gradu Otoccu postoji viSe javnih i polujavnih parkirali§ta u funkciji
ugostiteljskih i smjestajnih objekata, no ta se ne smatraju posebnim dijelom turisticke
infrastrukture u smislu sustavno upravljanih turisti¢kih zona.

Takoder, odredeni broj putova koji vode do prirodnih lokaliteta, sportskih zona i
rekreacijskih podruéja (npr. quad staze, ribolovna mjesta) koristi se kao pristupna
turisticka infrastruktura, no bez formalne kategorizacije ili upravljanja.

U svrhu daljinjeg razvoja, preporucuje se izrada katastra pristupnih putova i
parkiraliSta u funkciji turizma, uklju¢uju¢i kategorizaciju, oznagavanje i regulaciju
koristenja, kako bi se osigurala odrZivost i sigurnost prometa, posebice u vr§nim
sezonama.

3.4.6 Javni sanitarni ¢vorovi
Na podrucju Grada Oto€ca ne postoji sustavno razvijena mreza javnih sanitarnih
¢vorova koji bi bili stalno dostupni posjetiteljima na glavnim turistikim lokacijama,

Setnicama i prirodnim punktovima. Javne toalete moguce je pronadi u sklopu trznice u
samom Otoccu. Oni postoje i u okviru javnih ustanova, ugostiteljskih objekata,
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benzinskih postaja i smjetajnih kapaciteta, no oni su prvenstveno namijenjeni
korisnicima njihovih usluga, a ne opc¢oj javnosti.

Uz Hrvatski centar za autohtone vrste riba i rakova krskih voda, postoji sanitarni ¢vor
za posjetitelje centra, ali njegova dostupnost je ograni¢ena radnim vremenom objekta.
Sliéno vrijedi i za ugostiteljske objekte koji se nalaze uz turistitke tocke poput Setnice
uz Gacku, Fortice, Majerovog vrila ili izletita.

Na $etnicama, odmorigtima, biciklistickim rutama i prirodnim lokalitetima (npr. Svicko
jezero, vidikovei, vrila), prema javno dostupnim podacima, nisu postavljeni samostalni
javni sanitarni objekti poput kemijskih WC-a ili montaznih jedinica, niti postoji oznac¢ena
infrastruktura tog tipa.

3.4.7 Sportski objekti i ostala sportska infrastruktura

Sire podrugje destinacije koristi se za aktivnosti na otvorenom koje su posebno
zanimljive posjetiteljima: $etnje, tréanje, biciklizam, planinarenje, ribolov i dr. Posebno
valja istaknuti uredene Setnice uz rijeku Gacku, ukljuéujuéi trase s informativnim
plodama i klupama, koje omoguéuju sigurno kretanje i boravak u prirodi. Uredena staza
na Forticu i preko Humca, kao i staza oko Svigkog jezera, sve viSe se koristi u
rekreativne svrhe

Kada se govori o adrenalinskim sportovima na podrucju Otoc¢ca isti€u se voZnja quad
i buggy vozilima gdje se tijekom voZenje koristi kombinacija Sumskih putova, lokalnih
cesta i neasfaltiranih trasa, no za ove aktivnosti ne postoje formalno registrirane
sportske staze.

Takoder, ovdje treba spomenuti i paragliding aktivnosti koje provodi lokalni klub
,Sokolovi* koji koriste dva poletista u Gackoj dolini — Gasparac i Godacu —a koja imaju
status sportskih lokacija, ali nisu trajno uredena niti oznacena infrastrukturom
(signalizacija, informativne ploge, pristupne staze i dr.).

Otoéac posjeduje aktivan sportski aerodrom s najduzom travnatom pistom na svijetu
— 1600 m. Danas se Aerodrom Otoc¢ac Kkoristi za slijetanje manjih sportskih zrakoplova,
a redovno se koristi i u svrhu zajedni¢kih vjezbi Hrvatskog ratnog zrakoplovstva i
Vatrogasne zajednice Lic¢ko-senjske Zupanije u vidu obuke vatrogasaca za
helikoptersko desantiranje. Aerodromom upravlja Aeroklub Otocac koji u suradnji s
Skyadive Croatia nudi tandemski skok s padobranom ali po unaprijed dogovorenom
terminu.
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3.4.8 Rodne kuée poznatih osoba

U Otoccu ne postoje rodne kuée osoba &ije bi ime odnosno nasljede imalo turistiCku
vrijednost izvan lokalnog ili regionalnog konteksta.

3.5 Komunalna infrastruktura

3.5.1 Energetska infrastruktura

Podruje Grada Otocca uklju€eno je u nacionalnu elektroenergetsku mrezu te ima
osiguranu stabilnu opskrbu elektricnom energijom putem distribucijskog sustava
Hrvatske elektroprivrede (HEP ODS). Opskrba energijom obuhvaéa niskonaponsku i
srednjonaponsku mrezu (10(20)/0,4 kV) te viSe transformatorskih stanica koje napajaju
gradsku jezgru i 22 okolna naselja.

Ukupna instalirana snaga transformatorskih stanica na podruéju grada iznosi priblizno
15 MVA, ¢ime se omogucuje stabilna opskrba elektricnom energijom za kuéanstva,
gospodarstvo i javni sektor. Prema dostupnim podacima, gotovo 100% kuéanstava
ima pristup elektri€noj mrezi, a kvarovi su rijetki i uglavnhom vezani uz vremenske
nepogode ili planirane radove. U pojedinim udaljenijim naseljima postoje izazovi
odrzavanja niskonaponske mrezZe, no u cjelini se sustav smatra pouzdanim i stabilnim.

Na podruCju grada ne postoje veéi proizvodni energetski objekti poput
termoelektrana ili velikih hidroelektrana, no postoji zna¢ajan potencijal za koritenje
obnovljivih izvora energije, osobito solarne i hidroenergije.

Godisnja prosje¢na insolacija u Oto¢cu iznosi oko 1.300 kWh/m2, Sto predstavlja dobar
temel]j za koriStenje solarne energije. Ve¢ sada su na podrudju destinacije instalirani
manji fotonaponski sustavi ukupne snage oko 200 kW, preteZno na obiteljskim
kucama, poljoprivrednim gospodarstvima i manjim turistickim objektima. Interes za
ovakva rjesenja raste, osobito u kontekstu energetske samodostatnosti ruralnog
turizma.

Kao dodatni obnovljivi resurs istiCe se rijeka Gacka, koja zbog stabilnog protoka i
konfiguracije terena ima povoljne uvjete za razvoj malih hidroelektrana. Na podrucju
Otocca trenutno je u izgradnji mala hidroelektrana koja se gradi na izlazu iz tunela
kojim se vode rijeke Like dovode do derivacijskog kanala rijeke Gacke i potom
usmjeravaju prema postrojenju HE Sen,.

Grad OtoCac posljednjih je godina zapofeo s modernizacijom javne rasvjete,
ugradnjom energetski uc¢inkovitih LED rasvjetnih tijela, ¢ime se smanjuje potro$nja
energije i emisije stakleniCkih plinova. Ovaj trend energetske ucinkovitosti prati i
obnova javnih zgrada, posebice $kola i kulturnih ustanova, uz koristenje sredstava iz
nacionalnih i EU fondova.

Na podrudju grada ne postoji plinska mreza, niti centralizirani toplinski sustav. Veéina
kucanstava koristi drva, pelete, 1oz ulje ili elektricnu energiju za grijanje. U tom
smislu, postoji mogucnost razvoja lokalnih energetskih zajednica temeljenih na
obnovljivim izvorima i modelima kruZnog gospodarstva.
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3.5.2 Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Telekomunikacijska infrastruktura na podrugju Grada Otocca razvijena je do razine
koja omoguduje stabilnu povezanost stanovnidtva, poslovnih subjekata i posjetitelja
putem fiksne i mobilne mreZe. Kvaliteta pristupa i brzine razlikuju se ovisno o lokaciji i
vrsti mreze, pri éemu gradsko podrudje ima najbolje tehnicke uvjete.

Grad Oto&ac pokriven je mrezom fiksnog interneta (ADSL, VDSL, a djelomic¢no i
optika), pri &emu su u uzem gradskom sredi$tu dostupne brzine od 30 do 100 Mbit/s,
a u pojedinim zonama i vi§e, gdje je instalirana opticka mreza. Pristup internetu
osiguravaju glavni operateri (HT, A1, Telemach), a dostupni su i paketi s kombiniranim
uslugama interneta, telefonije i televizije.

Na Sirem podrudju grada i u veéini okolnih naselja razvijena je osnovna fiksna
telefonska infrastruktura. Medutim, u udaljenijim ruralnim dijelovima pojedina
kuéanstva i objekti jo§ uvijek se pretezno oslanjaju na mobilni internet zbog
nedostatka kvalitetne kablovske povezanosti. Mobilni signal u pravilu je stabilan, s
pokriveno$éu 4G mrezom gotovo cijelog podrudja. 5G mreza prisutna je u sredistu
Otocca i Sirem urbanom pojasu, ovisno o operateru.

Grad Otocac je medu destinacijama koje su usle u projekt WiFi4EU, putem kojeg su
osigurana sredstva Europske unije za postavijanje besplatnih javnih Wi-Fi
pristupnih toéaka. Trenutno je besplatan internet dostupan na kljuénim
lokacijama u gradu, ukljuéujuéi gradski park, glavni trg, prostor oko gradske
uprave, dom zdravlja, Gacko pucko otvoreno uéiliste i turisticki info centar. Ova
mreZza dostupna je svima, bez registracije, i sluzi kao nadopuna postojecim
komercijalnim mrezama.

Osim toga, Grad Otocac sudjeluje u Sirem regionalnom projektu razvoja svjetlovodne
(optic¢ke) infrastrukture u tzv. ,bijelim podruéjima®“ — dijelovima bez adekvatne
internetske povezanosti. Projektom se predvida izgradnja brze Sirokopojasne mreze,
s ciliem omoguéavanija pristupa brzinama od nekoliko stotina megabita do nekoliko
gigabita u sekundama svim kuéanstvima, poduzetnicima i javnim Korisnicima.
Operativnu provedbu vodi tvrtka Tesla Net d.o.o., uz podrsku lokalnih i nacionalnih
tijela.

U turistickom sektoru veéina hotela, apartmana i ugostiteljskih objekata pruza bezicni
internet za goste, no kvaliteta i brzina signala variraju, osobito u ruralnim podrucjima
gdje se Cesto koristi mobilni modem ili Wi-Fi putem 4G mreze.

3.5.3 Vodoopskrba i odvodnja

Sustav vodoopskrbe i odvodnje na podru¢ju Grada Otoc¢ca organiziran je putem javnog
isporuditelja vodnih usluga Li¢ke vode d.o.0., koji je zaduzen za prikupljanje, obradu,
distribuciju pitke vode i odrzavanje sustava kanalizacije. Vodne usluge obuhvaéaju
naselieni dio grada i vecinu pripadajuéih naselja, dok se u rijetko naseljenim
podrudjima vodoopskrba jo§ uvijek temelji na individualnim izvorima (bunari, lokalni
vodovodi).
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Vodoopskrbni sustav Otoéca temelji se na zahvaéanju podzemnih krékih voda iz
sliva rijeke Gacke, koja je poznata po visokoj kvaliteti vode i stabilnom izdasnom
izvoru. Glavni izvor pitke vode zahvaca se u podrudju Gackih izvora (Majerovo,
Tonkovica), a voda se distribuira putem glavnog gradskog vodovoda i pripadajuce
mreZe prema domadinstvima, poslovnim korisnicima i javnim ustanovama.

Sustav obuhvaéa vise od 200 km vodovodne mreze, s veéim brojem crpnih stanica i
vodospremnika koji omogucuju stabilnu opskrbu i tijekom ljetnih mjeseci. Pokrivenost
kucanstava pitkom vodom na razini grada i naselja iznosi preko 95%, dok preostali
maniji dio koristi alternativne oblike opskrbe.

Kvaliteta vode redovito se nadzire prema propisanim standardima, a Gacka se ubraja
medu rijetke europske rijeke ¢ija se voda, u izvori§nom dijelu, moze piti bez prethodne
obrade. Vodoopskrbni sustav tehnicki je stabilan, no u planu su modernizacija dijelova
mreZe i proSirenje usluge u ruralnim dijelovima koji jo$ nisu spojeni na glavni sustav.

Sustav javne odvodnje u Otoccu razvijen je primarno na podrudju grada i dijela veéih
naselja. Kanalizacijska mreZa je mjeSovitog tipa (oborinska i sanitarna voda) i
obuhvaca oko 40 km mreze. Vedéi dio naselja koristi individualne sustave odvodnje
— septicke jame, sabirne jame i male bioloSke prodistade — §to moze predstavljati
izazov u zastiti podzemnih voda i okoli$a.

Grad Otoc¢ac ima uredaj za prociSéavanje otpadnih voda (UPOV) koji obraduje
kanalizacijske vode prije ispustanja u prirodne recipijente. Uredaj radi u sklopu sustava
Komunalca i osigurava osnovnu razinu progiséavanja.

ZnaCajan korak prema unaprjedenju sustava predstavlja ukljudivanje Otoéca u
regionalne projekte povecanja pokrivenosti sustavom javne odvodnje i
rekonstrukcije kanalizacijske mreze sufinancirane iz EU fondova. Time ée se
poboljsati zastita okoliSa i kvaliteta Zivota stanovnika te ispuniti zakonski zahtjevi iz
podrucja vodnog gospodarstva i okolia.

3.5.4 Gospodarenje otpadom

Za prikupljanje, odvoz i zbrinjavanje komunainog otpada nadleZno je komunalno
poduzecée Gacka d.o.o. Otocac, koje djeluje kao javni isporuditelj usluga.

3.5.4.1 Sustav prikupljanja i odvoza otpada
Na podrucju grada i naselja organizirano je redovno prikupljanje mije$anog
komunalnog otpada putem spremnika postavijenih ispred kuéanstava i

visestambenih zgrada. Odvoz se provodi prema tjednom rasporedu, a usluga
obuhvaca i prigradska i ruralna naselja Grada Otod&ca.

Grad Oto¢ac ima razvijen sustav odvojenog prikupljanja otpada — papir, plastika,
metal, staklo i biootpad — putem zelenih otoka, javnih spremnika te individualnih kanti
zareciklazu. Dodatno, komunalno poduzece organizira mobilne reciklazne punktove
i redovne akcije prikupljanja glomaznog otpada, elektroni¢kog otpada i opasnih tvari
(npr. baterije, ulja, lijekovi).
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Svi korisnici ukljugeni su u sustav evidencije koli¢ine proizvedenog otpada, sto se
odituje u obradunu cijene usluge prema broju praznjenja i volumenu spremnika,
sukladno vazecem pravilniku i tarifnom modelu.

Grad Oto¢ac upravlja jednim reciklaznim dvori§tem, koje je dostupno svim
gradanima za odlaganje odvojeno prikuplienog otpada, ukljucujuci papir, plastiku,
metal, staklo, glomazni i problematiéni otpad. Reciklazno dvori$te ima jasne uvjete
koristenja i radno vrijeme te je vaZno mjesto u provedbi lokalne strategije kruznog
gospodarstva.

Sakuplieni otpad se privremeno skladisti i dalje predaje ovlastenim obradivacima
otpada-ili otprema u regionalni centar za gospodarenje otpadom. Grad Otocac nije
sjediste takvog centra, no sudjeluje u sustavu meduopéinske suradnje na Zupanijskoj
razini.

3.5.5 Obrazovanje i informiranje gradana

Grad redovito provodi edukativne kampanje o vaznosti odvajanja otpada, posebno
putem $kolskih programa, javnih obavijesti i digitalnih kanala komunalnog poduzeca.
Sustav transparentnog izvjeStavanja i dostupnosti informacija doprinosi podizanju
svijesti gradana, a tijekom godine se u Otoécu organiziraju i razne akcije cis¢enja |
sakupljanja otpada.
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3.6 Prometna infrastruktura

Prometna infrastruktura na podrugju Grada Otodca &ini vaznu sastavnicu ukupne
funkcionalnosti i turisticke dostupnosti destinacije. Grad se nalazi na strategki vaznom
poloZaju izmedu jadranske obale i kontinentalne Hrvatske, u zoni Koja omogucuje
jednostavan pristup ve¢im prometnim koridorima.

3.6.1 Cestovna infrastruktura i dostupnost

Prema podacima iz prostornih planova i prometne dokumentacije, ukupna cestovna

mreza Grada Oto¢ca obuhvaca sljedeée kategorije
» Drzavne ceste: =~ 30 km
« Zupanijske ceste: ~ 60 km
» Lokalne ceste: =~ 70 km
» Nerazvrstane ceste: ~ 100 km

Ukupno: oko 260 km prometnica

Grad je udaljen oko 5 km od izlaza Otoéac na autocesti A1 (Zagreb — Split —
Dubrovnik), ¢ime je izravno povezan s glavnim pravcima sjever—jug. DrZavna cesta
D50, koja prolazi kroz grad, omogucuje povezivanje s Gospiéem (40 km), Senjom (50
km), Plitvickim jezerima (55 km) i Karlovcem (110 km)

Lokalne i Zupanijske ceste povezuju sredi$te grada s okolnim naseljima, no dio tih
cesta je uZeg profila, s ograni¢enom prometnom signalizacijom i nedostatnom
biciklistiCkom ili pje$adkom infrastrukturom. U ljetnim mjesecima prometna
opterecenost blago raste, no ne dolazi do veéih zastoja, &to ukazuje na dobru
protocnost prometa i povoljne uvjete za dolazak osobnim vozilima i autobusima.

Autobusni kolodvor u Otoécu pruZa redovite dnevne linije prema Zagrebu, Rijeci i
drugim regionalnim sredistima, $to osigurava javnu medugradsku autobusnu
povezanost.

Tijekom 2025. godine na razini cijele regije, zaZivio je projekt javnog linijskog prijevoza
“LIKA LINE”. Rije¢ je o posebno subvencioniranom sustavu javnog prijevoza s 25
autobusnih linija koje povezuju sve dijelove Zupanije. Sustav prijevoza Lika line
obuhvaca 266 autobusnih stajalista i podijeljen je na &etiri zone s iznimno povoljnim
cijenama pojedinaénih i mjeseénih karata. Siroka dostupnost javnog autobusnog
prijevoza na razini regije moze imati znadajnu dodatnu vrijednost u razvoju turizma na
ovom podrucju.

Na podrucju Grada Otocca postoji mreza biciklisti¢kih ruta no uredenih i fizicki
oznacenih biciklisti¢kih staza na kolnicima i nogostupima ima vrio malo. Na nekoliko
lokacija u uzem gradskom podrugju, poput glavnih gradskih ulica, postavljeni su
znakovi za bicikliste, ali ne postoje kontinuirane biciklistiéke trake sa signalizacijom
i zastitom. Postojeca infrastruktura jos uvijek ne zadovoljava kriterije sigurnog kretanja
biciklista u urbanim zonama, osobito tijekom turistitke sezone.
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3.6.2 Prometna sigurnost

Prema podacima Policijske uprave licko-senjske i MUP-a, Grad OtoCac se svrstava
medu jedinice lokalne samouprave s relativho niskom stopom prometnih nesre¢a.
Tijekom posliednjih godina broj prometnih nesre¢a s ozlijedenim osobama i tezim
posliedicama kretao se izmedu 10 i 20 godi$nje. Najéedéi uzroci su neprilagodena
brzina i nepostivanje prednosti prolaska na raskrizjima.

Prometno najoptereéenija dionica je drzavna cesta D50, posebice u razdobljima
turisticke sezone i vikend migracija. U naseljima uz glavne prometnice (npr. LiCko
Lescée, -Sinac, Prozor) preporuéuju se dodatne mjere prometne signalizacije i
usporavanja prometa zbog pjesackog i biciklistickog kretanja.

3.6.3 Zeljeznicka povezanost

Kroz Grad Otodac, toénije naselje Licko LeSce prolazi Zeljezni¢ka pruga koja spaja
Zagreb i Split, ali s relativno ograni¢enim udjelom putni¢kog prijevoza. Teretni prijevoz
je nesto aktivniji. No Zeljeznicka infrastruktura postoji te predstavlja mogudi vrijedni
resurs ukoliko dode do potpune revitalizacije putni¢kog prijevoza.

3.6.4 Zracni promet

Ototac nema zraénu luku, ali se nalazi u relativnoj blizini tri medunarodne zracne
luke:

« Zracna luka Zadar — oko 130 km,
« Zrac€na luka Rijeka (na Krku) — oko 130 km,
« Zra¢na luka Zagreb — oko 160 km.

Sve tri zraéne luke dostupne su u roku od 1,5 do 2 sata voZnje i povezane su
cestovnom mreZom visoke kvalitete. Najcesée se koristi Zraéna luka Zagreb, zbog
ucestalosti letova i medunarodne povezanosti.

Na podrucju Otocca (mjesto Prozor) nalazi se i sportska zracna luka s travnatom
uzletno sletnom stazom. Na njemu redovito pristaju manji zrakoplovi, a prema
dostupnim informacijama on sluzi i zajednickim vjezbama Hrvatskog ratnog
zrakoplovstva i Vatrogasne zajednice. Zanimljiva turistiCka atrakcija u sklopu
aerodroma je zrakoplov Douglas DC-3 koji je izloZzen na samom ulazu, a postoje
planovi da se taj prostor pretvori u svojevrsni muzej s obzirom da postoji jo§ nekoliko
starijih aviona koji bi mogli biti izlozeni.

3.6.5 Morska irijecna luka, pristanista

Grad Otoéac nema pristup moru niti znaéajne rijeéne prometne pravce. Rijeka
Gacka nije plovna za prijevoz ljudi ni robe, ali se koristi za sportsko-rekreativne
aktivnosti (kajaci, kanui). Nema rijeéne luke ni pristanista u funkciji javnog prometa
ili turizma.
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3.6.6 Promet u pokretu — cestovna mreZa i stanje prometnica

Prometna mreZa u gradu i naseljima obuhvaca drzavne, Zupanijske i lokalne ceste,
koje su uglavnom u funkcionalnom stanju. UZ2em gradskom podruéju promet je
umjeren, bez vecéih guzvi, a postoje obilieZzene pjeSacke zone, nogostupi i prometna
signalizacija. Na podru¢ju Sire destinacije stanje prometnica varira — pojedini lokalni i
poljski putovi zahtijevaju obnovu ili asfaltiranje.

Pjesacka i biciklisticka infrastruktura nije sustavno razvijena. Biciklisti najée$ée koriste
cestovne pravce zajedno s ostalim prometom. Postoje planirane biciklisticke staze kOJe
su djelomi¢no oznacene, no bez fizickog odvajanja od cestovnog prometa.

3.6.7 Promet u mirovanju — parkiralista

U sredistu Otoc¢ca dostupna su uredena parkirali§ta, ukljudujuéi nekoliko javnih i
polujavnih povrsina ispred trgovackih i javnih ustanova. Parkirali$ta nisu pod sustavom
naplate. Na turistickim lokalitetima poput Fortice, Majerovog vrila ili etnice uz Gacku
parkiranje se odvija na neformalnim ili neuredenim povrdinama, bez
infrastrukture, regulacije ili nadzora.

Za organizirane posjete (npr. autobusne grupe) postoje oznadena stajalista u sredistu
grada Otocca Sto u zadovoljava trenutacne potrebe.
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3.7 Analiza stanja digitalizacije

3.7.1 Digitalna povezanost

Grad Oto&ac ima razvijenu osnovnu digitalnu infrastrukturu. Vecina kucanstava i
poslovnih subjekata ima pristup Sirokopojasnom internetu putem fiksnih i mobilnih
mreZa. Mobilni signal 4G pokriva gotovo cijelo podru¢je grada i prigradskih naselja,
dok je 5G mreZa dostupna u uZem gradskom sredistu. Javni Wi-Fi dostupan je na
nekoliko lokacija, ukljudujuci centar grada i podruéje autobusnog kolodvora.

3.7.2 Pametni grad i destinacija

Grad Otodac je pokrenuo projekt ,Digitaini Oto¢ac: Put prema pametnom i odrZivom
gradu®, s ciljem transformacije u pametno i odrZivo urbano podrugje. Projekt ukljucuje
implementaciju tri inovativna rjesenja:

« Sustav videonadzora i analitike prometa: Koristi naprednu video analitiku za
praéenje prometa i pruzanje uvida za optimalan razvoj prometne infrastrukture.
Uginkovitifim upravljanjem prometom, sustav smanjuje zagadenje ispusnim
plinovima vozila i pobolj§ava javnu sigurnost.

« Sustav upravljanja kvalitetom zraka: Mjeri ¢isto¢u zraka u smislu emisije CO,
CO,, NO, NO, plinova i cestica velicine PM. Upravljanje kvalitetom zraka
poboljsava Javno zdravlje i daje odgovor na upravljanje rizikom od klimatskih
promjena.

« Platforma Otvoreni grad Oto&ac: Omogucéuje gradanima pracenje svojih
predmeta i dokumenata u gotovo stvarnom vremenu, Cineci javnu upravu
transparentnijom i odgovornijom.

Projekt je uskladen s kriteriima za ocjenu odrzivosti propisanima Uredbom (EU)

2020/852 i pridonosi preusmjeravanju tokova kapitala prema odrZivijim aktivnostima.
3.7.3 Digitalni alati za upravljanje destinacijom

Sustavi za upravljanje odnosima s turistima

Trenutadno ne postoji centralizirani sustav za upravljanje odnosima s turistima u
Otodcu. Medutim, Turistitka zajednica Grada Otocca koristi digitalne kanale za
promociju destinacije, ukljuéujuéi drustvene mreze i web stranicu s informacijama za
posjetitelje. Postoji prostor za razvoj sustava koji bi omogucio pracenje i analizu
interakcija s posjetiteliima, te personalizaciju ponude i poboljSanje korisnickog
iskustva.

Online rezervacijski sustavi

Lokalni pruzatelji turistickinh usluga koriste razliéite online rezervacijske sustave,
ukljuéujuéi Booking.com, Airbnb i druge platforme. Prema dostupnim podacima, vecina
smjedtajnih objekata u Otodcu dostupna je za online rezervacije, Sto omogucuje
turistima jednostavno planiranje posjeta. Medutim, postoji prostor za unaprjedenje
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integracije lokalnih pruzatelja usluga u digitalne platforme, kao &to su online
rezervacijski sustavi, digitalni vodici i e-commerce platforme.

3.7.4 Digitalna transformacija lokalne zajednice

Edukacija i digitalne vjestine

Edukacija o digitalnim vjestinama provodi se kroz razlidite inicijative, ukljuéujuéi
radionice i teCajeve organizirane od strane lokalnih udruga i obrazovnih institucija.
Lokalni poduzetnici sve vi§e koriste digitalne alate za promociju i prodaju svojih
proizvoda i usluga, ukljuGuju¢i e-commerce platforme i drudtvene mreze. Medutim.
postoji prostor za daljnje unaprjedenje digitaine pismenosti i integraciju digitalnih
tehnologija u svakodnevno poslovanje.

Digitalna integracija lokalnih pruzatelja usluga

Lokalni pruZatelji usluga sve vise koriste digitalne alate za promociju i prodaju svojih
proizvoda i usluga. Medutim, postoji prostor za daljnje unaprjedenje integracije lokalnih
pruzatelja usluga u digitalne platforme, kao $to su online rezervacijski sustavi, digitalni
vodici i e-commerce platforme. To bi omoguéilo bolju vidljivost i dostupnost njihovih
usluga turistima, te unaprjedenje ukupne turisticke ponude destinacije.

Kiberneticka sigurnost

Grad OtoCac je, u suradnji s Hrvatskim Telekomom i poduzeéem Combis,
implementirao aplikaciju City App Otoé&ac, koja omoguéuje gradanima i posjetiteljima
pristup gradskim uslugama putem web preglednika i mobilne aplikacije. Ova aplikacija
omogucuje brzo i jednostavno placanje raduna, slanje vijesti i notifikacija od grada
prema korisnicima te centralni gradski service desk. Sustav je razvijen prema Saa$S
(Software as a Service) modelu, §to omoguéuje brzu i laku prilagodbu novih opcija
unutar sustava, uz visoku sigurnost podataka i automatsko aZuriranje informacija.

U okviru projekta ,,Digitalni Otodac: Put prema pametnom i odr3ivom gradu®,
implementiran je sustav videonadzora i analitike prometa, koji koristi naprednu
video analitiku za praéenje prometa i pruZanje uvida za optimalan razvoj prometne
infrastrukiure. Ovaj sustav doprinosi poveéanju sigurnosti u prometu i javnoj sigurnosti
opcenito.

Takoder, Grad Otocac je medu prvim gradovima u Hrvatskoj koji je uveo platformu
iTransparentnost, koja omogucuje gradanima uvid u tro§enje prora¢unskog novca u
realnom vremenu, ¢ime se povecéava transparentnost i odgovornost javne uprave.
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3.7.5 Uskladenost s regulativama

Grad Otodac je uskladen s Opéom uredbom o zastiti podataka (GDPR), koja je
stupila na snagu 25. svibnja 2018. godine. Svi digitalni sustavi i aplikacije koje Koristi
Grad Otodac, ukljudujuéi City App Otodac i platformu iTransparentnost, razvijeni su u
skladu s GDPR-om, $to ukljuduje zastitu osobnih podataka korisnika i transparentno
komuniciranje o prikupljanju i koristenju tih podataka.

U suradnji s Hrvatskim Telekomom i Combisom, Grad Oto¢ac implementira rjesenja
koja pomazu gradskim servisima u uskladivanju s novom NIS2 Direktivom Europske
unije o sigurnosti mreza i informacijskih sustava, koja postavlja visoke standarde za
zastitu kritiéne infrastrukture. Ova direktiva obvezuje javne tvrtke zaduZene za opskrbu
energentima, vodom, odvodnju i kanalizaciju, zbrinjavanje otpada te regulaciju
prometa na prilagodbu i podizanje otpornosti na kiberneticke prijetnje.

3.7.6 lzazovi i preporuke za poboljsanje digitalne spremnosti destinacije

Kljuéni izazovi
Unatod odredenim iskoracima u podrudju digitalne infrastrukture i pojedinim ,smart

city“ inicijativama, destinacija Otoac suoava se s nizom izazova koji utjeCu na
sveukupnu digitalnu spremnost:

1. Neravnomjerna dostupnost Sirokopojasnog interneta — dok je gradsko
podrugje relativno dobro pokriveno, u ruralnim naseljima fiksni internet i mobilna
mreza nize su kvalitete ili potpuno izostaju.

2. Ograniéena pjesacka i biciklisticka navigacija putem digitalnih alata — ne
postoji integrirani digitalni vodi¢ ili mobilna aplikacija za turisticko kretanje
destinacijom.

3. Nepostojeéi centralizirani CRM sustav — nema sustava za upravljanje
odnosima s posjetiteliima koji bi omogucio analizu ponadanja turista,
personalizaciju ponude i unaprjedenje korisnickog iskustva.

4. Niska razina digitalne integracije lokalnih pruzatelja usluga — velik broj
iznajmljivaca i OPG-ova nije prisutan na digitalinim platformama (online booking,
e-commerce, drustvene mreze).

5. Nedostatak sustavnih edukacija o digitalnim vjeStinama - nema
formaliziranin programa usmijerenih na osnaZivanje turistiCkih djelatnika,
iznajmljiva¢a i mladih za koridtenje digitalnih alata.

6. Nedovoljna vidljivost digitalnih prava i privatnosti — iako su osnovni sustavi
uskladeni s GDPR-om, ne komunicira se dovoljno jasno posjetiteljima kako se
njihovi podaci koriste i Stite.
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Preporuke za pobolj$anje

Kako bi Grad Otoac dodatno unaprijedio svoju digitalnu spremnost i ojacao
konkurentnost destinacije, preporuéuju se sliedeéi strateski i operativni koraci:

1. ProsSirenje i modernizacija infrastrukture
 Ukljuciti ruralna naselja u projekte opticke mrezZe i jadanja mobilnog signala.

« Progiriti mrezu javnih Wi-Fi toGaka, posebno u blizini turistitkih lokaliteta i
interpretacijskih punktova.

2. Uvodenije digitalnog sustava za posjetitelje

» Ragzviti ili implementirati mobilnu aplikaciju za destinaciju s kartama, vodi¢ima,
kulturnim i prirodnim to¢kama interesa te informacijama u stvarnom vremenu.

» Povezati aplikaciju sa sustavima za prijavu turista, rezervaciju sadrzaja i
povratnu komunikaciju.

3. Razvoj CRM sustava za turizam

» Nabava i implementacija jednostavnog sustava za pracenje interakcija s
posjetiteljima (upiti, ocjene, recenzije, obrasci zadovoljstva).

» Koritenje podataka za bolje planiranje sadrzaja, kampanja i razvoja proizvoda.

4. Digitalna edukacija i podr§ka dionicima

 Organizirati redovite edukacije za privatne iznajmljivade, ugostitelje i turistike
djelatnike o koriStenju digitalnih alata, online oglagavaniju i radu s platformama.

« Poticati sudjelovanje mladih u digitalizaciji destinacije kroz volontiranje, praksu
i start-up podrsku.

5. Povecanije vidljivosti i transparentnosti zastite podataka

« Jasno komunicirati na svim digitalnim to¢kama doticaja s korisnicima (web,
aplikacije, sustavi): kako se podaci prikupljaju, obraduju i §tite.

 Redovito azurirati politike privatnosti i informirati korisnike o njihovim pravima.

6. Digitalna vidijivost i promocija lokalnih proizvoda

« Razviti zajednicku platformu ili podrsku za OPG-ove, proizvodade i smjestajne
subjekte za nastup na e-commerce trzistu.

« UKljuciti digitalne resurse u strategije promocije autohtonih proizvoda i
iskustava.
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3.8 Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim
potrebama

3.8.1 Fizicka pristupacnost

Grad Otoéac suodava se s izazovima u osiguravanju fizicke pristupaénosti za osobe s
invaliditetom. Mnogi javni objekti i institucije, unato¢ zakonskim odredbama, i dalje su
nepristupaéni. Primjerice, Udruga osoba s invaliditetom OtoCac smjestena je na
nepristupacnim lokacijama bez adekvatnog pristupa, Sto dodatno otezava njihovu
aktivnosti vidljivost .

S druge strane, neki smijestajni objekti u Otocu pokazuju pozitivan primjer
pristupaénosti. Hotel Mirni Kutak nudi prilaz za osobe s invaliditetom te parkiraliSno
mjesto s prilazom za osobe s invaliditetom . Takoder, Hotel Zvonimir i Hotel Park
Exclusive pruZaju prilaz za osobe s invaliditetom, $to ukazuje na napore u osiguravanju
pristupaénog smjestaja .

3.8.2 Komunikacijska pristupaénost

Sluzbena web stranica Grada Oto&ca nastoji osigurati digitalnu pristupa¢nost svojim
korisnicima, primjenjujuéi Direktivu (EU) 2016/2102 o pristupacnosti internetskih
stranica i mobilnih aplikacija tijela javhog sektora. Medutim, u fizickom prostoru,
ozna&avanije i informacijski sustavi éesto nisu prilagodeni osobama s invaliditetom, sto
oteZava njihovu samostalnu orijentaciju i kretanje.

3.8.3 Pristupacnost usluga

Pristupadnost turistickih usluga u Otoécu varira. Dok neki hoteli, poput Mirnog Kutka,
Park i Zvonimira, nude prilagodene sadrZaje, mnogi restorani, kulturne ustanove i
zabavni objekti nemaju adekvatne prilagodbe za osobe s invaliditetom. Nedostatak
pristupaénih sanitarnih &vorova, prilaza i unutarnjin prostora ograni¢ava mogucnosti
osoba s invaliditetom da u potpunosti uZivaju u turistickoj ponudi grada.

3.8.4 Drustvena i kognitivna pristupacnost

Edukacija osoblja o potrebama osoba s invaliditetom nije sustavno provedena u
Otodcu. Nedostatak obuke i svijesti o inkluzivnosti moze dovesti do neadekvatne
usluge i osjeéaja iskljudenosti kod osoba s invaliditetom. Projekt e-Pristupacnost, iako
nije specifitno vezan uz Otocac, predstavlja pozitivan primjer inicijative usmjerene na
osposobljavanje i usavr§avanije djelatnika u turizmu za rad s osobama s invaliditetom.
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3.9 Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

3.9.1 Zdravstvena zastita

Grad OtoCac pruza osnovne zdravstvene usluge putem Doma zdravlja Otocac,
smjestenog na adresi Vladimira Nazora 21. Ustanova nudi usluge opée/obiteljske
medicine, pedijatrije, ginekologije, radiologije (RTG, UZV), laboratorijske dijagnostike,
patronazne sluzbe te sanitetskog prijevoza. Takoder, u sklopu stacionara je uvedena i
palijativna skrb.

Hitna medicinska pomo¢ organizirana je kroz Ispostavu Otod¢ac, koja djeluje u skiopu
Doma zdravlja Oto¢ac. Ispostava je opremljena timovima hitne medicinske sluzbe koji
odgovaraju na pozive i intervencije na podrucju grada i okolice.

3.9.2 Zurne sluzbe

Grad Otodac osigurava funkcioniranje javnih sluzbi koje su kljuéne za sigurnost i
dobrobit gradana i turista:

« Policija: odrzava javni red i sigurnost.

« Vatrogasna sluzba: odgovorna za gasenje poZara i spaSavanje u hitnim
situacijama.

U Gradu Oto¢cu ne postoji javna vatrogasna postrojba. Vatrogasne aktivnosti
provode se kroz mrezu dobrovoljnih vatrogasnih drustava (DVD) koja djeluju u
sklopu Vatrogasne zajednice Grada Otoéca. Ova zajednica obuhvadéa sliedeéa
drustva na podrucju Grada: DVD Otoc¢ac, DVD Sinac, DVD Kuterevo,

e Hitna medicinska pomo¢: pruza hitne medicinske intervencije.

Sve hitne sluzbe dostupne su putem jedinstvenog europskog broja 112, koji
omogucuje gradanima i turistima brzu i u¢inkovitu komunikaciju u sluéaju nuzde.

3.9.3 Obrazovanje

U OtocCcu djeluju dvije kljuéne obrazovne institucije:

« Osnovna Skola Zrinskih i Frankopana Otocac: pruza osnovno obrazovanje
za djecu iz grada i okolice.

« Srednja Skola Oto€ac: nudi programe srednjoskolskog obrazovanja,
ukljuéujuci gimnazijske i strukovne smijerove.

3.9.4 Sportska i kulturna udruZenja

Zajednica sportskih udruga Grada Otocca okuplja 22 sportske udruge koje djeluju u
razli¢itim sportovima, ukljuéujuéi nogomet, kosarku, rukomet, atletiku i druge.
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Kulturni Zivot grada obogacéuju brojne udruge i institucije, kao §to su Gacko pucko
otvoreno ugdiliste Otoéac, koje organizira razne kulturne programe i programe iz
podrugja neformalnog obrazovanja, te Narodna knjiZznica Otoc€ac, koja zadovoljava
kulturno-informacijske potrebe gradana.

3.9.5 Financijske i poStanske usluge

Financijske usluge u Oto¢cu dostupne su putem poslovnica banaka i postanskih ureda.
Hrvatska posta, smjestena na adresi Kralja Zvonimira 23, nudi standardne postanske
usluge te financijske usluge u suradnji s Hrvatskom postanskom bankom.

U gradu djeluju poslovnice Erste & Steierméarkische Bank i Privredne banke
Zagreb, koje pruzaju Sirok spektar bankarskih usluga. Takoder, dostupni su bankomati
Erste banke, PBZ banke i postanke banke.

Za dodatnu pogodnost korisnicima, Hrvatska posta je postavila paketomat na adresi
Kralja Zvonimira 23, omogucujuéi preuzimanje i slanje paketa u bilo koje vrijeme, a
postoje i dva paketomata tvrtke GLS.
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3.10 Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala u turizmu i
ugostiteljstvu

3.10.1 Analiza radnih mjesta

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zapo$ljavanje (HZZ), u veljadi 2025. godine na
podrudju Ispostave Otocac (koja obuhvaca Grad Otodac te opéine Brinje i Vrhovine)
evidentirano je 329 nezaposlenih osoba, $to ¢ini 26,3% ukupne nezaposlenosti u
Li¢ko-senjskoj Zupaniji .

Analiza trzista rada u Oto&cu i Licko-senjskoj Zupaniji pokazuje kontinuiranu potraznju
za radnicima u turizmu i ugostiteljstvu. Prema oglasima za posao, u podrudju turizma
traZe se sljede¢a zanimanja:

« Kuhari i pomoéni kuhari: zaduZeni za pripremu jela u restoranima i hotelima.
» Konobari i barmeni: odgovorni za posluzivanje pi¢a i hrane gostima.
« Sobarice i éistaéi: odrzavaju ¢istoéu i urednost smjestajnih jedinica.

» Recepcioneri: pruzaju informacije i usluge gostima pri dolasku i tijekom
boravka.

» Turisti€ki vodiéi: organiziraju i vode ture za posjetitelje.

Podaci o turisittkom prometu, pritom ukazuju na koncentraciju turisticke aktivnosti u
odredenim mjesecima, $to stvara izazove u osiguravaniju stabilne i kvalificirane radne
snage tijekom cijele godine.

3.10.2 Preporucene mjere za unaprjedenje ljudskih potencijala u turizmu i ugostiteljstvu

1. Privladenje i aktivacija mladih

e Model uéenja kroz rad (dualno obrazovanje): Ukljudivanje srednjoskolskih
programa u prakticnu nastavu kod lokalnih poslodavaca (hoteli, restorani, ku¢e
za odmor).

« Stipendiranje u¢enika i studenata za deficitarna zanimanja (kuhar, konobar,
turisticki tehnicar) u suradnji Grada, TZ-a i privatnog sektora.

« Ljetna praksa i pripravnistva u turistickim subjektima uz mentorsku podrsku i
mogucnost zaposljavanja nakon zavrsetka $kole ili studija.

« Karijerni dani turizma i obrtni$tva u suradnji s obrazovnim institucijama

2. Usavrsavanje i zadrzavanje postojeéih radnika

« Lokalni programi usavrS§avanja i osposobljavanja: brzi i prakticni teajevi
(npr. posluzivanje, digitalni marketing, rad s gostima) u suradnji s obrazovnim
ustanovama i HZZ-om.

« Mentorski programi u ugostiteljskim i smjestajnim objektima — stariji
iskusni radnici prenose znanje mladima.
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Podrska poslodavcima koji osiguravaju dobre uvjete rada: duzi ugovori,
smjestaj, placeni obroci, sezonski bonusi.

Lokalni certifikat “Poslodavac prijatelj djelatnika” u turizmu — priznanje
onima koji osiguravaju profesionalni i motivirajuéi radni ambijent.

3. Povecéanje dostupnosti radne snage

Subvencioniranje smjestaja za sezonske radnike koji dolaze iz drugih
krajeva Hrvatske ili inozemstva.

Suradnja s HZZ-om i agencijama za uvoz radne snage — uz organiziranu
jezi¢nu i kulturnu integraciju radnika (posebno u sektoru usluge).

AngaZman kroz otvoreno EU trziste rada (EURES i bilateralni programi).

4. Aktivnija uloga Turisticke zajednice Oto¢ac

Koordinacija trzi§ta rada u turizmu: prikupljanje i razmjena podataka o
sezonskim potrebama, profilima traZenih radnika i povezivanje s poslodavcima.

Digitalna platforma za sezonsko zaposljavanje: povezivanje kandidata i
objekata (recepcija, kuhinja, izleti).

Sudjelovanje u EU projektima (Erasmus+, Interreg, ESF+) za edukaciju,
mobilnost i struénu razmjenu u turizmu.

Stvaranje mreZe medunarodnih pripravnika i struénih posjeta.

5. Dugoroéna ulaganja i strategijsko planiranje

3.11

Izrada lokalnog akcijskog plana razvoja ljudskih resursa u turizmu do
2030.

Pra¢enje pokazatelja trzi$ta rada (zaposljavanje, mobilnost, zadovoljstvo
radnika) i usmjeravanje politika prema realnim potrebama.

Povezivanje sa Zupanijskim i nacionalnim strategijama zapo$ljavanja i
obrazovanja.

Analiza komunikacijskih aktivnosti

Turistika zajednica Grada Otodéca koristi kombinaciju online i offline komunikacijskih
kanala za promociju destinacije i informiranje turista. Digitalna komunikacija jasno
dominira, no i tradicionaini oblici i dalje imaju vaznu ulogu, osobito u kontekstu
manifestacija i lokalne distribucije promotivnih materijala.

3.11.1 Digitalno prisustvo i online komunikacija

Web stranica TZG Otodca glavna je digitalna platforma za distribuciju informacija. U

2023.

godini redizajnirana je i prevedena na &ak Getiri jezika (hrvatski, engleski,

njemacki i korejski), éime je znacajno poveéana njena dostupnost stranim turistima.
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Osim klasi¢ne prezentacije sadrZaja, web stranica sada ukljuduje digitalne karte i
virtualnu Setnju Otoccem s prikazom 12 najvaznijih turistickih lokaliteta u 360°
tehnologiji.

Drustvene mreZe (Facebook, Instagram, TikTok) kontinuirano se Kkoriste za
oglasavanje i promociju turisticke ponude, najave dogadanja, interakciju s korisnicima
i dijeljenje pri¢a lokalnih dionika. Takoder, suraduje se s brojnim online portalima, poput
Neodoljiva Hrvatska, Lika Club, Eat Out Zagreb, Family Welcome, te aplikacijom
Lika App. Ovakav mode! visekanalne promocije osigurava bolju digitalnu vidljivost
Otoc¢ca i veéu dostupnost informacija $iroj publici.

U 2024. razvijena je i mobilna aplikacija ,,Discover Oto&ac*“ bazirana na prosirenoj
stvarnosti (AR), koja Kkorisnicima omoguéuje digitalnu rekonstrukciju povijesnih
lokaliteta Fortica i Stari Grad Otodac te u Gacanskom parku hrvatske memorije lik
OtoCkog graniCara, grb Otocca te slova G,A,C,K,A na glagoljici. Osim prikaza
spomenutih lokaliteta i likova svi korisnici aplikacije dobiju i kratke informacije o
spomenutome. Aplikacija je dostupna za iOS i Android uredaje, prevedena je na &etiri
jezika te predstavlja znadajan korak prema modernim digitalnim iskustvima u
destinaciji.

3.11.2 Offline komunikacija

UnatoC snaznoj digitalizaciji, TZG Otod&ca i dalje ulaZe u izradu i distribuciju tiskanih
promotivnih materijala (broSure, razglednice, karte, plakati, reklamne vreéice).
Materijali su dostupni u turistickom uredu, hotelima, restoranima, kod iznajmljivada,
kao i kod ostalih nositelja turisticke ponude.

TZG sudjeluje i na domaéim i medunarodnim sajmovima: u 2024. bila je prisutna na
sajmovima u Londonu, Virovitici, Biogradu i Skradinu. Organizirane su i edukacije za
iznajmijivace, radionice i dogadanja poput Mackara u Gackoj Uskrsa u Oto&cu, The
Coklje festa, Jesenskog festivala, Djegjeg ljeta i brojnih drugih.

3.11.3 Suradnja s tre¢im stranama

Suradnja s medijima, organizatorima putovanja, turistickim agencijama i influencerima
znacajno je pojacana. U 2024. organizirani su press tripovi za novinare iz 24sata,
Vecernjeg lista, portala Pun kufer, Croatia Week, Family Welcome i drugih. Ovi oblici
suradnje omogucuju autentiéne prikaze destinacije i Sireg dosega komunikacijskih
poruka.

3.11.4 Prikupljanje i distribucija informacija

Turisticki informativni centar (TIC), smjesten unutar turistickog ureda, djeluje kao
kljucna tocka izravne komunikacije s turistima. Informacije se pruzaju putem telefona,
e-maila i drustvenih mreZa, a ured redovito komunicira i s lokalnim dionicima.
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3.11.5 Pozicioniranje i uskladenost s viSim razinama

TZG Otoéca u svojem komunikacijskom djelovanju uskladuje se s vizualnim i
sadrzajnim standardima Zupanijske i nacionalne razine. Promotivni materijali razvijaju
se u koordinaciji s HTZ-om i TZ LLSZ, a destinacija je ukljuéena i u promotivne aktivnosti
regionalnog klastera Lika Destination.

Graf 9 - Komunikacijske aktivnosti

BroJ aktlvnostl

T -

Komunikacijske aktivnosti TZG Otocca (2023. i 2024.)

Vrsta aktivnosti
Brojdigitalnih kampanja
Broj sajmova
Broj tiskanih promotivnih materijala
Broj dogadanja s promocijom
Broj press tripova/influencera

Godina

Koliéinski porast aktivnhosti

Prema podacima iz godignijih izvje$¢a i sazetom prikazu u grafikonu, vidljivo je da su
gotovo sve vrste komunikacijskih aktivnosti porasle od 2023. do 2024. godine:

Digitalne kampanje povecane su sa 4 na 6 godisnje.

Sudjelovanje na sajmovima poraslo je s 3 na 5.

Broj izradenih tiskanih promotivnih materijala povecan je sa 6 na 8.
Broj dogadanja s komunikacijskom funkcijom narastao je s Sna 7.

Broj press tripova i suradniji s influencerima udvostrucen je —s 2 na 4.

Ovaj kvantitativni rast jasno pokazuje jatanje promotivnih napora i strateski pomak
prema vecoj vidljivosti destinacije u svim komunikacijskim segmentima.
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4 Analiza konkurencije

4.1 Metodoloski okvir i objasnjenje pojmova

Analiza konkurencije provodi se s ciljiem razumijevanja pozicije destinacije Otodac na
turistickom trZidtu te prepoznavanja kljuénih izazova i prilika za diferencijaciju. U skladu
sa Smjernicama za izradu planova upravljanja turisti¢ckim destinacijama, konkurenciju
dijelimo na izravnu i neizravnu, pri ¢emu se svaka grupa promatra prema jasno
definiranim kriterijima.

Izravna konkurencija odnosi se na destinacije koje imaju sliéne prostorne,
demografske i funkcionalne karakteristke — primjerice veliginu, tip turizma
(kontinentalni, ruralni, aktivni), cilinu publiku i stupanj razvijenosti ponude.

Neizravna konkurencija obuhvaca destinacije koje se mogu znatno razlikovati po
geografiji ili tipu ponude, ali koje zadovoljavaju iste potrebe trzista — primjerice, turisti
koji traze mir, prirodu, aktivni odmor, kulturna iskustva ili autentiénost mogu birati i
destinacije u drugim regijama ako im tematski odgovaraju.

Analiza se sastoji od kvantitativne usporedbe kljuénih pokazatelja turistikog
prometa i kapaciteta te kvalitativne procjene atrakcijske osnove, trzidne pozicije i
potencijala svake konkurentske destinacije.

4.2 lzravna konkurencija

4.2.1 Kriteriji odabira izravnih konkurenata

Pri odabiru destinacija izravne konkurencije za Otogac, koristeni su sljededi kriteriji:
+ Geografska blizina, s naglaskom na destinacije u Lici i susjednim Zupanijama;

« Sliéna veli¢ina i turisticka razvijenost, izrazena kroz broj dolazaka, noéenja i
smjestajnih kapaciteta;

» Sli¢an turisticki profil, s naglaskom na prirodu, rekreaciju, kulturnu bastinu i
boravak u manjim mjestima;

« Komparabilan polozaj na trZi§tu, bez znagajnih infrastrukturnih ili brand
prednosti koje bi ih izbacile iz realnog okvira usporedbe.

Temeljem navedenih kriterija, odabrane su tri destinacije koje predstavljaju najblize
izravne konkurente OtoCcu: Gospic, Slunj i Rakovica (Plitviéke doline).

4.2.2 Gospié

Gospi¢, kao administrativno srediste Li¢ko-senjske Zupanije, dijeli s Otoécem mnoge
regionalne karakteristike — prostorni poloZaj, kontinentalni ambijent, naglasak na
prirodu i kulturnu bastinu. Njegova turisti¢ka ponuda u velikoj mjeri podiva na kulturno-
povijesnim temama, osobito na bastini Nikole Tesle i edukativnim sadrzajima u
Smiljanu. Uz to, grad ima ambicije u razvoju kongresnog i poslovnog turizma.
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U usporedbi s Otodcem, Gospié ima nesto nizi broj dolazaka i noéenja, ali i manji broj
smjestajnih kreveta. Turisticki promet stabilno raste, a struktura posjetitelja obuhvaca
i Skolske grupe, obitelji i poslovne goste.

4.2.3 Slunj

Slunj je kontinentalna destinacija koja se u posljednjem desetliec¢u pozicionirala kao
jedan od najsnaznijih primjera odrZivog ruralnog turizma u Hrvatskoj. Posebnu
prepoznatljivost duguje naselju Rastoke, slikovitom spletu slapova, mlinica i ku¢a iznad
rijeke Slunjcice. '

Turisticki promet Slunja nadmasuje Otocac u svim pokazateljima, unato¢ manjem broju
kreveta — §to upucuje na vrlo visoku popunjenost i atraktivnost ponude. Udio stranih
gostiju iznimno je visok, a destinacija je prepoznata i od strane UNWTO-a kao jedno
od najboljih turisti¢kih sela na svijetu. Slunj je primjer kako se mali grad moZe uspjesno
internacionalizirati kroz jasan identitet, autenticnost i povezanost s prirodom.

4.2.4 Rakovica (destinacija Plitivicke doline)

Rakovica se nalazi neposredno uz Nacionalni park Plitvicka jezera, ¢ime automatski
dobiva veliki promet stranih posjetitelja. lako ne upravlja glavnom atrakcijom, koristi
njezinu blizinu za razvoj privatnog smjestaja, kampova i ruralnih iskustava. TuristiCki
promet vi§estruko nadmaguje Otocac, a broj smjestajnih jedinica posebno je visok.
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4.2.5 Kvantitativna analiza konkurencije

Analiza se temelji na sljedeéim kljuénim pokazateljima:

Broj dolazaka: ukupni broj turista koji su posjetili destinaciju u promatranom
razdoblju (2024.). Pokazatelj opceg dosega i atraktivnosti destinacije.

Broj nocenja: ukupni broj noéenja koje su posjetitelji ostvarili. Ukazuje na
stupanj koriStenja kapaciteta i ekonomski znacaj turizma.

Prosjec¢no trajanje boravka: dobiva se dijelienjem ukupnog broja nocéenja s
brojem dolazaka. Pokazatel] kvalitete ponude i sposobnosti destinacije da
zadrzi posjetitelje.

Broj smjestajnih kreveta: ukupan broj registriranih kreveta u svim vrstama
komercijalnog i nekomercijalnog smjestaja. Odrazava kapacitet destinacije za
prihvat gostiju.

Proracun jedinice lokalne samouprave (JLS): daje uvid u fiskalnu snagu i
autonomiju destinacije, pomaZze u razumijevanju moguénosti javnih ulaganja
u infrastrukturu, promociju i odrzivost

4.2.5.1 Benchmarking: Usporedna analiza s Gospiéem, Slunjem i Rakovicom

Tablica 9 - Kvantitativni benchmarking konkurecije izravne konkurencije

Pokazatelj Otocac ' Slunj Gospic Rakovica
(grad) (grad/JLS) (grad/JLS) (opéina/JLS)
Broj stanovnika | 8.332 4.224 11.502 2.230
(2021)
Broj dolazaka (2024) | 42.657 50.673 32.951 ~140.000
Broj noéenja (2024) | 60.681 91.018 54.842 257.758
Prosj. trajanje | 1,71 1,80 1,66 1,74
boravka (dani)
Broj kreveta (2024) | 1.483 866 1.027 4.695
Proracun JLS-a | 14.309.300€ | 8.265.000€ 19.367.878€ 4.637.773€
(2024.)

Po broju stanovnika, Otofac (8.332) se nalazi izmedu Slunja (4.224) i Gospi¢a
(11.502), dok Rakovica s 2.230 stanovnika znatno zaostaje. Otodac ima dovoljnu
demografsku osnovu za organizaciju i podrsku turistickog sustava, ali jo$ uvijek osjeca
ogranicenja u dostupnosti specijalizirane radne snage, osobito za sadrZaje u prirodi i
selektivne oblike turizma. Usporedba pokazuje da broj stanovnika nije presudan za
turisticki uspjeh — Slunj i Rakovica ostvaruju iznimne rezultate unato& manjoj populaciji
—Nno veca populacija mozZe biti prednost ako se ispravno aktivira kroz lokalne resurse,
organizaciju i trziSnu prisutnost.
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Po broju dolazaka i noéenja, OtoGac se nalazi ispod Slunja, a znacajno ispod
Rakovice, koja koristi neposrednu blizinu Nacionalnog parka Plitvicka jezera. Unato¢
veéem broju kreveta od Slunja i Gospi¢a, Otodac ostvaruje manji broj nocenja po
krevetu, §to ukazuje na potencijal za bolju popunjenost i priviaenje visednevnih
gostiju.

Prosjecno trajanje boravka u Otoccu iznosi 1,71 dan, $to je u rangu konkurencije —
nesto viSe nego u Gospicu, ali nize od Slunja i Rakovice. To potvrduje da je destinacija
atraktivna za kracée posjete, ali jo$ uvijek ne uspijeva u veéoj mjeri zadrzati goste.

Po broju kreveta, Otodac raspolaze s 1.483 registrirana kreveta, $to je najvise medu
svim destinacijama osim Rakovice. To predstavlja vaznu razvojnu prednost, jer postoji
dovoljno kapaciteta za prihvat veceg broja gostiju bez potrebe za kratkorocnim
prosirenjem smjestaja. Pitanje je stoga ne stvaranja, ve¢ aktivacije i valorizacije
postojeceg kapaciteta kroz kvalitetniju ponudu i promociju.

U fiskalnom smislu, Oto¢ac ima prora¢un od oko 14,3 milijuna eura, Sto je iznad
Slunja i znacajno iznad Rakovice, ali ispod proratuna Gospiéa. Proracunska snaga
Grada Otocéca pruZa solidan okvir za strateSka ulaganja u turistiCku infrastrukturu,
promociju i sustavno upravljanje destinacijom. Vazno je, medutim, osigurati da se ta
fiskalna sredstva i operativno usmjeravaju prema razvoju turizma, osobito kroz jacanje
kapaciteta TuristiCke zajednice i koordinaciju dionika.

4.2.6 Kvalitativna analiza izravne konkurencije

4.2.6.1 Kriteriji za kvalitativnu analizu izravne konkurencije
1. Pozicioniranje i identitet destinacije

Kako se destinacija percipira na trzistu? Ima li jasno profiliran imidz, specificnu
pricu ili brend koiji ju razlikuje? Je li prepoznatljiva domacim i/ili stranim gostima?

2. Struktura i raznolikost turisticke ponude

Koliko je ponuda razvijena u smislu sadrzaja (aktivnosti, atrakcije,
manifestacije), tematske raznolikosti (npr. priroda, kultura, outdoor, eno-gastro)
i prilagodenosti razli¢itim ciljnim skupinama?

3. Digitalna prisutnost i promocija

Koliko je destinacija aktivna i vidljiva u digitalnim kanalima (web, drustvene
mreZe, nacionalne kampanje)? Kakva je kvaliteta vizualnog identiteta i
dosljednost poruka?

4. Upravljanje destinacijom i institucionalna podrska

Koliko su lokalne institucije (TZ, grad/opéina) aktivne u razvoju, promociji i
upravljanju destinacijom? Postoiji li strateski pristup, suradnja medu dionicima,
podrska razvoju turizma?

Kriterij 1: Pozicioniranje i identitet destinacije

Pozicioniranje se odnosi na to kako se destinacija percipira na turistickom trzistu —ima
i jasno definiran identitet, specifi¢nu pricu, simboliku ili emociju kojom se razlikuje od
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drugih. Snazno pozicioniranje pomaZe u izgradnji brenda, prepoznatljivosti i
priviacenju ciljane publike.

Otocac joS nema jasno definiran trzisni identitet. Prirodne vrijednosti (Gacka,
planine, polje) prisutne su u komunikaciji, ali nisu zaokruzene u snaznu brend-
pricu. Nedostaje izraZen simbol, slogan ili tema koja nosi promociju.

Slunj ima vrlo snaZno pozicioniranje temeljeno na Rastokama. Vizualna i
emocionalna prepoznatljivost visoka je i u domacoj i u medunarodnoj javnosti.
Dobitnik priznanja UNWTO-a dodatno osnazuje imidz kao ruralne i autentiCne
destinacije.

Gospié ima odredenu razinu prepoznatljivosti zahvaljujuéi Nikoli Tesli, no taj
identitet nije Sire trziSno razvijen. Grad nije jasno profiliran kao turisti¢ki brend —
Tesla je jaka tema, ali nije strateski interpretiran za turizam.

Rakovica se trziSno percipira primarno kao ulaz u Plitvice. Nema vlastiti
identitet, ve¢ koristi snagu lokacije. Ne postoji jasno odvojena pri¢a o Rakovici
kao destinaciji, $to ju ¢ini ovisnom o tudem brendu

Kriterij 2: Struktura i raznolikost turisticke ponude

Ovaj kriterij ocjenjuje Sirinu, raznovrsnost i tematsku koherentnost turisticke ponude u
destinaciji. Ukljuéuje atrakcije, aktivnosti, manifestacije i interpretaciju prirodnih i
kulturnih resursa. Posebna se paznja pridaje integraciji ponude, prisutnosti selektivnih
oblika turizma (outdoor, kultura, eno-gastro, edukacija) i prilagodenosti razli¢itim ciljnim
skupinama
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Otocac ima razvijenu osnovnu prirodnu ponudu, ali uz potrebu dodatnog
interpretacijskog povezivanja i strukturiranja. Postoje kulturni sadrzaji (Muzej
Gacke, crkve, mlinice), ali slabije valorizirani kao turisti¢ki proizvodi. Outdoor
ponuda se razvija (biciklizam, ribolov), ali jo§ nema nosive manifestacije.

Slunj ima visoku razinu raznolikosti — uz Rastoke kao atrakcijsku jezgru,
razvijene su outdoor aktivnosti (kajak, biciklizam, pjeSacenje), manji kampovi,
ruralni smjestaj i eno-gastro ponuda. Manifestacije su uskladene s identitetom i
doprinose produZenju boravka. Ponuda je kompaktna, tematski uskladena i
dostupna u nekoliko jezika.

Gospié ima relativno usku ponudu, dominantno vezanu uz bastinu Nikole Tesle
i edukacijski turizam. Postoje potencijali za outdoor turizam i kulturne rute, ali
nisu sustavno razvijeni. Nedostaje integracija bastine, prirode i rekreacije u
jedinstveni proizvod. Ponuda nije raznolika ni po cilinim skupinama ni po
sadrzaju.

Rakovica ima dominantnu funkciju smjestajne baze za posjetitelje Plitvica.
Postoje zanimljivi sadrzaji poput Baracéevih Spilja i jahanja, ali nisu dovoljno
integrirani. Outdoor ponuda nije vidljivo razvijena, a interpretacija prirodne i
kulturne bastine nije prisutna. Ponuda je fragmentirana i nedovoljno iskoridtena.



Kriterij 3: Digitalna prisutnost i promocija

Ovaj kriterij procjenjuje kvalitetu digitalne komunikacije destinacije — ukljuCujuci
sluzbene web stranice, prisutnost na drustvenim mreZama, vizualni identitet, azurnost
informacija i uklju¢ivanje u nacionalne i regionalne promotivne kampanje. Kljucna je i
dosljednost poruka, koridtenje jezika prilagodenih gostima te koriStenje vizualnih i
video sadrzaja.

Otoéac — Ima aktivnu i kvalitetnu sluzbenu web stranicu TuristiCke zajednice
(discover-otocac.com) s informacijama o ponudi, smjestaju i atrakcijama.
Stranica je dostupna na hrvatskom, engleskom, njemackom i korejskom jeziku.
Aktivnost na Facebooku je svakodvena. Turisticka zajednica koristi i Instagram
i TikTok profile ali nisu sustavno promocijski valorizirani.

Slunj — SluZbena stranica (slunj-rastoke.hr) redovito se azurira i dostupna je na
viSe jezika. Redovno objavljuju vijesti, najave dogadanja i druge informacije.
Aktivni su na Facebooku i Instagramu, s redovitim objavama i ukljuCivanjem
korisnickog sadrzaja. Prepoznatljivi su u okviru nacionalnih promotivnih
kampanja (HTZ, Like a local, Best Tourism Villages by UNWTO).

Gospi¢ — Web stranica TZ (tzgospic.hr) postoji i dostupna je na hrvatskom i
engleskom jeziku, s osnovnim informacijama o atrakcijama i manifestacijama.
Aktivnost na drustvenim mreZzama je povremena. Nema dostupnih podataka o
sudjelovanju u promotivnim kampanjama visih razina.

Rakovica — Web stranica (plitvickedoline.hr) ukljuéuje osnovne informacije o
ponudi. Postoji prisutnost na Facebooku i Instagramu, ali aktivnost je vrlo rijetka.
Brend Plitvicke doline koristi se primarno kao tranzitna destinacija uz NP
Plitvice, bez vidljivog vlastitog digitalnog pozicioniranja.

Kriterij 4: Upravljanje destinacijom i institucionaina podrska

Procjenjuje se kako je organizirano upravljanje turizmom u destinaciji: aktivnost i
kapacitet Turisticke zajednice, potpora lokalne samouprave, razina suradnje medu
dionicima te postojanje strateSkog pristupa razvoju turizma. U obzir se uzima i
sposobnost destinacije da provodi projekte, planira razvoj i aktivno sudjeluje u
regionalnim i nacionalnim inicijativama.
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Otocdac — Grad Otocac ima srednje jak proradun i osnovnu institucionalnu
infrastrukturu. Turisticka zajednica djeluje s ograni¢enim kadrovskim i
financijskim resursima. Postoji suradnja s gradom i kulturnim ustanovama, ali
postoji i prostora za unaprjedenje aktivne koordinacije medu dionicima u
turizmu. Turizam nije zanemariv, ali nema status prioritetnog razvojnog
elementa.

Slunj — Grad i TZ zajednicki nastupaju u razvoju turizma, s vidljivom
institucionalnom podr8kom. TZ ima kontinuirani operativni kapacitet i jaku
integraciju s lokalnom zajednicom. Upravljanje je usmijereno, fleksibilno i
povezano s promocijom.

Gospié — Grad ima snazan administrativni aparat i najvec¢i proracun medu
usporedivanima. Medutim, turizam nije u fokusu razvojnih politika.



e Rakovica — TZ Plitvicke doline posliednjih godina pokazuje slabiju razinu
aktivnosti. Turisticki razvoj temelji se na privatnoj inicijativi, a sustavno
upravijanje i strateski razvoj izostaju.

4.2.7 Zakljuéci - izravna konkurencije

Usporedba s izravnim konkurentskim destinacijama — Slunjom, Gospic¢em i
Rakovicom — pokazuje da se OtoCac nalazi u stabilnoj, ali razvojno nedovoljno
aktiviranoj poziciji. Destinacija raspolaze s vrlo dobrim prirodnim resursima i
relativno visokim smjestajnim kapacitetom, no zaostaje u pogledu trZiSnog
pozicioniranja, promocije i integracije ponude.

Slunj se istice kao najkonkurentnija destinacija: ima jasan identitet, raznoliku i
integriranu ponudu, snaznu digitalnu prisutnost i koordinirano upravljanje. lako je
manji po broju stanovnika i proradunu, koristi svoje resurse vrlo uéinkovito i
usmjereno.

Gospi¢ ima snaznu institucionalnu osnovu i najveéi proraéun, ali turisti¢ki razvoj
nije jasno prioritetiziran. Njegova ponuda je tematski uska, a promocija i suradnja
medu dionicima slabo razvijeni. Potencijal postoji, osobito kroz temu Nikole Tesle,
ali nije trziSno iskoristen.

Rakovica ostvaruje izniman turisti¢ki promet zahvaljujuci blizini Plitvickih jezera, no
taj se promet temelji gotovo iskljuéivo na smjestaju i tranzitu. Nedostaje vlastiti
identitet, aktivna promocija i koordinirano upravljanje. Turizam se razvija stihijski,
pod vodstvom privatnog sektora.

Otocac ima resurse da bude ravnopravan konkurent — posebno u prirodnim
vrijednostima i broju smjestajnih jedinica — ali da bi iskoristio svoje prednosti,
potrebno je:

e Jasnije pozicioniranje na trzistu (temeljeno na Gackoj, prirodi, autenti¢nosti),

« integracija postoje¢e ponude u koherentne proizvode,

« osnazivanje digitaine prisutnosti i brenda,

» te sustavno upravljanje i jacanje koordinacije medu dionicima.

Glavni izazov nije nedostatak kapaciteta ve¢ iskoridtenost potencijala.
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4.3 Neizravna konkurencija — Ogulin

Ogulin je primjer kontinentalne destinacije koja zadovoljava sli¢ne potrebe trzista kao
Otogac — mir, priroda, aktivni odmor, lokalna pri¢a i doZivljajna interpretacija. lako
pripada drugoj Zupaniji (Karlovagka), Ogulin konkurira za sli¢cne segmente domacih i
stranih gostiju, posebno onih zainteresiranih za kulturni storytelling, prirodu i planinski
okoli§. Razlikuje se po izrazito jakom tematskom brendiranju — “grad bajke” — ali dijeli
strukturalne i ambijentalne slinosti s Otoécem.

4.3.1 Kvantitativna analiza izravne konkurencije

Analiza se temelji na istim klju¢nim pokazateljima koristenima kod analize izravne
konkurencije: broj dolazaka, broj noéenja, prosjec¢no trajanje boravka, broj
smjestajnih kreveta, prora¢un jedinice lokalne samouprave (JLS).

Tablica 10 - Kvantitativni benchmark analize neizravne konkurencije

Pokazatelj Otocac (2024.) | Oguiin (2023—-2024)
Broj;t-anovnika (2021.) 8.332 I-I7.389 -
Broj dolazaka 42.657 23.854~
Broj no¢enja 60.681 41.660*
Prosjecno trajanje boravka | 1,71 dana | 1,75 dana*
Broj kreveta 1.483 | 929

_Proraéun JLS (2024.) 14.309.300€ 17.855.000€

*Podaci iz 2023., sluzbeno potvrdeni iz izvjestaja TZ-a Ogulin

Otoéac ima nedto veéi broj stanovnika (8.332) u odnosu na Ogulin (7.389), Sto je
vazno za razumijevanje lokalne baze dionika u turizmu, ali i potencijala za razvoj
poduzetni§tva i podréke zajednice. Obje destinacije su male gradske sredine, no
Otocac ima blagu demografsku prednost.

Otodac ostvaruje znatno vedi broj turistiékih dolazaka (42.657) i no¢enja (60.681) u
odnosu na Ogulin (23.854 dolazaka i 41.660 noéenja). To pokazuje da je Otocac
snazniji na trZistu u apsolutnim brojkama te da ima bolju ukupnu posjecenost. Ipak,
Ogulin s manjim brojem kreveta uspijeva ostvariti relativno visoku popunjenost, sto
ukazuje na ucinkovitije koristenje postojecih kapaciteta.

Ogulin biliezi nesto dulje prosjeéno zadrzavanje gostiju (1,75 dana) u odnosu na
Otogac (1,71 dan), §to moZe biti rezultat usmjerenog tematskog brendiranja i
motivacijske strukture posjetitelja (obitelji, $kole, vikend-gosti), ali ta razlika je
kvantitativno premala za konkretniji zakljucak.

Otocac ima veéi smje$tajni kapacitet (1.483 kreveta) u odnosu na Ogulin (929
kreveta). To upuéuje na vedi fizicki kapacitet za prihvat gostiju, ali i potencijalno veci
izazov u postizanju visoke popunjenosti.
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Ogulin u 2024. godini ima vedi konsolidirani proraéun (17.855.000 €) nego Otoac
(14.309.300 €), $to potencijalno omogudéuje snazniju institucionalnu podrdku razvoju
turizma, osobito ako se strateski preusmijere resursi prema turistickim projektima.

4.3.2 Kvalitativna analiza

Usporedba Ogulina i Otocca po kvalitativnim kriterijima temelji se na istoj
metodologiji kao i kod izravne konkurencije. Kriteriji su:

1. Turisti¢ki identitet i trziSno pozicioniranje,
2. Raznolikost i atraktivnost turisticke ponude,
3. Digitalna prisutnost i komunikacija s trZistem,
4. Upravljanje destinacijom i institucionalna podrska.
1. Turisticki identitet i trziSno pozicioniranje
Otocac svoj identitet temelji na prirodnoj bastini (rijeka Gacka, Gacka dolina), miru i

autenticnom doZivljaju Like. Medutim, identitet nije dovoljno iskomuniciran i nije jasno
prepoznatljiv Siroj javnosti. Destinacija jo$ nije brendirana kao zaseban proizvod.

Ogulin je ve¢ dugi niz godina profiliran kao ,grad bajke” zahvaljujuéi tematskom
brendiranju (lvana Brli¢-MaZurani¢, Centar za posjetitelie lvana’s House of Fairy
Tales). Identitet je jasan, dosljedan i komunikacijski odrziv, a povezuje kulturnu bastinu
s obiteljskim i edukativnim turizmom.

2. Raznolikost i atraktivnost turisticke ponude

Otocac nudi prirodne resurse, aktivnosti na otvorenom, i ribolovni lovni turizam s
elementima kulturnog pa i gastro turizma. Medutim jo§ nema jasne “zvijezde” ponude.

Ogulin se oslanja na kulturnu interpretaciju, obiteljski i edukativni turizam, planinarenje
i speleologiju, ali i specijalizirane centre poput Kuée bajki. Ponuda je dobro
strukturirana i tematski povezana, iako skromnijeg kapaciteta.

3. Digitalna prisutnost i komunikacija

Otocac ima kvalitetnu prisutnost na mrezi kroz TZ stranicu i drustvene mreze te
vizualno djeluje suvremenije i s veéom razinom paznje prema komunikaciji nego
stranica destinacije Ogulin koja je, uvjetno re¢eno, zastarjela.

Ogulin je u smislu estetske kvalitete i digitalne prisutnost u zaostatku.
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4.3.3 Zakljucci — neizravna konkurencija

Ogulin se strateski pozicionirao kroz specificnu niSu kulturnog i obiteljskog
turizma, temeljenog na simbolici bajke i lvane Brli¢-Mazurani¢. lako s manjim ukupnim
turistickim prometom od Otoéca, ostvaruje relativno dobru iskoristivost kapaciteta,
a brend ,grad bajke* mu donosi prepoznatljivost, osobito kod $kola, roditelja i kulturnih
entuzijasta.

U odnosu na Otocac, Ogulin:
« ima snazniji simbolicki kapital i fokusirani tematski okuvir,
» ali slabije digitalne alate i komunikaciju s trziStem,
« te ograni€eniju raznolikost i volumen ponude.

Za OtocCac je ova usporedba vaZzna jer pokazuje vrijednost jasnog i usmjerenog
identiteta, kao i mogucnost da se kroz tematsko brendiranje i interpretaciju vlastitih
resursa (npr. Gacka, mitska Lika, srednjovjekovna bastina, autohtone price) stvori
emocionalno snazna i trziSno diferencirana pozicija.

Ogulin ne predstavlja direktnu trziSnu prijetnju Otoécu u volumenu prometa, ali je
koristan primjer kako manja destinacija s fokusom na dozZivljaj i emocionalnu priéu
mozZe ostvariti diferencijaciju i lojalnost publike. Otodac, sa znatno veéim
resursima i boljom digitalnom prisutno$¢u, moZe nadograditi svoju poziciju primjenom
slicnog modela: kroz usmjereno brendiranje, sadrzajno povezivanje ponude i
interpretaciju lokalne bastine.
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4.4 Zavr3na analize konkurencije

U okviru izravne konkurencije, Oto¢ac ima najviSe smjestajnih kapaciteta (izuzev
Rakovice) i stabilan promet bez snazne sezonalnosti. Slunj se izdvaja po boljoj
iskoristivosti kapaciteta i medunarodnoj vidljivosti zahvaljuju¢i Rastokama i nagradi
UNWTO-a. Gospi¢ ima jaku institucionalnu osnovu, ali turizam mu nije razvojni
prioritet. Rakovica dominira po obujmu prometa, ali se oslanja gotovo isklju¢ivo na
blizinu Plitvica, uz slabiju lokalnu institucionalnu aktivnost.

U pogledu kvalitativnih aspekata, Otoc¢ac nadmasuje vecinu usporedivih destinacija
u digitalnoj prisutnosti, ali zaostaje u definiranju prepoznatljivog trZiSnog identiteta i
tematske koherentnosti ponude. )

Ogulin kao primjer neizravne konkurencije ukazuje na vaznost tematskog
brendiranja i emocijom vodenog pozicioniranja. lako je volumenom prometa i
ponudom slabiji od Otocca, njegova simbolicka diferencijacija (“grad bajke”) i kulturni
sadrzaji donose vidljivost i specifiénu priviaénost ciljanim skupinama. Ogulin pokazuje
kako manja destinacija moze ostvariti trziSnu relevantnost kroz usmjerenost,
interpretaciju i niSno pozicioniranje.

Otocac se nalazi u uravnotezenom, ali nedovoljno iskoriStenom polozaju.
Destinacija ima jacCe infrastrukturne resurse i Siru bazu potencijalne ponude od vecéine
usporedivih destinacija, ali jo§ uvijek trazi jasnu trZiSnu prepoznatljivost i strateski
fokus.

Kroz analizu konkurencije potvrdena je potreba za:

« definiranjem  konkurentskog identiteta temeljenog na lokalnim
specificnostima (npr. Gacka, mitovi i predaje, prirodna tisina),

« razvojem tematskih i interpretativnih turisti¢kih proizvoda koji objedinjuju
prirodu, kulturu i aktivni odmor,

 intenzivnijim upravljanjem destinacijom uz koordinaciju lokalnih dionika,

« kapitaliziranjem na autentiénosti, odrzivosti i digitalnoj vidljivosti kao
kljuénim prednostima u odnosu na konkurenciju.

Ova analiza pozicionira Oto¢ac kao destinaciju koja ima potencijal da postane
znacajno odrzivo odrediSte kontinentalne Hrvatske, ali pod uvjetom strate§kog
brendiranja i snaznijeg destinacijskog upravljanja.
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5 Profil destinacije: Grad Otocac

Kategorija Podaci
Otocac je cestovno povezan s autocestom A1 (Evor Otocac).
p Autobusni prijevoz povezuje grad s veéim hrvatskim
rometna - ., e . vt 2
wvezanost destinacijama. NajbliZi Zeljeznicki kolodvor je u Llckom Le§cu
P (15 km). Zraéne luke: Zra¢na luka Zadar (130 km) i Zracna
luka Zagreb (160 km). Nema brodskih veza.
gl epost 0dl 2 greb: 160 km, Rijeka: 120 km, Zadar: 130 km, Split: 220 km.
glavnog grada i it e : . " N
. ... .. ||Glavna emitivna trzita: Hrvatska, Njemacka, Slovenija, ltalija,
glavnih emitivnih >
tr3idta Austrija.

Geografska obiljezja

Otocac se nalazi u Gackoj dolini, u blizini planine Mala Kapela
i Nacionalnog parka Sjeverni Velebit. Rijeka Gacka jedna je

......

blago brezuljkastim podrugjima.

Klimatska obiljezja

Umijereno  kontinentalna  klima.  Prosje¢na  godisnja
temperatura: 10°C. Zime su hladne s temperaturama ispod
0°C, lieta topla do 30°C. Prosjeéno 2000 suncanih sati
godisnje. Prosje¢ne padaline: 1200-1400 mm godisnje.

Broj stalnih

stanovnika

8.790 stanovnika (popis 2021.).

Broj turista (po
zemlji porijekla,
demografska
obiljezja i dr.)

U 2024. godini Otocac je zabiljezio 42.657 dolazaka, od ¢ega
22.753 domadih i 19.904 stranih gostiju. Glavni inozemni
posijetitelji dolazili su iz Koreje, Njemacke, Slovenije i ltalije,
dok domadi turisti i dalje ¢ine vecinu ukupnih dolazaka.

Prosjeéna  duljina

boravka

Prosjeéno trajanje boravka iznosilo je 1,71 nocenje po gostu.
Najces¢i tip boravka ukljuCuje vikend-turizam i prolazni
turizam, pri Cemu mnogi posjetitelji koriste OtoCac kao bazu za
izlete prema Plitvicama, Velebitu i Gackoj dolini.

Turisticki kapaciteti
(po vrstama, po
kvaliteti)

Turisticki kapaciteti u Otoccu obuhvacaju ukupno 1.483

kreveta u 2024. godini, od ¢ega najveci udio €ini smjestaj u
domadéinstvima, dok hoteli i kampovi sudjeluju s manjim
brojem jedinica. Po kvaliteti, najvise kreveta je kategorizirano
s 3 zvjezdice, uz nesto manji broj kapaciteta s 4 zvjezdice i
simboli¢an udio u najviSoj kategoriji. Ponuda luksuznijih i
specijaliziranih oblika smijestaja (npr. glamping, hosteli,
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Kategorija Podaci

boutique hoteli) za sada je slabo razvijena, ali postoji

potencijal za Sirenje.

Otoc€ac nudi raznoliku gastronomsku ponudu s fokusom na
Ugostiteljski tradicionalna licka jela (licka janjetina, Skripavac, pastrva iz
sadrzaji Gacke). ViSe restorana i konoba specijaliziranih za domacu

kuhinju.
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Rijeka Gacka — jedna od naj¢iséih europskih rijeka. Fortica —
Najpopularnije ostaci povijesne utvrde s vidikovcem, Muzej Gacke Otocac,
turisticke Hrvatski centar za autohtone vrste riba i rakova. Setnica i Krizni
atrakcije put na Fortici. Setnice uz rijeku Gacku i Sviéko jezero. Majerovo
vrilo, blizina zip-line Pazi medo
Glavni turistiékil- Outdoor turizam: biciklizam, ribolov, planinarenje, kajking.
proizvodi Kulturni i povijesni turizam. Eko-turizam i prirodne atrakcije.
Prostor -|- Prirodne zone: rijeka Gacka, parkovi i vidikovci. \n o -
turisticke zone i|Rekreacijske zone: biciklisticke i pjeSacke staze. \n - Kulturne
povrsine zone: Fortica, Krizni put, muzeji.
- Biciklisticke staze: dostupne rute (link). \n - Planinarske staze:
Prozorina, Kuterevo (link). \n - Vidikovci: Fortica, Humac,
Turistic Hrvatski centar za ribe i rakove. \n - Posjetiteljski centar: Hrvatski
uristicka m & : g
. centar za autohtone vrste riba i rakova (link). \n - TuristiCka
infrastruktura . M- S . / .
signalizacija: Postoji, ali nije sustavno evidentirana. \n - Plaze,
kupalista i kampovi: Nema registriranih lokacija. \n - Kongresni
kapaciteti: Ne postoje.
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6 Potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turistickih
proizvoda

Strategija razvoja turizma grada Otoéca i Gacke 2020.-2030. godine definirala je
portfelj turistickih proizvoda prvenstveno vodeéi raduna o resursnoj osnovi i
pretpostavljajuci daljnji razvoj turistifikacije resursa u planiranom desetogodi$njem
razdoblju. Postojeca infrastruktura u pojedinim dijelovima zasad ne prati turisticke
proizvode predvidene strategijom. Kako Plan mora biti uskladen s vazeéim stratedkim
dokumentima, a s obzirom na prethodnu detaljnu analizu, portfelj je sistematiziran u
skladu s odrednicama Strategije uz dopune.

Tablica 11 - Portfelj turistickih proizvoda destinacije Otoéac

Outdoor aktivhosti

Planinarenje

Cikloturizam

Sportski ribolov

Lov |

Konjicki turizam

Adrenalinski sportovi na kopnu [
I
|

Adrenalinski sportovi u zraku

Golf

Obilazak/touring

Kulturni turizam

Turizam bastine

Manifestacije

Ruralni turizam

Turisticki sadrzaji i proizvodi koje je utvrdila Strategija razvoja turizma grada Otoéca i
Gacke 2020.-2030. godine grupirani su u cjeline. Strategija je proizvode i turisticke
sadrzaje valorizirala prema vaznosti koju uglavnom slijedi i Plan. Medutim, u razdoblju
primjene Plana neki od proizvoda u praksi su drugadije valorizirani te je sukladno tome
napravljen i pregled u prethodnoj tablici. U naredim tablicama turisti¢ki proizvodi su
valorizirani prema sadrZajima koje nude te prema razvojnom i potom prema njihovom
marketinskom potencijalu.
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Outdoor aktivnosti

L OSNO V= QU0

ARTIYE

- mreza planinarskih staza (Gromkova staza,
Godada, Panos, Markovi¢ rudine i ostale)

-vidikovci i odmorista (u sklopu Hrvatskog centra
za autchtone vrste riba i rakova krgkih voda,
lokalitet Fortica, brezuljak Humac)

- 6 biciklistiékih staza (Jurjeve stijene, Tri jezera,
Staza dabarskog brevijara, Ursa maior,
Barkanova staza, Staza HajduCke drage)

-licencirani bike vodici

-Setnica uz Gacku, Setnica i Krizni put na forticu,
staza oko gornjeg Svickog jezera, etnica preko
brezulika Humac

-niz neformalnih rekreativnih staza

-atraktivna ribolovna podrudja: rijeka Gacka, 3
rije¢na i jedan jezerski ribolovni revir (omoguéena
kupnja ribolovnih karti)

-blizina Nacionalnog parka Sjeverni Velebit
-blizina Male Kapele

-lovna podrugja: lov i fotosafari

-niz atraktivnih penjadkih smjerova

- blizina zipline ,,Pazi medo*®

-ponuda kajaka i kanuinga te quad voznje

-paragliding i skok s padobranom (polazista
Gasparac i Godaca u Gackom polju)

-motorute 2 i 4

-nema obiljeZenih treking staza
-nema registrirane konjicke staze

-pristupni putevi do lokaliteta najéesce su bez
formalnih kategorizacija ili upravljanja

-nedostaje infrastruktura za golf

- nedostaje servis za bicikle i specijalizirana
parkiralista

-ne postoje sluzbeno kategorizirani ,bike friendly”
smjestajni kapaciteti

-ne postoje opremljene rijeéne plaze

-nema javne sanitarne infrastrukture
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Botendiizl proizvadas- autdaor aktiviiost

11 K001 (519705 | MR EH TSR eI G e 2]

-dio proizvoda pogodan za proirenje turistike | -visok marketindki potencijal je u ciljanom
sezone usmijerenju informacija i promotivnih aktivnosti na

-unaprjedenjem infrastrukture podiéi ¢ée se el DI

atraktivnost proizvoda - poja¢ana suradnja s agencijama
-povecati broj tematskih staza specijaliziranima za pojedine outdoor aktivnosti

-edukacijom dionika unaprijediti  kvalitetu | -poja¢ana suradnja s lokalnim udrugama

proizvoda . . s . :
-pojagana suradnja s poduzetnicima u turizmu i

pruzateljima smjestaja

Planinarenje i cikloturizam spadaju u primarne sadrZaje turistickog proizvoda outdoor
aktivnosti. Ulaganje lokalne samouprave u infrastrukturu je neophodno, pogotovo za
unapriedenje ovih primarnih sadrzaja. Postoji dobra poduzetni¢ka aktivnost u skiopu
ovog proizvoda, no javni sektor (prvenstveno TZG Otodac) ima velik marketingki
potencijal poja¢anim ulaganjem u pojedine promotivne kampanje i umreZavanjem
dionika u podrucju marketinga, informiranja i edukacije.
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Obilazak/touring

ReESUrsna osnenvey

-mreza cesta i vidikovaca

- dostupnost atrakcija automobilom, motociklom i
autobusom

- Kljuéne toCke su atrakcije koje sa susjednim
destinacijama ¢ine cjelinu: NP Sjeverni Velebit-
Zavizan, Alan, Baske Ostarije sa servisnim
punktovima -Krasno, Oto¢ac

CIhlaze ot

-nema dovoljno definiranih turistickih paketa

-premalo touring ruta za ciljane trzine segmente

-osmisljavanje novih touring ruta za ciljane
trZzisne segmente

- poveéana suradnja s poduzetnicima u turizmu i
lokalnim proizvodacdima

- usmjerenje informacija i promotivnih aktivnosti
na pojedine trziSne segmente

- pojacana suradnja TZG Otoéac s agencijama

Obilazak/touring je u Strategiji razvoja turizma grada Otocéca i Gacke 2020.-2030.
godine oznacen kao primarni proizvod prvenstveno zbog atraktivne prirodne resursne

osnove.

Kulturni turizam

- Centar za autohtone vrste riba i rakova kraskih
voda

-utoCiste za mlade medvjede u Kuterevu
(volontiranje, posjete izvan glavne sezone)

-arheoloska nalazista (Pecine,

-utvrda Fortica (pristupna cesta, mogucnost
parkinga, aplikacija proSirene stvarnosti na 4
jezika)

-Crkva sv. Trojstva
-Kapela Majke Bozje od Sedam Zalosti

-Majerovo vrilo/ Tonkovi¢ vrilo (izvori Gacke,
obnavlja se, omoguéen pristup vozilima)

- rijeka Gacka

-velik dio resursne osnove nije pretvoren u
turistic¢ke atrakcije (npr. kula Sim8anovka, Gusic-
grad, velik dio arheolodke bastine, speleoloski
objekii)

- dijelovi bastine nisu istrazeni ni valorizirani (npr.
steéci)

-velikim dijelom neuredeni pristupi i parkinzi te
signalizacija

-nedostupnost sadrZaja osobama s invaliditetom
-manifestacije su lokalnog karaktera

-nisu izdvojene kljuéne manifestacije u koje treba
viSe ulagati
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(- Gagdanski park hrvatske memorije
-sportski aerodrom (izloZak iz 2. svjetskog rata)

-Muzej Gacke u Otodcu- zavidajni muzej (audio
vodi¢ izi Travel, online digitalni katalozi)

-postavliena smeda turisticka signalizacija
(upucuje na Hvatski centar za autohtone vrste
riba i rakova kraskih voda, Forticu, crkvu
Presvetog Trojstva, Majerovo vrilo, izvor rijeke
Gacke, arheoloske lokalitete)

-informativne i edukativne plo¢e uz Gacku

-manifestacije tijekom cijele godine: Madkare u
Gackoj, Uskrs u Otoccu, Team Silber Race, The
Coklie Fest, Smotra folklora, , Barkanova
biciklijada, Eko Etno Gacka, Hrvatski festival
hodanja, Jesenski festival, BoZiéna darolija u
Gackoj, Djecje ljeto.

-ne postoji umrezen sustav interpretacijskih
punktova po temama

-nema specijaliziranih vozila ili plovila za turiste

-uglavnom nedostaje javna sanitarna

infrastruktura

-moguénost daljnjeg produljenja turistitke sezone
izvan glavne sezone

-razvoj interpretacijskog centra (Coviéi)

-odabranim manifestacijama se moze produljiti
turisti¢ka sezona

-razvoj storytelling pristupa

- suradnja s turistickim vodidima

- uvodenje interpretacijskih punktova na viSe
jezika

-izdvojiti kljuéne atrakcije i u njih usmjeriti viSe
sredstava za marketing

-odabrati kljuéne manifestacije te na njih usmjeriti
glavninu promidzbe prema ciljnim trzistima

S obzirom na stupanj turistifikacije resursne osnove, kulturni je turizam u ovom Planu
oznacen kao sekundarni (bastina) odnosno tercijarni proizvod (manifestacije), iako
pojedini segmenti imaju potencijal postati primarni turisticki proizvod.
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Ruralni turizam

HeSUrs: asnove

Furaln tnEZEan

-medna staza Gacke (izradena karta rute s
oznacéenim lokalnim OPG-ima, suradnja TZ Licko
-senjske Zupanije)

-autohtoni proizvodi sa zastitom izvornosti i
zemljopisnog porijekla (licki  krumpir, med,
masnica, $ljivovica, janjetina, sir Skripavac)

-nedovoljna turistifikacija proizvoda
- nedovoljna educiranost lokalnih proizvodaca

-nedovoljno sredstava za marketinSke aktivnosti
kod lokalnih proizvodaca

- povecano umreZavanje pruzatelja
razliGitih turisti¢kih usluga s lokalnim
proizvodacima

- apiterapija (apiinhalacijska kucica)

- formiranje novih tematskih staza
vezanih uz autohtone proizvode

- podrska razvoju OPG-ova

-izuzetan potencijal za promociju su trziSni
trendovi koji traze autohtone i izvorne proizvode

-promociju usmijeriti prema trzisnim segmentima
koji preferiraju ruralni turizam

-marketingki podrzati lokalnu proizvodnju
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Ruralni turizam je vaZan za destinaciju jer objedinjuje brojne resurse u atraktivne
proizvode te doprinosi stvaranju novih radnih mjesta i sprecavanju iseljavanja. S
obzirom na resurse, ruralni turizam u kratkoroénom vremenskom razdoblju bi trebao
ostati jedan od sekundarnih turisti¢kih proizvoda.

. itelji itelji s
s mladi(Z, . stariji_ gjt;zeo%s gjt:alc?m
rlemetey e, . starij .« starij
s pidia ; mladl' parovi bez parovi bez
dob parovi bez djece djece
(generacija djece e miadi «  baby
X). .1 parovi bez boomers
e oplteljl s djece e
. ’?d?izgm parovi bez
posebnih Clies
interesa:
lovci i
ribolovai,
cikloturisti,
avanturisti
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7 Pokazatelji odrzivosti na razini destinacije

Pokazatelji odrzivosti destinacije temelj su za izradu Plana upravijanja destinacijom
kako bi se dosliedno mogao primijeniti odrzivi pristup turizmu na podrucju TZG OtocCac.
U narednom tekstu nalazi se pregled obaveznih pokazatelja te onih specificnih
pokazatelja koji proizlaze iz okolnosti koje su svojstvene prostoru na koji se Plan
odnosi. Obavezni i odabrani specificni pokazatelji za pracenje odrzivosti, izvor i
evidentiranje podataka koji su potrebni za izra¢un navedenih pokazatelja u ovome
Planu uskladeni su s Pravilnikom o pokazateljiima za pracenje razvoja i odrzivosti
turizma (NN 112/2024). Plan je u potpunosti slijedio metodoloske upute za svaki od
pokazatelja.

Obavezni pokazatelji su sljedeéi:

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Broj organiziranih turistiCkih ambulanti

Omijer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosjecnu potrosnju

vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po no¢enju

Omijer kolicine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada

koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedina¢no po kategoriji zastite)

9. Omijer potroSnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na
potrosnju elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem

12. Prosjecéna duljina boravka turista u destinaciji

13.Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smijestaja te pripreme i
usluzivanja hrane

14.Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

15. Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

17.Broj ostvarenih noéenja u smjesStaju u destinaciji po hektaru izradenog

gradevinskog podrucja JLS.

o0k wn =

N

Svaki od pokazatelja prikazan je u tablici iz koje se jasno moze iS¢itati naziv
pokazatelja, vrijednost pokazatelja te godina na koju se vrijednost odnosi. Takoder,
tablica sadrZi i vremenski raspored praéenja svakog od pokazatelja do kraja provedbe
ovog Plana (oznacene su godine u kojima treba iskazati vrijednost pokazatelja), u
vremenskim intervalima koji su propisani Pravilnikom o pokazateljima za pracenje
razvoja i odrzivosti turizma.
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8 Obavezni pokazatelji odrZivosti

Obavezni pokazatelji odrZivosti grupirani su prema podrugjima odrzivosti: drustveni
pokazatelji, okolidni pokazatelji, ekonomski pokazatelji te prostorni/upravljanje. Za
svaki pokazatelj naznacéena je ucestalost mjerenja te su

tekstualno su objadnjeni izvori podataka, dok se detaljnija metodolodka objasnjenja
mogu iscitati iz Pravilnika o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma.
Svaki je dobiveni pokazatelj valoriziran kako bi mogao biti podloga za izradu strateskih
elemenata Plana.

8.1 Obavezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na

drustvene aspekte odrzivosti

8.1.1 Zadovoljstvo ickalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj (kod Broj turisti¢kih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu I
pokazatelja) turisticke sezone (ZL-1)

2024. | 2025. 2026. | 2027. | 2028 2029.
545 | i ]

lzvori za izraCun podataka bili su eVisitor (podaci o turistickom prometu za 2024.
godinu) te DZS, Statistika u nizu ,Gradovi u statistici® (posljednji dostupni podaci o
procijenjenom broju stanovnika na podrudju grada Otocca, 31.12. 2023. godine)'.
Vrijednost pokazatelja upuéuje na zakljuak da zasad lokalno stanovnistvo nije
opterec¢eno obimom fizi¢kog turistickog prometa te moze podnijeti njegov rast.

' Pokazatelj (kod Zadovoljstvo lokalno_g_stanovniétva turizmom (Z1_-2)
! pokazatelja)
2025, o
(pocetne
' vrijednosti)
Wdio lokalnih stanovnika zadovoljnih turizmom (ukupno) 50.35% ]
| Podpokazatelji i 2025. 2029.
Udio lokalnih stanovnika koji ostvaruju korist od turizma 41.79%
zadovoljnih turizmom
Udio lokalnih stanovnika koji ne ostvaruju korist od turizma 57.89%
zadovoljnih turizmom

lzvor podataka za pokazatelj ZL-2 je primarno istrazivanje- Anketa lokalnog
stanovnistva koja je provedena tijekom prve polovice 2025. godine na uzorku od 143
ispitanika. Rezultat istraZivanja upucuje na relativno nisko zadovoljstvo razvojem
turizma. Postotak zadovoljnih ¢ine ispitanici koji su svoje zadovoljstvo ocijenili
ocjenama 4 ili 5. Posebno je zabrinjavajuéa niZa razina zadovoljstva razvojem turizma
kod lokalnih stanovnika koji ostvaruju korist od turizma, dok su ostali lokani stanovnici
turizmom nesto zadovoljniji. i ovi podaci upuéuju da postoji prostor za daljnji razvoj

1 Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma, Prilog II, Izvori podataka i izradun relativnih vrijednosti
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turizma te da je taj rast poZeljan. Ovakav se zakljutak moZe iS¢itati zbog ostalih
odgovora u navedenoj anketi koji se odnose na utjecaj turizma na lokalnu zajednicu:

8.1.2

65,03% ispitanika smatra da turizam pomaZe u unaprjedenju kvalitete Zivota,
25,87% ispitanika smatra da turizam pomaze u odrzanju kvalitete Zivota,
88,11% smatra da postoji perspektiva za cjelogodisniji turizam,

66,43% smatra da turizam ima izrazito pozitivan utjecaj na duh mjesta,

79,02% se tijekom turisticke sezone ne osje¢a uznemireno zbog neocekivanih
dogadaja povezanih s turizmom,

82,52% ispitanika u vrhuncu sezone ne osjeca da zbog turizma nema kontrolu
nad vaznim stvarima u svom zivotu,

83,22% se Zbog turizma nisu nikad ili skoro nikad osjecali nervozno i pod
stresom,

87,42% ispitanika se tijekom sezone nije ljutilo zbog dogadaja uzrokovanih
turizmom, a koiji su bili izvan njihove kontrole,

90.91% smatra da tijekom turisticke sezone njihove svakodnevne aktivnosti
nisu otezane zbog turizma.

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Pokazatel] (kod | Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)
pokazatelja)

Pogetna vrijednost (anketa 2025. godine) | 2029.

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetilaca destinacijom moguce je mieriti
primarnim istraZivanjem tijekom trajanja turisticke sezone, §to po¢etkom 2025. godine
nije bilo moguce.

8.1.3

Pristupacnost destinacije

Pokazatel] (kod | Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom PD-1
pokazatelja)

Pocetna vrijednost (2024. 2026. 2028.

godine)

0

lzvor podatka je TZ Grada Otodca, a rezultat upuéuje da se radi o podrucju koje je
potrebno znatno unaprijediti kroz aktivnosti odnosno ¢itave projekte.
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8.1.4 Sigurnost destinacije

Pokazatel) (kod Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1) |
pokazatelja)
2024, 2025, 2026. 2027, 2028. 2029, j
0 0

U samom OtoCcu nema posebne organizirane ambulante za turiste (dodatni
privremeni timovi obiteljske (opée) medicine), veé¢ se u gradu nalazi ispostava Hitne
medicinske sluzbe. Najbliza ambulanta nalazi se u Senju. Izvor podatka je Ministarstvo
zdravstva, Organizacija zdravstvene zastite turista po Zupanijama, 2024. i 2025,
Zdravstvene usluge turistima u Li¢ko- senjskoj Zupanij.

8.2 Obavezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na
okoliSne aspekte odrZivosti

8.2.1 Upravljanje vodnim resursima

Pokazatel]  (xod | Omijer poirosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjeénu
polazatetja) petroSnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osebi i po
nocenju) (UVR-1)

2024, 2026. 2028.
459%
Izvor podataka o potronji vode je Isporucitelj vodne usluge Komunalac d.0.0. Otoéac,
izvor podataka o broju noé¢enja je eVisitor a izvor o broju stanovnika u vodoopskrbnom
sustavu DZS. 1z pokazatelja je vidljivo da je sustav optereéeniji u vriSnom mjesecu

turisticke sezone.

8.2.2 Gospodarenje otpadom

Pokazatelj (kod | Omjer koli¢ine komunalnoeg otpada nastale po nocenju turista i kolicine:
| pokazatelia) | otpada koje generira stanovnistve u destinaciji (tone) (GO-1)
2024, 2026. 2028.
77.37% J
Izvor podatak o koli¢ini komunalnog otpada je tvrtka Gacka d.o0.0. Otoéac, dok je izvor
podataka o broju noéenja eVisitor te o broju stanovnika DZS. 1z pokazatelja je vidijivo
da je sustav optereceniji u vrSnom mjesecu turistitke sezone.
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8.2.3 Zastita bioraznolikosti

Pokazatel] (kod Udio zaticenih podrugja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije o
pokazatelja) (ukupno i pojedinaéno po kategoriji zastite) (BR-1)
| Kategorija zadtite 2024. 2028.

Strogi rezervat 0,00%
Nacionalni park 0,00%
Posebni rezervat 0,00%
Park prirode 2,62%
Regionalni park 0,00%
Spomenik prirode 0,01%
Znacajni krajobraz 1,19%

Park Suma 0,00% |
Spomenik parkovne arhitekture 0,00%

Ukupan udio zastiéenth podrudja 3,82% ]

Povrdina zastiéenih podrugja u prethodnoj tablici ratuna se samo za podrucja koja
imaju nacionalnu razinu zastite. Pri tome je najznacajnije podrucje Park prirode Velebit
koji se na podrugju Grada prostire svojim rubnim dijelom te &ini znacajan turisticki
resurs.

8.2.4 0Odriivo upravljanje energijom

Pokazatel] (kod | Omjer potroSnje elektricne energije po turistickom nofenju u odnosu na
pokazatelja) potrosnju elektriéne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)
' 2024. | 2028. :
-podaci su zatrazeni K

8.2.5 Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

| Pokazatelj (kod | Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu
rizika (UPK-1)

- 1 mjere u provedbi |
Godine 2022. donesen je Program ublazavanja klimatskih promjena, prilagodbe
klimatskim promjenama i zastite ozonskog sloja Li¢ko-senjske Zupanije kojim su
donesene mjere prilagodbe klimatskim promjenama te mjere ublazavanja klimatskih
promjena za sektore zgradarstva, komunalnih usluga, prometa, poljoprivrede i
industrije. Na razini destinacije je Grad Otocac 2024. godine donio Akcijski plan
energetski i klimatski odrzivog razvitka (SECAP) u kojem je izloZena procjena rizika i
ranjivosti na klimatske promjene na podru¢ju Grada Otocca. Takoder su definirane
mijere prilagodbe klimatskim promjenama te mjere ublaZavanja klimatskih promjena u
podrudju zgradarstva, vode, upravijanja otpadom, planiranja koristenja zemiljista,
poljoprivrede i Sumarstva, gospodarstva i turizma te industrije. Mjere se provode.
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8.3 Obavezni pokazatelji odrZivosti koji mijere utjecaj turizma na

ekonomske aspekte odrZivosti

8.3.1 Turisticki promet

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

'"Umﬁé_n_bi'o_jdolazakéfurgtg_u mjesecu s najveéim optereéenjem_

(TP-1)

2024,

2025,

2026.

2027,

2028. 2029.

7.863

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

2024.

2025.

2026.

2027.

2028. 2029.

I

1,42 dana

Prema izvoru eVisitor mjesec s najveéim turistickim optere¢enjem je kolovoz, dok je
prosjecna duljina boravka turista 1,42 dana. Podaci ukazuju na sezonalnost te na
kratak boravak turista.

8.3.2 Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

[?okazatelj (kod | Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i
pokazatelja) usluzivanja hrane (PGS-1)

2024 2025. 2026. 2027. 2028. 2029.
| 2062 e N

Izvor podatka o broju zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane je Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje (metodolo$ki, radi se o
osiguranicima), Sto je propisano Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i
odrzivosti turizma, Prilogom I. |1zvori podataka i izracun relativnih vrijednosti. Radi se

o0 malom broju zaposlenih.

' Pokazatelj (kod | Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
pokazatelja) dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane (PGS-2)
2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029.

| 12.905.558EUR

Prema podacima FINE, posliednji dostupan podatak o poslovnim prihodima
gospodarskih subjekata u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluzivanja
hrane je za 2023. godinu (prema predanim godi$njim financijskim izvje$é¢ima). U
odnosu na broj zaposlenih, iskazani poslovni prihod se moZe smatrati dobrim
poslovnim rezultatom.

2 Broj je prosje&ni mjeseéni broj zaposlenih
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8.4 Obavezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na

prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma

8.4.1 Turisticka infrastruktura

[ Pokazatelj (kod " Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija (TI-1) 1
-' pokazatelja)
Poéetna vrijednost (2024.)
Popis | wvrsta zasti¢enih .
kulturnih dobara Arheologija:

Arheologko nalaziste Ostatci staroga grada OtoCca
Arheologko nalazidte Svigki vrh

Ostaci mitreja (Coviéi)

Ostaci mitreja (Prozor)

Rusevine crkve sv. Marka

Rusevine kule Sim&anovka

Rusevine starog grada "Fortica”

Rusevine starog grada Gusi¢ grada

Kulturnopovijesna cielina:

« Ruralna cjelina Majerovo Vrilo - Miletina Skela
e Urbana kulturno povijesna cjelina grada OtoCca

Nematerijalna:

Umijeée gradnje gacke plavi

Umijece izrade solisticke tambure kuterevke
Gacki ¢akavski govori s podruéja Otolca
Bunjevacki govori

Glazbeni izri€aj ojkanje

Umijece izrade coklji

Umijece izrade bukare i suska

Priprema tradicijskoga lickoga sira Skripavca
Umijece izrade Sindre za pokrivanje krovova
Licko prelo

Umijece izrade masnica

e & & & & & ©° & & & @

Nepokretna pojedinaéna:

e« Crkva Majke BoZje od sv. Krunice (sv. Rozalije) (Z-321, Li¢ko
Ledée)

e  Crkva Pohodenja BlaZene Djevice Marije i Zupni dvor (Z-2374,

Brlog)

Crkva sv. Arhandela Mihovila (Z-5804, Dabar)

Crkva sv. Arhandela Mihovila (Z-6567, Ramljani)

Crkva sv. Franje Paulskog (Z-3180, Li¢ko LeS¢e)

Crkva sv. llije Proroka (Z-3951, Sinac)

Crkva sv. Petke Vilicke (Z-5563, Glavace)

Crkva sv. Save (Z-4660 , Brlog)

Crkva sv. Stjepana prvomuéenika (Z-320, Kompolje)

Crkva Sv. Trojstva (2-319, Oto&ac)

Crkva sv. Velikomugenika Georgija (Z-3181, Otogac)

Crkva UzviSenja sv. Kriza (Z-4119, Prozor)

Kapela Bezgre$nog zaceca BlaZene Djevice Marije (Z-2585,

Otocgac)

Kapela Majke BoZje od Sedam Zalosti (Z-2373, Otodac)

e« Kapela sv. Josipa Zarudnika BlaZene Djevice Marije (Z-7236,
Otocac)

e« Most preko rijeke Gacke (Z-6721, Otocac)

e Zgrada (Z-6725, Ulica Ive Senjanina, Otocac)

« Zgrada (Z-6732, Ulica kralja Zvonimira, Oto¢ac)

S




e Zgrada (Z-6735, Trg d. Franje Tudmana, Otocac)
«  Zgrada (Z-6104, Kralja Zvonimira 19, Otocac)

o  Zgrada (Z-6724, Vatrogasna 1, Otocac)

e  Zgrada (Z-4965, Fortigka 1, Oto¢ac)

e  Zgrada (Z-5049, Ive Senjanina 20, Oto¢ac)

e Zgrada (Z- 314, Petra Zrinskog 5, Otoéac)

e  Zgrada (Z-315, Kralja Zvonimira 11, Oto¢ac)

e  Zgrada (Z-316, Ive senjanina 7, Otodac)

e  Zgrada (Z-317, Rudera Bo3kovica 2, Otodac)

o  Zgrada (Z- 318, Rudera Boskovica 4, Otocac)

e  Zgrada l. zasjedanja ZAVNOH-a (Z-7584, Otodac)
«  Zgrada vojne uprave (Z-4118, Otocac)

e Zupni dvor (Z-2584, Otocac)

Popis i vrsta kulturnih dobara 2
nacionalnog znacaja

Popis i vrsta preventivno =
zadticenih dobara
Popis i kategorija zasti¢enih
prirodnih podrugja

Park prirode Velebit
Znacajni krajobraz Gacko polje
Znadajni krajolik Dabarsko polje
Spomenik prirode Vrela Gacke
Padrugja ekoloske mreZe Natura 2000- podrucja oGuvanja znadajna
za ptice (POP):
- HR 1000019 Gorski kotar i sjeverna Lika
- HR 1000021 Licka krska polja
- HR 1000022 Velebit
e Podrudja ekolo8ke mreze Natura 2000- podruéja znadajna za vrste i
stanidne tipove (POVS):
- HR5000019 Gorski kotar i sjeverna Lika
-HR5000022 Park prirode Velebit
-HR2000635 Gacko polie
-HR2000876 Crni vrh kod Vrhovina
-HR 2001128 Anti¢ 3pilja
-HR 2000098 Pedina.
2025.

2028.

2027,

2028.

2029,

J

Prema Registru kulturnih dobara Republike Hrvatske na podrugju grada Otoéca nalazi
se 46 zastiCenih atrakcija. Nema preventivno zastienih dobara. Izvor popisa
zasticenih prirodnih podruéja je Bioportal.
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8.4.2 Odrizivo upravljanje destinacijom

Piakazatei}” 1 "maupmm atzlja) [ Status  implemsntacije  aktivnosti iz plana  upravijan]
| destinacijom (OUD 1) s S A S
@Eﬁaﬁgﬁaﬂpteng draden 0 'j‘avna

g;‘aaan "Ems;” aKtvnosh  dsanianin 18
anom.
15055, 2026, 2057, 2028, 2029,

Podatak o statusu pojegjinih aktivnosti prati se nakon usvajanja Plana.

8.4.3 OdrZivo upravljanje prostorom

Pmammj (kod | Broj ostvarenin noéen}a u sm]estajmm abmm destinacije po hektaru
kaza jinskoc

kazateln)

oy, il BTV B M S TR

20,01
Prema podacima eVisitora i Prostornog plana Grada Otocca izradunat je pokazatel]
¢ija vrijednost upuéuje na zakljué¢ak da je razina turisti¢ke aktivnosti niska.
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9 Specificni pokazatelji odrzivosti

Odabir specificnih pokazatelja odrzivosti uvjetovan je prvenstveno resursnom
osnovom destinacije te Zeljenim razvojnim pravcem. Specificni pokazatelji
zadovoljstva lokalnog stanovnistva turizmom uzeti su u obzir zbog iskazanog relativho
niskog zadovoljstva razvojem turizma u obaveznim pokazateljima te je uz pomoé
specificnih pokazatelja moguce izvesti dodatne zakljucke. Specifiéni pokazatelji koji
mjere utjecaj turizma na okoliSne i prostorne pokazatelje odrzivosti odabrani su prema
kljuénim resursima, prema aktualnosti problema s kojima se destinacija suo¢ava te s
obzirom na drzavne strateske ciljeve.

Odabrani su sljedeci specifiéni pokazatelji odrzivosti:

1. Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SZL — 1)

2. Udio stanovnika koji imaju pozitivho odnosno negativno misljenje o utjecaju
turizma na identitet mjesta (SZL - 3)

3. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja
turistickih noéenja (SZL — 5)

4. Javno dostupne informacije o atrakcijama u turistickim i informativnim centrima

(SPD-2)

Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode (SUVR-2)

6. Propisi za postavljanje, odrZzavanje i ispitivanje ispusta iz septi¢kih jama i
sustava za prociS¢avanje otpadnih voda i dokazi o njihovoj provedbi (SGOV-3)

7. Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrZivo odlaganje
(SGO-4)

8. Razvijen sustav za zastitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1)

9. Dostupne smjernice za ponasanje posijetitelja u destinaciji (SZB-2)

10. Uspostavljene politike za poticanje smanjena ovisnosti o fosilnim gorivima,
poboljSanja energetske udinkovitosti i unapredenja koristenja tehnologija
obnovljive energije (SUPK-1)

11.Razina oneciscenosti zraka u destinaciji (SUPK-2)

12.Javno dostupan plan odgovora na krizne i izvanredne situacije koji razmatra
sektor turizma (SUOD-1)

13. SpecifiCna strategija za marketing izvansezonskih dogadanja i privlacenje
posjetitelja tijekom cijele godine (SUOD-2)

14.Smijernice, propisi i/ili politike koje se odnose na odrzivo koristenje prostora
(SOUP-2)

o
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9.1 Specifitni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na
drustvene aspekte odrzivost

9.1.1 Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj (kod LTatje_caj_t-_ur-iir_na_na_kvalitetu Fivota lokélnag stanovnistva (SZL — 1)
pokazatelia) _
Udio (%) ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu Ziveta u destinaciji

2025. ~2029.
] ol 90,9% _ y |
I Udio ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u destinaciji
[ 2025. 2029.
[ 42.66%

Podaci o zadovoljstvu lokalnog stanovniStva turizmom rezultat su primarnog
istraZivanja, ankete koja je provedena u prvoj polovici 2025. godine.

Za odredivanje udjela ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu
Zivota u destinaciji zbrojeni su rezultati sliedec¢ih odgovora o utjecaju turizma na
kvalitetu Zivota:

b) pomaze u odrzanju kvalitete zivota (25.87%) i
c) pomaze u unapredenju kvalitete zivota (65.03%).

Za odredivanje udjela ispitanika koji su zadovoljni zivotom u destinaciji uzeti su u obzir
odgovori koji ocjenjuju Zivot u destinaciji ocjenom 5 (11.19%) te ocjenom 4 (31.47%).

Velika vecina stanovnistva smatra utjecaj turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji
pozitivnim, a zbog iskazanog slabijeg zadovoljstva Zivotom u destinaciji te niskog
zadovoljstva razvojem turizma (obavezni pokazatelj) oéito je da turizam ima veliku
perspektivu za daljnji razvoj i da to stanovnici prizeljkuju.

Pokazatelj (kod | Udio stanovnika koji imaju pozitivno odnosno negativho misljenje o utjecaju
| pokazatelja) turizma na identitet mjesta (SZL — 3)
f Udio (%) stanovnika koji imaju pozitivnu percepciju furizma na autenticnost mjesta
' 2025. 2029.
66.43%
Udio ispitanika koji imaju pozitivnu percepciju utjecaja turizma na ocuvanije tradicije, obicaja, kulture
2025. | g 2029.
68.54% |

Za odredivanje udjela ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
autentiénost mjesta zbrojeni su udijeli sljedecih ocjena: 4 (46.15%) i 5 (20.28%).
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Za odredivanje udjela ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na ocuvanje
tradicije, obiGaja, kulture zbrojeni su udjeli sliedecih ocjena: 4 (33.57%) te 5 (34.97%).

I—Pokazatelj (kod | Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu brojo|
pokazatelja) turistickih noéenja (SZL - 5) |
| 20243 2025. 2026. | 2027. 2028. ‘ 2029.
0.79779

Pokazatelj se izracunava kao dvojni razlomak, gdje je djeljenik dvojnog razlomka
razlomak u éijem je brojniku procjena broja stanovnika na 31.12. u godini t (prethodna
godina), a u nazivniku procjena broja stanovnika 31. 12. u godini t-4. Djelitelj dvojnog
razlomka je razlomak u ¢ijem je brojniku broj ostvarenih nocenja u smjestajnim
kapacitetima u godini t (prethodna godina), a nazivniku broj ostvarenih nocenja
smjestajnim u kapacitetima u godini t-4
Procjena broja stanovnika na dan 31-12. 2023. godine je 7.075, dok je na dan 31.12.
2019. stanovnis$tvo procijenjeno na 8.618. Godine 2023. ostvareno je 61.555 nocenja,
a 2019. godine ukupno 59.818 nocenja te je polaziste za izracun sljedece:

7.075

_ .8.618 _
SZLs =i zec ~ 0.798
59.818

Podaci pokazuju kontinuitet odnosa vrijednosti bez velikih oscilacija u promatranom
petogodisnjem razdoblju sto pokazuje da pritisak turizma nije rastao.

9.1.2 Pristupaénost destinacije

| Pokazatelj (kod | Javno dostupne mformacue o atrakcijama u turistickim i informativnim
|_pokazatelja centrima (SPD-2)
Dostupne brosure o turistickim atrakcijama na barem tri strana jezika u uredu turisticke zajednice /
turistikim informativnim centrima / lokalitetima — DA/NE
2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029.

1

[ NE*
|

|

Informacije dostupne na web stranicama turistickih zajednica/lokaliteta o klju¢nim aspektima
turisticke ponude (atrakcije, ugostiteljska ponuda, dostupnost destinacije) na barem tri strana jezika
na web stranici turisticke zajednice / turistickog informativnog centra — DA/NE
2024, 2025. ' 2026. ] 2027. 2028. | 2029.

1
T T

[ DA : |
lzvor podataka je TZ Grada Otoéca te neposredan uvid u mreznu stranicu turisticke
zajednice.

3 Posljednji dostupan podatak DZS (Statistika u nizu, Gradovi i opéine u statistici) je za 2023. godinu te
je u skladu s tim kao poCetna godina petogodisnjeg razdoblja uzeta 2019. godina

4 Uz iznimku: za utvrdu Fortica izradena je aplikacija prosirene stvarnosti na 4 jezika
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9.2 Specifiéni pokazatelji odrzivosti koji mijere utjecaj turizma na
okoliSne aspekte odrzZivosti

9.2.1 Upravljanje vodnim resursima

i Pokazatelj (kod | Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode (SUVR-2)

| pokazatelja) _

’_ 2024. _ 2025. ] 2026. I 2027, 2028, | 2029.
Da Da ' | 4

Temeljem Prijedloga godidnjeg plana drzavnog monitoringa vode namijenjene za
ljudsku potrodnju u 2024. godini i u 2025. godini u Republici Hrvatskoj, odreden je plan
monitoringa ispravnosti vode za ljudsku potros$nju te je odredeno da je nadlezan
laboratorij za obavljanje analiza u svrhu monitoringa Nastavni zavod za javno
zdravstvo Splitsko- dalmatinske Zupanije (Sluzba zdravstvene ekologije, Odjel za
kemijske analize vode, Odjel sanitarne mikrobiologije) koji ujedno izraduje i godisnje
izvjedce. Ispitivanja se vre na osnovu Sporazuma o sufinanciranju programa
ispitivanja ispravnosti vode za ljudsku potro§nju izmedu Splitsko dalmatinske Zupanije
i Nastavnog zavoda za javno zdravstvo SDZ, a prema programu i zahtjevu Ministarstva
zdravstva. Rezultate analiza djelatnici upisuju u bazu podataka na uvid Hrvatskom
zavodu za javno zdravstvo i Ministarstvu zdravstva. Odmah po zavrSetku analize
Ministarstvu zdravstva, nadleznom vodovodu i Drzavnom inspektoratu prosljeduju se
rezultati nesukladnih uzoraka. Vodovodi provode popravne radnje na nesukladnim
lokacijama. Ako je potrebno Nastavni zavod provodi dodatne analize.

9.2.2 Gospodarenje otpadnim vodama

Pokazatelj'(_k'ad Propisi za postavljanje, odrZavanje i ispitivanje ispusta iz septickih jamai—
pokazatelja) sustava za prodi§éavanje otpadnih voda i dokazi o njihovoj provedbi (SGOV-
3)
2024. 2025. 2026. 2027. | 2028. | 2029.
Da Da : ',

Djelatnost javne odvodnje na podru¢ju Grada Otocca obavlja javni isporucitelj vodne
usluge KOMUNALAC d.o.0. sa sjedi§tem u Otoécu. Odluku o odvodnji otpadnih voda
na podrudju Grada Otoéca donijelo je Gradsko vijece na temelju ¢l. 67. st 3. Zakona
0 vodama.

9.2.3 Gospodarenje otpadom

Pokazatelj Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrzivo odlaganje (SGO-
(kod 4)
pokazatelja)
L 2024. 2025. 2026. 2027. [ 2028. 2029. _‘
Ne |

Plan gospodarenja otpadom grada Otocca istekao je 2023. godine. Prema Zakonu o
gospodarenju otpadom za dono3enje plana gospodarenja otpadom je zaduZzena
Zupanija.
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9.2.4 Zastita bioraznolikosti

[ Pokazatel] (kod | Razvijen sustav za zastitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1) |
pokazatelja)

Strategija / plan / smjernice izradene i javno dostupne o

2024. 2026. 2028.
DA .
Razvijen i implementiran sustav pokazatelja za pracenje uginkovitosti implementiranih mjera
e 2024, i iRy, e D
I DA

Javna ustanova Park prirode Velebit svake godine donosi ,Godignji program zastite,
odrZzavanja, o¢uvanja, promicanja i kori§tenja“ koji sadrZi i ocjenu provedbe plana.
Takoder je donijet i Plan upravljanja Parkom prirode Velebit i pridruzenim zasticenim
podrucjima i podrucjima ekoloske mreze (PU 6017).

Pokazatelj (kod | Dostupne smjernice za ponasanje posjetitelja u destinaciji (5ZB-2)
pokazatelja)

| Smijernice su izradene i javno dostupne

I 2024. | 2026. 2028.

[ DA |

i Dokaz o kreiranoj i pokrenutoj informativnoj kampaniji

‘ 2024, | 2026. i 2028.

l NE |

Javna ustanova Park prirode Velebit na mreznoj stranici je objavila smjernice za
ponasanje posijetitelja.

9.2.5 UblaZzavanje i prilagodba klimatskim promjenama

| Pokazatel; (kod | Uspostavljene politike za poticanje smanjena ovisnosti o fosilnim
! pokazatelja) gorivima, poboljSanja energetske ucinkovitosti i unapredenja koristenja
i tehnologija obnovljive energije (SUPK-1)

fies 2024. 2026. 2028.

[ DA

Akcijski plan energetski i klimatski odrzivog razvitka (SECAP) za Grad Otodac donesen
je 2024. godine. Za prilagodbu klimatskim promjenama u sektoru turizma planira Mjeru
9. Povecanje otpornosti na klimatske promjene u sektoru turizma kojom predvida
aktivnosti za smanjenje ovisnosti o fosilnim gorivima:

- primjenu novih tehnologija koje koriste obnovljive izvore energije,
- uvodenje fotonaponskih sustava za zgrade komercijalne i usluzne djelatnosti

grada,
- uredenje punionica za alternativna goriva i
- unaprjedenje biciklistickog prijevoza i biciklisti¢kih staza.

Za prilagodbu klimatskim promjenama Mjerom 10. Edukacija poduzetnika o nagdinu
ustede energenata predvidene su sljedece teme:

- instalacija fotonaponskih sustava u sektoru poduzetnistva,
- primjena novih tehnologija koje koriste obnovljive izvore energije.

Mjere jos nisu u provedbi.
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Sto se tie mjera ublazavanja klimatskih promjena, cilj Akcijskog plana je smanjiti
ukupne emisije CO2 za minimalno 55% do 2030. godine. Predvidene su:

- Mjera 5 u zgradarstvu- energetska obnova zgrada komercijalnog i usluznog
sektora (dio sektora je i turizam),

- Mijera 10 Promet- promicanje integriranog i inteligentnog prometa i razvoja
infrastrukture za alternativna goriva,

- Mijera 13 horizontalne teme- primjena nacela kruZznog gospodarstva.

Pokazatelj (kod | Razina oneciscéenosti zraka u destinaciji (SUPK-2)
pokazatelja)
2024, 2025. 2026. | 2027. |
Prva razina ' I
kvalitete | |
zraka 3 |

2028. | 2029,

Sto se tiGe praéenja kvalitete zraka, Otodac se nalazi u zoni HR3 Lika, Gorski kotar i
Primorje. Najbliza drZzavna mjerna postaja je postaja Plitvicka jezera, a posljiedniji
dostupni podaci odnose se na 2024. godinu (IzvieS¢e o prac¢enju kvalitete zraka na
postajama drzavne mreZe za trajno prac¢enje kvalitete zraka u 2024., DHMZ, 2025).
Kategorizacija zraka za 2024. godinu na mjernoj postaji Plitvicka jezera je sljedeca:

e lebdece Cestice:

o PM10 - I. kategorija

» PM 2,5- |. kategorija

¢ ozon (O3)- |. kategorija

e dusikov dioksid (NO2)- I. kategorija
¢ sumpor dioksid (SO2)- |. kategorija.

Izvor podataka je MIGOR- Portal kvalitete zraka u Republici Hrvatskoj.
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9.3 SpecifiCni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj turizma na
prostorne aspekte odrzivosti destinacije

9.3.1 OdriZivo upravijanje destinacijom

rPokazé’Eelj“ ”‘__(_Kod‘[Javno dostupan plan odgovofa_ na krizne i izvanredne situacije koji |
pokazatelja) razmatra sektor turizma (SUOD-1) ‘
2025. 2027. 2029. i

DA ‘

Plan odgovora na krizne i izvanredne situacije obuhvaéen je u sliede¢im
dokumentima; ,Plan djelovanja grada Otodca u podrudju prirodnih nepogoda za 2025.
godinu®, ,Plan razvoja sustava civilne zastite na podru¢ju Grada Otodca za 2025.
godinu®, ,Plan operativne provedbe Programa aktivnosti u provedbi posebnih mjera
zastite od poZara od interesa za Republiku Hrvatsku u 2025. godini na podrucju Grada
Otocca®, ,Plan motrenja, ¢uvanja, ophodnje otvorenog prostora i gradevina za koje
prijeti povecana opasnost od nastajanja i Sirenja poZara na podruéju grada Otoéca za
2025. godinu® te ,Godisnji provedbeni plan unapredenja zastite od pozara za podrudje
grada Otocca za 2025. godinu®. Dokumenti su javno objavljeni na mreZnim stranicama
Grada Otocca.

| Pokazatelj 3, (kod | Specifiéna ‘strategija za marketing izvansezonskih dogadanja i
! pokazatelja) priviacenje posijetitelja tijekom cijele godine (SUOD-2)

; 2024, 2026. {p] 2028.

| NE |

S obzirom na izrazitu sezonalnost turizma u destinaciji te na iskazan interes stanovnika
za prosirenjem turistiCkih aktivnosti izvan glavne sezone, ovaj pokazatelj upucuje na
potrebu dodatnih projekata i aktivnosti TZG Otodac.

9.3.2 OdrZivo koriStenje prostorom

| Pokazatel; (kod | Smijernice, propisi i/ili politike koje se odnose na odrZivo koristenje
| pokazatelja) prostora (SOUP-2)
Strategija odrzivog koristenja prostora je izradena i javno dostupna
2024. 2028. o |
NE

S obzirom na prostor koji sadrzi niz prirodnih resursa pogodnih za formiranje i
unapriedenje turistickih proizvoda, odrZivo kori§tenje prostora nameée se kao
odrednica koja bi na vrijeme trebala poceti usmjeravati daljnji turisti¢ki razvoj.
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10 Razvojni smjer s mjerama i aktivnostima

Dokumentom ,Strategija razvoja turizma grada Otocca i Gacke 2020-2030. godine®
definirani su vizija, misija, strateski ciljevi te mjere i projekti. Ovaj Plan preuzeo je
zacrtane strateke odrednice te je prema njima definirao i prioritete. Takoder mjere i
projekti su modificirani u skladu sa strategijom zbog vremena u kojem se Plan treba
realizirati (2025. - 2029. godine) te se popis mjera i projekata /aktivnosti uskladio s
moguénostima realizacije u tom relativno kratkom vremenskom razdoblju.

10.1 SWOT analiza

Destinacija je analizirana tehnikom SWOT analize pri éemu se posebno analizirala
resursna osnova, potom ljudski potencijali, infrastruktura te podrudje informiranja i
marketinga. Za svako podrugje utvrdene su snage i slabosti pri éemu je temeljni izvor
bila prethodna analiza destinacije ukljuujuéi i vrijednosti obaveznih i specificnih
pokazatelja. Prilike i prijetnje kao vanjski faktori koji imaju utjecaj na stratesko
definiranje destinacije eksplicirani su prema razli¢itim izvorima: prethodna analiza u
ovome dokumentu, analitiéki tekstovi UNWTO, istrazivanja Tomas te Profili trzista
Hrvatske turisticke zajednice.

Kao glavne snage destinacije izdvajaju se prirodna resursna osnova i atrakcije
povezane s njom, pozitivan stav stanovnika prema turizmu, pocetni razvoj
infrastrukture za outdoor turizam te prepoznatljiv image Gacke i Velebita. Temeljne
slabosti destinacije su nedovoljna turistifikacija resursa, starenje stanovnistva,
nedovoljni visokokategorizirani smjestajni kapaciteti, nedostatak infrastrukture za
interpretaciju bastine te nedostatne online informacije. Kao najvaznije prilike mogu se
izdvojiti povoljni trendovi u turizmu imajuéi u vidu resursnu osnovu kojom destinacija
raspolaZe, moguénost financiranja i z EU fondova i porast internet marketinga. Prijetnje
se prvenstveno odnose na klimatske promjene koje su posebno bitne zbog resursne
osnove, smanjenje broja stanovnika i moguénost promjene trendova u turizmu.
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oduvana priroda

Gacka dolina

bogatstva vode (rijeka Gacka, izvori, jezera)
raznolikost mikrolimatskog poloZaja
brojne biljne i Zivotinjske vrste

autohtone sorte i pasmine

velike padnjacke povrdine i livade
zasticeni spomenici (nepokretna dobra,
kulturnopovijesne cjeline, arhecloska
nalazista)

zanimljiva zasticena nematerijalna dobra
ambijentalna vrijednost prostora
povoljan geografski polozaj

preduvjeti za razvoj posebnih oblika
turizma: ribolovni, lovni, avanturisticki,
cikloturizam

klima

videtisucljetna povijest naseljavanja i
materijalni ostaci prapovijesnih, anti¢kih,
srednjovjekovnih i novoviekovnih kultura

blizina destinacija uz more

neposredna blizina dvaju nacionalnih
parkova (NP Sjeverni Velebit i NP Plitvicka
Jezera)

raste potraznja za segmentiranim turisti¢kim
trzidtima, autentiénim iskustvima i drugtveno
korisnim aktivnostima

trend zdravog Zivota i prehrane

sve veca potraZnja za lokalnim autohtonim
proizvodima

trend da turisti dolaze velikim dijelom zbog
prirode

moguénost koridtenja fondova EU

ndovoljna turistifikacija resursa (prirodnih i
kulturnih)
propadanje dijela atrakcijske osnove

premalo stvorenih privlaénih atrakcija
zapustenost pojedinih mikrolokacija

premalo turistickih sadrzaja

manifestacije su preteZno lokalnog
karaktera/ nisu raznovrsne

nema dovoljno inkluzivne infrastrukture
nedostatak sredstava za odrZavanje,
unaprjedenje i aktiviranje atrakcijske osnove

klimatske promjene utjedu na ftoru i faunu-
Sirenje invazivnih biljnih i Zivotinjskih vrsta,
elementarne nepogode

nedovoljno ulaganje u susjedne destinacije
globaine krize (pandemije, recesija,
terorizam, migracije)

nedostupnost financijskih sredstava

aktivnost udruga
gostoljubivo stanovnistvo

motiviranost kljuénih poduzetnika za
ukljugivanje u razvoj turizma

Clanovi udruga spremni za ukljuéivanje u
ponudu sadrZaja

vezanost stanovnika uz destinaciju i njezine
vrijednosti

ljudski resursi turistickin zajednica na svim
razinama

Sirok krug umrezenih dionika u turizmu koji
djeluju i izvan RH

trnd opadanja broja stanovnika

neadekvatna dobna struktura-starenje
stanovnistva

nemotiviranost mladih za ostanak
nedostatak struéne radne snage u turizmu
nepoduzetnost

niska razina zadovoljstva razvojem turizma
kod lokalnog stanovni$tva

veéina poduzetnika u turizmu iskazuje nisku
razinu zadovoljstva razvojem turizma
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pozitivan stav lokalnih stanovnika prema
utjiecaju turizma

programi osnazivanja ljudskih kapaciteta
financirani iz fondova EU

migracije na podrucje Zupanije

na raspolaganju sredstva za ulaganja u
infrastrukturu &ime se mladi motiviraju na
ostanak u Oto&cu

daljnji trend smanjivanja broja stanovnika
poveéanje udjela stanovnika trece Zivotne
dobi

daljnji trend smanjenja raspoloZive radne
snage

drugi gradovi/podrudja u Hrvatskoj i izvan nje
mogu potaknuti daljnje iseljavanje aktivnog
stanovnidtva iz Otoca/ smanjiti useljavanje
u Otoéac

ostoje preduvjeti za daljnj ulaganje u

pocetna outdoor infrastruktura (6 lokalnih
biciklistickih staza, uredene tri Setnice,
uredene tri planinarske staze, moto rute (2),
prodaja ribolovnih karata i ribolov, ponuda
kajaka-kanua i quada)

uredena zatvorena kuglana

poduzetnici ulaZu u turisticku infrastrukturu
udruge ulaZu u infrastrukturu

lokalne prometnice i putevi

javni sektor ulaZe u infrastrukturu

lokalna samouprava je prepoznaia koristi od
ulaganja u digitalnu transformaciju

znatan interes gradana i poduzetnika za
zelena energetska riedenja

infrastrukturu outdoor turizma

turizam je jedan od strateskih pravaca
razvoja u planskim Zupanijskim
dokumentima

moguénost koristenja fondova EU i
nacionalnih fondova

uvodenje Sirokopojasnog interneta

nedovoljni visokokategorizirani smjestajni
kapaciteti

nerije&eni imovinsko- pravni odnosi
nema dovoljno inkluzivne infrastrukture za
sport i rekreaciju na otvorenom za sve
uzraste

nema dovoljno infrastrukture za interpretaciju
bastine

nedostatna servisna infrastruktura za
bicikliste

nedovoljan kapital poduzetnika za
osnaZivanje vlastite infrastrukture
nedovoljno razvijen javni prijevoz i koncept e
mobilnosti

ograniCena prora¢unska sredstva

nedostaje ugostiteljska ponuda s
ambijentalno prilagodenim prostorom
neravnomjerna dostupnost Sirokopojasnog
interneta

nedostaju mjesta za punjenje mobitela

otpor prema promjenama i koristenju
modernih tehnologija kod dijela stanovnistva
nema sustava za upravljanje odnosa s
posjetiteljima

niska razina digitalne integracije lokalnih
pruzatelja usluga

nepostojanje kamp odmorista

nedovoljna znanja o moguénostima digitalnih
tehnologija

energetska kriza

negativni uéinci inflacije

smanjen dotok sredstava iz EU i drZzavnih
fondova zbog promijene globalnih strateskih
cilieva

promjena trendova u turizmu
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Informiranje i marketing

S=—y ¥ TSN T = ) e BN e |G gy s ¥ S . L4

e grad podupire promoviranje destinacije ¢ nedostatne online informacije

e prepoznatljivimidz Gacke e nedostatak financijskih sredstava za

¢ pojedine atrakcije su nacionalno prepoznate promidzbu

¢ ostale destinacije promoviraju odrZivo e neujednacdeno upravljanje klju¢nim
koristenje rijeke porukama na razli¢itim razinama informiranja

s Gacka je Cesta tema komunikacije instanci i promoviranja
koje djeluju izvan turizma (npr. udruge za e postojeci sadrZaji nedovoljno prisutni u
zastitu prirode) marketindkom prostoru

e dostupni raznovrsni kanali za promidzbu « nedostaje promoviranje u svrhu prosirenja

¢ redovno odvajanje sredstava za promidZbu sezone
na svim razinama upravljanja u turizmu ¢ nedostatna digitalna vidljivost i promocija

_lokalnih proizvoda

e porast internet marketinga

e mogucnost koristenja fondova EU

¢ neposredna blizina internacionalno poznatih e pojedini akteri na trZistu pruZaju netocne i
atrakcija Cak &tetne informacije o lokalitetu

e ponuda certifikata za odrZivo poslovanje

I e  pojedini dionici na trzi§tu u promociji ne
| uzimaju u obzir aspekt odrzivosti

Kako bi se dobila kvalitetna SWOT analiza destinacije, bilo je potrebno promotriti i
stanje na trziStu u okruzenju nesto Sirem od destinacije, a to je LiCko-senjska Zupanija.
Ovo trziSte moZze ukazivati na niz prilika i prijetnji koje utjecu na turizam te ukazuje na
profil potencijalnih konzumenata proizvoda destinacije koji se veé¢ nalaze u
neposrednoj blizini destinacije i prema kojima treba usmijeriti marketingke napore. Radi
se o turistima i izletnicima koje se mozZze privuéi ciljanim aktivnostima.

U istrazivanju Tomas 2022.-2023. iskazani su podaci za cijelo podrudje Li¢ko -senjske
Zupanije kojoj pripada i Otodac. Sire turisticko podrudje kojem pripada Zupanije je
Jadranska regija. Li¢ko- senjska Zupanija se po dobi turista upadljivo isti¢e u usporedbi
s ostalim Zupanijama Jadranske regije: ¢ak 32,0% turista je starosti do 29 godina. Na
prostoru cijele Jadranske Hrvatske, sljedeéa Zupanija po broju turista do 29 godina
starosti je Sibensko- kninska s udjelom od 20,9%. Vedéina turista u Li¢ko-senjskoj
zupaniji (47,6%) je u dobi od 30 do 49 godina, dok je 20,4% turista s 50 i vi§e godina.
Sukladno ovim pokazateljima, ukoliko turiste gledamo prema generacijskim
skupinama, na podrugju Zupanije je udio generacije Z od 22,3% (rodenih 1996. i
kasnije) najvisi u cijeloj Jadranskoj regiji. Najveéi broj turista, njih 44,7% ipak &ine
pripadnici generacije Y (rodeni 1981.-1995.), dok su sljede¢i po udjelu s 30,8%
pripadnici generacije X (rodeni 1961.-1980).Sto se tiée podataka o pratnji turista na
putovanju, Licko senjska Zupanija ima jednu posebnost: s prijateljima dolazi 28,6%
turista, Sto je znatno viSe nego u ostalim Zupanijama. NajviSe turista u Li¢ko- senjsku
zupaniju ipak dolazi s ¢lanovima obitelji (43,9%), a samo s partnerom 25,6%.

Pogledamo i konkretan motiv dolaska u Li¢ko-senjsku Zupaniju (uz moguénost
navodenja vide razliCitih motiva), na prvom je mjestu more (73,2%), dok je na drugom
mjestu priroda (51%). Potom slijede zabava i festivali (28,1%) te manifestacije i
dogadanja (22,6%) $to zajedno &ini ¢ak 50,7%, §to je znatno viSe nego u bilo kojoj
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drugoj Zupaniji Jadranske Hrvatske. Planinarenje i hodanje motiv je dolaska 19%
turista, uvijerljivo najviSe u usporedbi s ostalima u Jadranskoj regiji. Sela/ ruralna
podrudja je motiv dolaska 14,2% turista po kojem je Zupanija takoder na prvom mjestu
u Jadranskoj regiji. Ovakav profil turista koji se nalaze u samoj blizini destinacije
potpuno odgovara segmentima trziSta na koja bi destinacija trebala ciljati s obzirom na
resursnu osnovu iz koje potom proiziaze turisticki proizvodi.

Tablica 12 - Karkteristike kostiju i Licko-senjskoj Zupaniji

Posebne karakteristike turista koji posjeéuju Licko-senjsku zupaniju

32% starosti | 28,6% dolazi | 22,3% udio kod 50,7% kod 19% kod 14,2%
do 29 godina | s prijateljima | generacije Z motiv motiv motiv
dolaska su dofaska su dolaska su
zabava, planinarenje | sela/ruralna
festivali, i hodanje podrudja
manifestacije
i dogadanja

Kako bi se doprio do tog ,bazena® potencijalnih gostiju, potrebno se upoznati s njihovim
izvorima informiranja. Izvori informiranja prije putovanja su razli¢iti; prijasnji boravak u
destinaciji je najvazniji izvor, dok su na drugom mjestu preporuke rodbine ili prijatelja.
Najmanije se turista prilikom planiranja putovanja informira putem tiskanih promotivnih
materijala.

Tablica 13 - Izvori informiranja

! Najvazniji izvori informiranja u planiranju putovanja turista koji dolaze u
| LiCko-senjsku zupaniju
[

.[ Izvor informiranja Udio (%)
1.Prijadnji boravak 68,2 "
2.Preporuka rodbine ili prijatelja 31,4
3.0nline turisticke agencije 14,0
4. Preporuke putnickih ili turistickin agencija 11,1
5.0bjave korisnika na drustvenim mrezama 8,6
6. Blogovi, forumi i portali o putovanjima i sli¢ni online 8,5
sadrzaji
7.Internet stranice turisti¢kih atrakcija 7,1

|zvor: Tomas 2022/2
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Tijekom putovanja, turistima su izuzetno bitne aplikacije za navigaciju, kao i web
traZilice. i u ovoj fazi putovanja su tiskani materijali medu najmanje zastuplienima, a
neznatni je postotak onih koji se informiraju u TIC -ovima i putem mobilnih aplikacija,
QR kodova i AR tehnologije turisti¢kih atrakcija.

Tablica 14 - Izvori informiranja tijekom putovanja

Najvazniji izvorl informiranja turista u Ligke- |
| senjckoj Zupaniji tijekom puitovanja

lzvor informiranja _ Udio (%)

1.Ne koristi nikakva sredstva 43,2
informiranja

2.Aplikacije za navigaciju (Google 39,6

Maps i sl.)

3.Web trazilice 20,8
4.Drustvene mreze 14,2
5.0nline t‘uristiéke-;gencije 14,1
6. Blogovi, forumi i portali o 8.6

putovanjima i sliéni online sadrzaji

|zvor: Tomas 2022/23
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Smijestaj se u najveéem postotku rezervira posredstvom turistiCke/putni¢ke agencije,
turoperatora - online booking (ne e-mailom), ukljuéujuéi i Booking.com, Expedia,
Holidaycheck.de i slitno (44,7%), te izravno sa smjestajnim objektom - osobnim
kontaktom, telefonom/ telefaksom, e-mailom (28,3% turista). Usluge paket aranZzmana
se gotovo uopée ne koriste. Prevladavaju automobilski gosti (68,7%) dok su na drugom
mjestu automobili s kamp kuc¢icom (16,3%).

Tablica 15 - NajvaZnije aktivnosti tijekom putovanja

{ —I\Tajva_Z;U; aktivnosti turista u Liéko-'s_en—jgkgj o5
| Zupaniji tijekom boravka
il Aktivnost Udio (%)
1.0dlazak u restorane 77,5
2.Plivanje 72,9
3.Nesto drugo 50,7

4. Posjet zabavnim dogadajima 48,5

5. Odlazak u klubove/ples/noéni Zivot 46,5

6. Obilazak tematskih cesta 24.0

|zvor: Tomas 2022/23

Neprimjereno odloZeno seée i nemoguénost razdvajanja otpada turistima su najvaznije
smetnje tijekom boravka, s u usporedbi sa svim ostalim Zupanijama Jadranske
Hrvatske turisti na podrucju Li¢ko-senjske Zupanije prosje¢no dnevno najmanje trose
(91,4EUR).

Za SWOT analizu bilo je iznimno bitno sagledati i globalne trendove u turizmu kao
vanjski kontekst u kojem se dogada turizam destinacije te ih uzeti u obzir kao prilike ili
prijetnje koje mogu znatno utjecati na razvoj turizma destinacije. Primarni globalni
trend u turizmu® je transformacija turizma kako bi postao odrziviji, Sto ¢e znacajno
utjecati na ovu djelatnost. Svjetska turisticka organizacija Ujedinjenih naroda
(UNWTO) definira odrZivi razvoj u turizmu kao “turizam koji u potpunosti uzima u obzir
svoje sadasnje i buduce ekonomske, drustvene i ekoloske ucinke, obracajuci se
potrebama posjetitelja, industrije, okolisa i zajednica domacdina®. Za pruzatelje usluga
u turizmu stoga postaje vazno stjecanje certifikata odrzivog poslovanja kako bi
pokazali stvarne i mjerljive transformacijske uginke. Zivjeti i putovati odrzivije, zelja je
veéine putnika- 74% njih vieruje da je sada potrebno djelovati kako bi se planet spasio

5The Netherlands Ministry of Foreign Affairs. CB). URL: https://www.cbi.eu/market-information/tourism/trends (2024-11-8)
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za buduce generacije. Noviji trendovi su sliede¢i: putovanje u manje posjecena
odredista i putovanja izvan sezone, povratak prirodi, putovanja s vide odredista i vi§e
aktivnosti, viSegeneracijska putovanja, stvaranje veza s lokalcima, odrzivo i
regenerativno putovanje, kombiniranje poslovnog putovanja s elementima slobodnog
vremena i vrijednost za novac. Odrzivost ¢e igrati kljuénu ulogu i u masovnom turizmu,
a lokalne zajednice i dionici imat ¢e veéu kontrolu nad odlukama u vezi s turizmom.
Stoga bi destinacije u marketindke poruke trebale ukljuéiti primjere odrzivosti, trebale
bi koristiti pripovijedanje u svojim opisima zbog preno$enja emocija i prikazivanja
jedinstvenih iskustava, kulture i povijesti te bi trebale koristiti sve oblike sadrZzaja od
tekstova i slika do videozapisa.

Glavni stalni trend koji mijenja turisticku industriju je digitalizacija: od digitalizacije
svakodnevnih procesa do koristenja ,big data“ i ,blockchain® tehnologije, upravljanja
mreznim stranicama i drustvenim medijima, mobilnog povezivanja, online prodaje i
stvaranja sadrzaja. Sve viSe se koriste chatbotovi za postavljanje upita ili dovrSavanje
rezervacija — veéina kupaca rado koristi chatbotove za putovanja ukoliko na taj nadin
Stede vrijeme i novac.
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10.2 ldentifikacija opcih nacelaii ciljeva turizma

Nadela koncepta razvoja turizma definirana su u dokumentu ,Strategija razvoja turizma
grada Otocca i Gacke 2020-2030. godine®.

10.2.1 Nacelo I: Poduzetno

Poduzetan turisticki sektor je odgovoran i odrZiv. Mora biti odgovoran za odrzivi razvoj
turizma koji je u funkciji kvalitete Zivota i blagostanja lokalne zajednice te oCuvanje
prirodne i kulturne bastine. Poduzetan turisticki sektor teZi uspostavi ravnoteze izmedu
ekonomskih motiva razvoja i profita te moguénosti fesursne osnove i ljudskih
potencijala. Poduzetnost ukljuéuje i inovativnost i kreativnost u osmisljavanju
proizvoda i usluga u koje ¢e se ugraditi kulturu, stil i nagin Zivota Govjeka koji Zivi na
podrugju Otodca. Povezanost i umreZenost znadi prijateljsku konkurenciju, gdje su
dionici istovremeno partneri i konkurenti koji zajednicki rade na ostvarenju
harmoniénog i odrzivog turistickog razvoja.

10.2.2 Nacéelo ll: Odgovorno

Turistidki sektor je odgovoran drustvenoj zajednici, a javni interes je krajnji cilj.
Odgovoran turisticki sektor je usmjeren na stvaranje blagostanja i zadovoljstva
lokalnog stanovnistva. Svrha turisti¢kog razvoja je blagostanje svih stanovnika koje ¢e
se posti¢i kroz ekonomski razvoj, bolju kvalitetu Zivota te kroz drustveni razvoj.

10.2.3 Nacelo IlI: Lokalno

Radi se o skupu vrijednosti na kojima se temelji turisti¢ki razvoj usmjeren prema
posjetiteljima: gostoljubivost, sigurnost, opustenost, profesionalnost i kvaliteta.

U skladu s tim nadelima naznadéen je smjer u kojem treba iéi razvoj turizma destinacije,
a koji je ekspliciran kroz viziju i misiju turistickog razvoja. Vizija razvoja turizma
destinacije OtocCac glasi:

,Otoéac i dolina Gacke- slikovit gradi¢ uz najljepSu rijeénu dolinu, nadomak

najpopularnijim nacionalnim parkovima Hrvatske, postat ¢e pozeljna destinacija
za ljubitelje aktivnog odmora u éistoj prirodi i mirnom okruzenju“.

Strateski dokument definirao je misiju razvoja turizma na sljededi nacin:

,Dobro organizirana turisti¢ka ponuda i u¢inkovit marketing stvaraju od Oto¢ca
i doline Gacke uspje$nu i konkurentnu destinaciju, u cilju prosperiteta njegovih
stanovnika®“.
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10.3 Strateski pravci i prioriteti

10.3.1 Ciljevi

U dokumentu ,Strategija razvoja turizma grada Otodca i Gacke 2020.-2030. godine®
definirani su sljededi ciljevi razvoja destinacije:

1. UCinkovito upravljanje turisti¢kim razvojem

2. Stvaranje infrastrukturnih pretpostavki za razvoj odrzivog turizma
3. Unaprijediti postojeée i razviti nove turisticke proizvode

4. Povecanje trziSne prepoznatljivosti

10.3.2 Cilj 1. Ucinkovito upravljanje turistickim razvojem

Destinacija se moZe pohvaliti izuzetnom resursnom osnovom i geoprometnim
poloZzajem, ali i vrlo rijetkom naselijeno$éu. Relativno malen broj stanovnika grada
Otocca ima dovoljno spoznaja o svim dobrim i potencijalno loim ucincima turistickog
razvoja. Potrebno je educirati stanovnistvo i definirati ulogu lokalnog stanovnidtva u
razvojnom procesu turizma: upoznati ih s vrijednostima i razvojnim potencijalima
postojeCe resursne osnove, promovirati poduzetnitke aktivnosti, uspostaviti sustav
informaticke podloge za sustavan razvoj turistickih proizvoda odnosno uspostaviti
katastar turistickih atrakcija i resursa, izgraditi sustav financijskih i drugih poticaja koji
bi ubrzali razvojne procese u turizmu, uspostaviti jace poveznice izmedu turistiékih
poduzeca s poljoprivrednim i ostalim proizvodaéima.

Prema Strategiji, aktivnosti za poboljSanje udinkovitosti upravljanja potrebno je
usmieriti na:

- poboliSanje ucinkovitosti i umreZavanja rada javne vlasti u cilju stvaranja
pozitivnog odnosa prema turistickim razvojnim moguénostima i implementacije
strategije razvoja turizma,

- unapredenje svijesti dionika turisticke ponude i lokalnog stanovnistva o potrebi
zastite okolisa,

- razvoj ekoloskog poslovanja u svim oblicima, osobito poticanje koridtenja
obnovljivih izvora energije i povecéanija energetske uginkovitosti u turizmu,

- razvoj sustava evidentiranja turistickih proizvoda i atrakcija,odredenje nosivosti
kapaciteta i kvalitete okolisa,

- jaCanje kapaciteta za upravijanjem razvojem turistickin destinacija na razini
Zupanije,

- stvaranje sustava poslovnog povezivanja turistickih poduzeéa sa
poljoprivrednim i ostalim proizvodadéima.

10.3.3 Cilj 2. Stvaranje infrastrukturnih pretpostavki za razvoj odriivog turizma

U destinaciji je potrebno stvoriti poduzetniéku klimu kao podlogu za odrZivi razvoj
turizma. Potrebno je poveéanje menadZerskog znanja poduzetnika te na razini
upravljanja turistickom destinacijom. Poduzetnistvo treba ukljudivati implementaciju
preventivnih i sankcijskih mjera zastite okoli§a, racionalno koristenje resursa,
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koritenje obnovljivih izvora energije, pametno raspolaganje otpadom te provodenje
aktivnosti usmjerenih odrzavanju kvalitetnog okolida, temelienog na ekoloskoj
proizvodnji i saduvanim nenarudenim procesima u prirodi. Takoder, inovativno
poduzetnidtvo mora provoditi mjere zasite okoliSa koje su usmjerene na odrzavanje
ekoloske, socio — kulturne i ekonomske nosivosti. Potrebno je upravljati prostorom i
resursima u skladu sa zakonima odrzivosti. Destinaciji je potrebno unapredenje i
izgradnja novih smjestajnin kapaciteta s poticajima za podizanje energetske
ucinkovitosti i te s poticajima za koristenje obnovljivih izvora energije i recikliranje.

Strategija navodi obuhvat Cilja 2:

~* provodenje promocije o vaznosti odrZivog razvoja turizma

- poticanje novih znanja i tehnologija te inovacija u poduzetni¢kim aktivnostima u

- razvoju odrzivog turizma

- stvaranje preduvjeta za financiranje projekata komunalne infrastrukture iz
sredstava

- EU fondova

- stvaranje preduvjeta za financiranje rekonstrukcije postojeéih i izgradnju novih

- smijestajnih kapaciteta u kojima ¢e se podizati energetska ucinkovitost poticati

- koriStenje obnovljivih izvora energije

- kontinuirana podr§ka poduzetnicko — razvojnim inicijativama (nove vrste
smjestajnih

- objekata, ruralni turizam, lokalna gastronomija, ponuda suvenira, zanati) koje
se

- isklju¢ivo temelje na odrzivom razvoju turizma.

10.3.4 Cilj 3. Unaprijediti postojece i razviti nove turisticke proizvode

Potrebno je poboljati smjestajne kapacitete u smislu dostupnosti, kvalitete |
razligitosti: unaprijediti postojeée hotele prema medunarodnim standardima |
zahtjevima, otvarati male obiteljske hotele, suvremene kampove, pansione s doruckom
i tematske hotele u skladu s razligitim turistickim sadrZajima. Treba unaprijediti
raznolikost i raznovrsnost ponude u objektima za smjestaj, a posebno u objektima za
pripremu hrane i piéa. Ovi objekti morali bi se medusobno diversificirati ponudom,
izgledom, ambijentom, kvalitetom usluzivanja i cjenovno. Svi objekti trebali bi
odraZavati autohtone znadajke prostora, kao i posebnost licke kulinarske tradicije i
Zivotnog stila. Prvenstveno treba razvijati aktivni turizam, odnosno planinarski turizam,
ciklo turizam koji je prilagoden sirem spektru korisnika, moto touring.

Strategija odreduje da posebnu paznju treba posvetiti:

- podizanju kvalitete postojeée turisticke ponude,

- razvoju razliéitih visokokvalitetnih turistickih proizvoda zasnovanih na
raznolikosti

- prirodnih i kulturnih resursa kojima se osigurava turisticka aktivnost vecim
dijelom

- godine,

- stvaranju pretpostavke za vremensko i geografsko proSirenje turisticke
potraznje za

- podrudje cijelog prostora Grada Otocca,
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razvoju visoko kvalitetnih i ekolosko odrZivih smjestajnih kapaciteta unutar
zasticenih

dijelova prirode,

povecanju atraktivnosti planinarskog turizma,

stvaranju uvjeta za razvoj touring turizma,

razvoju suvremenog kampinga,

razvoju golf i disk golf turizma.

10.3.5 Cilj 4. Povecanje trZidne prepoznatljivosti

Grad Otocac se percipira kao ,neposredna blizina“ svjetski poznate turisticke atrakcije
i destinacije NP Plitvicka jezera. Potrebno je posredstvom razvoja novih proizvoda i
aktiviranjem nedovoljno valoriziranih turistickih atrakcija stvoriti prepoznatljivost
posebne turistiCke destinacije.

Cilj obuhvacéa:

stvaranje uvjeta za koncipiranje marketing plana turizma Grada Otodca,

razvoj suvremenih kanala distribucije turisti¢kih proizvoda,

razvoj promocije turisti¢kih proizvoda s naglaskom na e-kanale,

razvoj odnosa s javnos¢u i medijima u cilju afirmacije turistiéke ponude na
turistickom

trzistu,

organiziranje posebnih oblika prezentacije turisti¢kih proizvoda na turisti¢ckom
trzistu.

Cilievi su u skladu s analizom provedenom u ovome dokumentu te sa strateskim
dokumentom ,Strategija razvoja pametnog grada Otodca za period 2024-2028.
godine. Iz cilieva su u ovome dokumentu izvedeni prioriteti u skladu s nadelima
odredenima u dokumentu ,Strategija razvoja turizma grada Otodéca i Gacke 2020.-
2030. godine® te u dokumentu ,Strategija razvoja pametnog grada Otoéca za period
2024-2028. godine.”
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Prioriteti su sljededi:
Tablica 16 - Ciljevi i prioriteti

CILJEVI

1 Uc€inkovito upravljanje 1.1. Poboljsati upravijacke kapacitete
turisti€kim razvojem

2.Stvaranje infrastrukturnih 2.1. PoboljSati infras:grukturne kapacitete
pretpostavki za razvoj odrzivog '
turizma

3. Unaprijediti postojece i razviti 3.1. Unaprijediti postojecu turistifikaciju
nove turisti¢ke proizvode prirodne i stvorene atrakcijske osnove

3.2. Turistificirati dijelove prirodne i stvorene
atrakcijske osnove

4.Povecanje trzisne 4.1.Pobolj8ati marketing i informiranje
prepoznatljivosti

Mjere i aktivnosti/projekti navedeni u dokumentu ,Strategija razvoja turizma grada
Otoéca i Gacke 2020.-2030. godine” su u ovom Planu revidirani zbog uskladivanja s
dokumentom ,Strategija razvoja pametnog grada OtoCca za period 2024-2028.
godine® te zbog niza aktivnosti koje su zavrSene prije izrade ovog Plana te ih je
nepotrebno uvrstiti zbog trajanja samog razdoblja na koje se odnosi Plan (2025.-2029.
godina). Zbog promijenjenih okolnosti dodane su nove aktivnosti koje odgovaraju
postojeéim mjerama ili su zbog nemogucénosti izvedbe u planiranom razdoblju pojedine
aktivnosti izostale.
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U daljnjem tekstu detaljnije su objasnjene mjere i aktivnosti

koje ¢e se provoditi u

razdoblju vaZzenja ovog dokumenta, do 2029. godine.

10.4 Mijere i aktivnosti

J z Ucinkovito upravljanje turistickim razvojem _-}
Prioritet 1.1. Poboljsati upravijacke kapacitete f
Mjera 1.1.1. Unaprjedenje upravljanja

r_Poveza\nost Mjera 1.1.1. doprinosi Cilju 1 poveéanjem kompetencija sudionika u turizmu te

sa strateskim ciljem

stvaranjem alata za ucinkovito upravljanje turistickim razvojem i njegovom kvalitetom.

Uskladenost

dokumentima

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otocca | Gacke 2020-
2030. godine® (Cilj 1 Ucinkovito upravljanje turistiékim razvojem, Mjera 1.1. Razvoj
upravljackin kapaciteta).

|
|
I
I
|
| s Kljucnim strateSkim
|'
|
1

Cilj mjere je poboljsati upravljanje turistickom destinacijom te time doprinijeti razvoju

Cilj mjere
kvalitete ponude i odrzivog turizma destinacije.
Opis mjere Mijera ¢e ukljuditi aktivnosti:
A.1.1.1.1. Podizanje kapaciteta dionika u turizmu
A.1.1.1.2. Unaprjedenje sustava upravljanja kvalitetom.
Obavezni pokazatelj

odrZivosti kojem

mjera doprinosi

Mjera doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- ProsjeCna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Broj turisti€kih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

- Omijer potrodnje vode po turistiékom noéenju u odnosu na prosje¢nu potrodnju
vode po stalnom stanovniku destinacije (UVR-1)

- Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po no¢enju turista i koli¢ine otpada
koje generira stanovnistvo u destinaciji (GO-1)

- Omijer potrodnje elektriéne energije po turistitkom noéenju u odnosu na
potrodnju elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

- Ukupan broj dolazaka u mjesecu s najve¢im optereéenjem (TP-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrudja JLS (OUP-1)

- ldentifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1).

Mjera doprinosi sljede¢im specificnim pokazateljima odrzivosti:
- Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SZL-1)

- Udio stanovnika koji imaju pozitivno odnosno negativno misljenje o utjecaju turizma
na identitet mjesta (SZL-3)

-Razvijen sustav za zaétitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1)
-Dostupne smjernice za ponasanje posjetitelja u destinaciji (SZB-2)

-Smijernice, propisi i politike koje se odnose na odrZivo koriStenje prostora (SOUP-2)

Nositelji mjere

Nositelj mjere je TZG Otocac.
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Ciljne skupine Ciline skupine Mjere 1.1.1. su fizitke osobe (iznajmljivaci), poduzetnici u turizmu,
lokalni stanovnici, zaposlenici TZG Oto¢ac i Glanovi TuristiCkog vijeca, turisti.

Naeini provedbe Mijera ée se provoditi kroz provedbu pojedinaénih projekta te kontinuiranim radom.

Pokazatelj Pokazatelji provedbe su:
provedbe mjere -broj provedenih edukacija za iznajmljivace,
- broj provedenih edukacija za lokalne stanovnike,

-broj zaposlenika i &lanova Turistitkog vijeéa koji sudjeluju na edukacijama,
seminarima | savjetovanjima,

-
\

-obnovljene i opremijene prostorije TZG Otocac,

- broj i vrsta dodijeljenih nagrada za postignuéa u turizmu po godinama,

-izraden dokument o kvaliteti obiteljskog smjestaja,

-broj odrzanih edukacija o kvaliteti obiteljskog smje3taja,

-broj dodijeljenih nagrada za kvalitetu obiteljskog smjeStaja po godinama,

- izraden Plan upravijanja posjetiteljima sa smjernicama o pona&anju u destinagifi,
-provedena informativna kampanja o smjernicama o ponadanju u destinagifi,
-izradene smjernice za odrZivo koridtenje prosfora,

-izraden turisticki katastar.

Izvori provjere pokazatelja mjere su padaci TZG Otoéac.
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CILJ 1 Ucinkovito upravijanje turisti¢kim razvojem

Prioritet 1.1. Poboljsati upravljacke kapacitete

Mjera 1.1.2. Lobiranje i umrezavanje s dionicima

Povezanost Mjera 1.1.2. doprinosi Cilju 1 unaprjedenjem upravljanja kroz ja¢anje suradnje s javnim

sa strateskim ciliem

ustanovama i tijelima.

Uskladenost

s kljucnim strateskim
dokumentima

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otoéca i Gacke 2020-
2030. godine* (Cilj 1 Uginkovito upravljanje turisti¢kim razvojem, Mjera 1.1. Razvoj
upravljackih kapaciteta).

Cilj mjere Cilj mjere je pobolj8ati upravljanje turistitkom destinacijom te time doprinijeti razvoju-
kvalitete ponude i odrZivog turizma destinacije.

Opis mjere Mjera ée ukljuciti aktivnost:
A.1.1.2.1.Suradnja s kljuénim dionicima javnog sektora u turizmu

Obavezni pokazatelj

odrZivosti kojem

mjera doprinosi

Mjera doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
- zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Nositelji mjere

Nositelj mjere je TZG Otocac.

Ciline skupine

Cilina skupina Mjere 1.1.2. je javni sektor (ustanove za zastitu prirode, tijela javne
uprave, Clanske organizacije, TZG Otodca).

Nacini provedbe

Mjera Ce se provaditi kroz provedbu pojedinaénih projekata te kontinuiranim radom.

Pokazatelji

provedbe mjere

Pokazatelji provedbe su:

-dokument o formainom partnerstvu (zajedni¢ka prijava/provedba projekata i/ili
aktivnosti)

-broj potpora Zupanijskih i nacionalnih tijela projektima TZG Otoéac,

- broj strukovnih organizacija &iji je ¢lan TZG Otodca.

Izvori provjere pokazatelja mjere su podaci TZG Otocac.
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ClLdJ 2 Stvaranje infrastrukturnih pretpostavki za razvoj odrzivog turizma

Prioritet 2.1. Poboljsati infrastrukturne kapacitete

Mijera 2.1.1. Unaprjedenje turisticke infrastrukture

Povezanost Mjera 2.1.1. doprinosi Cilju 2 unaprijedenjem postojece infrastrukture na javnim

sa stratedkim ciliem

povr8inama te poticanjem energetske uéinkovitosti obiteljskog smjestaja.

Uskladenost

s kiljuénim strateskim
dokumentima

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otodca | Gacke 2020-
2030. godine” (Cilj 2 Stvaranje infrastrukturnih pretpostavki za razvoj odrZivog turizma,
Mijera 2.2. Unaprjedenje postojece turistiCke infrastrukture).

Cilj mjere Cilj mjere je unaprijediti postojecu turistiéku infrastrukturu te time doprinijeti razvoju
kvalitete ponude i odrZivog turizma destinacije.
Opis mjere Mjera ée ukljuéiti aktivnosti:

A.2.1.1.1. Unaprjedenje odrZivosti turisticke infrastrukture
A.2.1.1.2. Unaprjedenje javnih usluga u destinaciji

A.2.1.1.3. Obnova i razvoj kuiturnih dobara

Doprinos obaveznim
pokazateljima
odrzivosti

Mjera doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

- Ukupan broj dolazaka u mjesecu s najvecim optereéenjem (TP-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih noéenja u smijestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podru¢ja JLS (OUP-1)

- Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Omjer potrodnje elektriCne energije po turistickom nocenju u odnosu na
potroénju elektrine energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

- Uspostavijene politike za poticanje smanjenja ovisnosti o fosilnim gorivima,
poboljdanje energetske udinkovitosti i unapredenja koridtenja tehnologija
obnovljive energije (SUPK-1).

—

Nositelji mjere

Nositelj mjere je grad Otocac.

Ciline skupine

Ciljne skupine Mjere 2.1.1. su fizicke osobe (iznajmijivagi) i poduzetnici, turisti, lokalno
stanovnistvo i udruge.

Nagini provedbe

Mjera ¢e se provaditi kroz provedbu pojedinacnih projekta te kontinuiranim radom.

Pokazatelji

provedbe mjere

Pokazatelji provedbe su:
-broj provedenih edukacijskih aktivnosti na temu zastite okolisa,

-objavljen natje¢aj sufinanciranja projektne dokumentacije za izgradnju elektrana na

krovovima,

-broj potpisanih ugovora o sufinanciranju projekine dokumentacije gradanima kako bi
se mogli prijaviti na javne pozive FZOEU,

- novi Wi-Fi punkt u upotrebi,

-pametna klupa u upotrebi,
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-pametno solarno stablo u upotrebi,
-izgraden pumptrack poligon,
-rekonstruirane tri stare mlinice,

-rekonstruirana stara pilana,

-uredena procelja | fasade u ulici kralja Zvonimira i lve Senjanina.

lzvori proviere pokazatelja mjere su podaci Grada Otoéea.
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—

sa stratekim ciljem

CiLJ 2 Stvaranje infrastrukturnih pretpostavki za razvoj edrzivog turizma

Prioritet 2.1, Poboljsati infrastrukturne kapacitete

Mjera 2.1.2. Unapredenje komunalne infrastrukture

Povezanost Mjera 2.1.2. doprinosi Cilju 2 poboljsanjem infrastrukturne opremljenosti destinacije.

Uskladenost

s kljuénim strates§kim

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otolca i Gacke 2020-
2030. godine* (Cilj 2 Stvaranje infrastrukturnih pretpostavki za razvoj odrZivog turizma,
Mijera 2.3. Razvoj nove turisti¢ke infrastrukture).

dokumentima

Cilji mjere Cilj mjere je razviti novu turisti¢ku infrastrukturu te time doprinijeti razvoju kvalitete
ponude i odrzivog turizma destinacije.

Opis mjere Mijera ¢e ukljuéiti aktivnosti:

A.2.1.2.1. Digitalizacija javnih usluga

A.2.1.2.2. Unaprjedenje javnih usluga izgradnjom, obnovom i opremanjem
infrastrukturnih objekata

A. 2.1.2.3. Unaprjedenje sportske infrastrukture

Doprinos obaveznim
pokazateljima
odrzivosti

Mjera doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2).

Nositelji mjere

Nositel] mjere je grad Otocac.

Ciline skupine

Ciline skupine Mjere 2.1.2. su turisti i lokalni stanovnici.

Nacini provedbe

Mjera ¢e se provoditi kroz provedbu pojedinacnih projekta te kontinuiranim radom.

Pokazatelji

provedbe mjere

Pokazatelji provedbe su:

-uspostavljen video nadzor,

-sustav za mjerenje kvalitete zraka u funkeiji,

-digitalna platforma grada u upotrebi,

-javni WC u funkciji,

-rekonstruiran i opremljen vatrogasni dom,

-nadograden sustav prikupljanja i transportiranja otpadnih voda,
-Sportski centar Oto&ac u funkciji,

-rekonstruirano sportsko igrali$te u Otoccu u funkciji,
-uredeno i opremljeno djecje igralidte u OtoCcu u funkciji,
-triatlon centar u funkciji.

lzvori provjere pokazatelja mjere su podaci Grada Oto&ca te TZ Grada Otocca.
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,_C_ILJ 3

Unaprijediti postojece i razviti nove turisti¢ke proizvode

sa strateskim ciliem

Prioritet 3.1. Unaprijediti postojeéu turistifikaciju prirodne i stvorene atrakcijske osnove
Mjera 3.1.1. Podizanje trziSne spremnosti postojeéih proizvoda
Povezanost Mjera 3.1.1. doprinosi Cilju 3 proSirenjem i unaprjedenjem postojeceg proizvoda

aktivnog i kulturnog turizma.

| Uskiadenost

s kljuénim strateskim
dokumentima

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otoéca i Gacke 2020-
2030. godine” (Cilj 3 Unaprijediti postojece i razviti nove turisti¢ke proizvode, Mjera 3.1.
Podizanje trzidne spremnosti postojecih proizvoda).

Cilj mjere Cilj mjere je pobolj3ati turisti¢ki proizvod aktivnog i kulturnog turizma te time privuéi vecéi
broj turista i izvan glavne sezone.
Opis mjere Mijera Ce ukljuciti aktivnosti:

A.3.1.1.1. Unaprjedenje uvjeta za outdoor aktivnosti
A. 3.1.1.2. Unaprjedenje ponude lokalnih proizvoda i usluga

A.3.1.1.3. Unaprjedenje interpretacije lokalne bastine

Doprinos obaveznim
pokazateljima
odrzivosti

Mjera doprinosi slijede¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Broj turisti¢kin no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosjegna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem (TP-1)

- Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZzanja smjestaja te pripreme i posiuZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihnod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrudja JLS (OUP-1).

Nositelji mjere

Nositelj mjere su TZ Grada Otocca i Grad Otocac.

Ciljne skupine

Ciline skupine Mjere 3.1.2. su fizi€ke osobe (iznajmljivadi), poduzetnici u turizmu,
poljoprivredni proizvodadi, udruge, turisti i lokalni stanovnici.

Nagini provedbe

Mijera ¢e se provoditi kroz provedbu pojedina¢nih projekta te kontinuiranim radom.

Pokazatelji

provedbe mjere

Pokazatelji provedbe su:

- broj novih planinarskih staza u turisti¢koj ponudi,
- broj novih vidikovaca u funkciji,

- broj sklonidta u funkciji,

- broj turistificiranih Spilja i pecina,

- broj novih cikloturisti¢kih staza u funkiji,

- broj kapaciteta bike smjestaja,

- centar sportskog ribolova u funkciji,

- broj aktivnosti za umreZavanje poljoprivrednih i ostalih proizvodada,

- broj edukacija poduzetnika u restoraterstvu,
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- broj dodijeljenih oznaka kvalitete u restoraterstvu,
- broj tematskih eko-putevi u turistickoj ponudi,
- broj odrzanih manifestacija po godinama.

Izvori provjere pokazatelja mjere su podaci TZG Otocac.
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{ CILJ 3

sa strateskim ciljem

Unaprijediti postojece i razviti nove turisti¢ke proizvode
Prioritet 3.2. Turistificirati dijelove prirodne i stvorene atrakcijske osnove ‘|
Mjera 3.2.1. Priprema za trziSte novih proizvoda '
Povezanost Mjera 3.2.1. doprinosi Cilju 3 uspostavom novih turistickih atrakcija.

Uskladenost

s klju¢nim strateskim
dokumentima

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otoéca i Gacke 2020-
2030. godine” ( Cilj 3 Unaprijediti postojece i razviti nove turisticke proizvode, Mjera
3.2. Priprema za trZiste novih proizvoda).

Gilj mjere

Cilj mjere je pobolj$ati ponudu turisticke destinacije te time privuéi vedéi broj turista.

Opis mjere

Mjera ¢e ukljugiti aktivnosti:
A.3.2.1.1.Interpretacija prirodne bastine
A.3.2.1.2.Interpretacija industrijske i tehni¢ke bastine

A. 3.2.1.3. Interpretacija arhecloske i nematerijalne bastine.

Doprinos obaveznim
pokazateljima
| odrzivosti

LS

Mjera doprinosi sljede¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem (TP-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smijestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smje&taja te pripreme i posiuZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1).

Mjera doprinosi sliedec¢em specificnom pokazatelju odrZivosti:

- Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SZL-1).

Nositelji mjere

Nositelj mjere je Grad Otogac.

Ciline skupine

Ciline skupine Mjere 3.2.1. su turisti, lokaini stanovnici, javne ustanove u kulturi,
poduzetnicki sektor te udruge.

Nacini provedbe

Mjera ¢e se provoditi kroz pravedbu pojedinaénih projekta te kontinuiranim radom.

Pokazatelji

| provedbe mjere
|

Pokazatelji provedbe su:

- interpretacijsko- komunikacijski centar Gacke doline u funkciji,
- Muzej povijesti zrakoplovstva u funkgiji,

- Interpretacijski centar/ muzej piva u funkcij,

- Licka kuéa u funkciji,

- Interpretacijski centar Japodi u funkgiji.

Izvori provjere pokazatelja mjere su podaci Grada Otoéca.
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[_EILJ 4

l

Poveéanje trzisSne prepoznatljivosti

sa strateskim ciliem

Prioritet 4.1, Poholjsati marketing i informiranje
Mjera 4.1.1. Sustavna i ciljana promocija destinacije
Povezanost Mijera 4.1.1. doprinosi Cilju 4 sustavnim i raznovrsnim promoviranjem destinacije.

Uskladenost

s kljuénim strateskim

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otolca i Gacke 2020-
2030. godine® (Cilj 4 Povedati trzidnu prepoznatljivost, Mjera 4.1. Sustavna i ciljana
promocija destinacije).

dokumentima

Cilj mjere Cilj mjere je stvoriti drugadiju percepciju i prepoznatljivost turisticke destinacije te time
privu¢i veéi broj turista.

Opis mjere Mjera ¢e ukljuciti aktivnosti:

A.4.1.1.1. Povecéanje online i offline prisutnosti destinacije

A.4.1.1.2. Stati€na turisti¢ka signalizacija

Doprincs obaveznim
pokazateljima
odrzivosti

Mjera doprinosi sljede¢im obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem (TP-1)

- Broj turistikih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

- Zadovalistvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (cbveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih nodenja u smje&tajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrugja JLS (OUP-1).

Mjera doprinosi sljedeéim specifiénim pokazateljima odrZivosti:

-Javno dostupne informacije o atrakcijama u turisti¢kim i informativnim centrima (SPD-
2).

Nositelji mjere

Nositelj mjere je TZG Otolac dok je partner TZ Li¢ko-senjske Zupanije.

Ciline skupine

Ciline skupine Mjere 4.1.1. su turisti i izletnici, fizicke osobe (iznajmljivaci) te
poduzetnici u turizmu.

Nagini provedbe

Mijera ¢e se provoditi kroz provedbu pojedinagnih projekta te kontinuiranim radom,

Pokazatelji

provedbe mjere

Pokazatelji provedbe praéeni na godidnjoj razini su:
-broj posjeta web stranici TZG Otocac,

-broj platformi na kojima se promovira destinacija,

- broj objava na platformama,

-broj posjeta platformama,

-broj novih aplikacija,

-VR uredaj u upotrebi,

-digitalna turisti¢ka karta u upotrebi,

-broj organiziranih evenata,

-broj sudjelovanja na eventima,

-broj informativnih materijala prema vrstama i lokalitetima diseminacije,

-broj novih zajedni¢kih paketa i proizvoda Oto¢ac-Brinje -Vrhovine,
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-broj provedenih zajednickin promotivnih kampanji Otoéac-Brinje -Vrhovine,
-1 mobilna aplikacija s lokalitetom:grada Otedca,

-broj postavljenih stati¢kih promotivnih proizvoda,

-obnovljena smeda signalizacija, table i interpretacijske ploce (broj),
-postavljeni smeda signalizacija, table i interpretacijske ploge (broj).

lzvori provijere pokazatelja mjere su podaci TZG Otocac.
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CiLJ 4 Poveéanje trziSne prepoznatljivosti
| Prioritet 4.1. Poboljsati marketing i informiranje
Mijera 4.1.2. MarketinSka podrska cjelogodiSnjem turizmu
Povezanost Mjera 4.1.2. doprinosi Cilju 4 strategijama koje ciljanom promocijom proizvoda

sa strateskim ciljem

destinaciju izdvajaju od ostale ponude na trZistu.

Uskladenost

s kljuénim strateskim

Ova je mjera uskladena s ,Strategijom razvoja turizma grada Otogca i Gacke 2020-
2030. godine* (Cilj 4, Povecati trZidnu prepoznatljivost, Mjera 4.2. Promocija proizvoda
posebnih interesa).

dokumentima
Cilj mjere Cilj mjere je poboljdati promoviranje turisti¢kih proizvoda posebnih interesa.
Opis mjere Mjera ée ukljugiti aktivnost:

A.4.1.2.1.Promocija proizvoda posebnih interesa

Doprinos obaveznim
pokazateljima
odrZivosti

Mjera doprinosi sliede¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Broj turisti¢kih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata u djelatnostima pruZanja smjestaja
te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj zaposlenih u djelatnostima smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-1)

- Broj ostvarenih noéenja u smjeétaju u destinaciji po hektaru izgradenog
gradevinskog podruéja JLS (OUP-1).

Mijera doprinosi sliedeéim specifiénim pokazateljima odrzivosti:

- Specifiéna strategija za marketing izvansezonskih dogadaja i privlaéenje posjetitelja
tijekom cijele godine (SUOD-2)

Nositelji mjere

Nositelj mjere je TZG Otocac.

Ciline skupine

Ciljne skupine Mjere 3.1.2. su turisti, fizicke osobe (iznajmljivaci), poduzetnici u turizmu
i turistiCke agencije.

Nacini provedbe

Mijera ¢e se provoditi kroz provedbu pojedinagnih projekta te kontinuiranim radom.

Pokazatelji

provedbe mjere

Pokazatelji provedbe su:

- izraden Plan promocije i distribucije za destinaciju OtoCac i Gacka sa
specifitnom strategijom za marketing izvansezonskih dogadaja i privliatenje
posjetitelja tijekom cijele godine,

- izraden Operativni marketing plan sportskog ribolova,

- izradeni i distribuirani promotivni materijali planirani stratedkim
dokumentima,

- provedene promotivne aktivnosti planirane strateskim dokumentima,

- izraden proizvodni portfelj za trZisno spremne proizvode i distribuiran
dionicima.
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11 Smijernice i preporuke za dionike razvoja

11.1 Smijernice i preporuke za jedinicu lokalne samouprave

Lokalna samouprava ima kljuénu ulogu u razvoju turizma jer stvara osnovne
infrastrukturne pretpostavke, a to su ceste, parkiralista, javna kupalista, trgovi i ostale
javne povrSine i njihova opremljenost te komunalne usluge na kojima se moZe
kvalitetho nadogradivati turisticki proizvod. Pri tome su vaZna partnerstva s
poduzetni¢kim sektorom i s civilnim drustvom, sa Zupanijskim tijelima te pravovremeno
donosenje planskih i strategkih dokumenata u suradnji s lokalnom zajednicom. Vazna
je uloga grada u usmjeravanju razvoja prema principima odrzivosti te u tom smislu
podrzavanje projekata privatnog sektora kojima se ostvaruju ciljevi odrZivosti u
turizmu. Grad pri tome pruza temeljnu podlogu i u vidu izrade prostornih planova koji
moraju pomiriti interese ekonomskog razvoja s principima odrZivosti te s visokim
stupnjem zadovoljstva Zivota u lokalnoj zajednici. Grad Oto¢ac bi se trebao usmieriti
prvenstveno na jacanje postojecih turistickih proizvoda koji su primarni te ulagati u
javnu infrastrukturu kako bi proizvodi postali jo§ atraktivniji i bili zamasnjak turistickog
razvoja. Pri tome bi prioriteti trebali biti:

Mjera 2.1.1. Unaprjedenje postojeée turisticke infrastrukture, a posebno
aktivnosti prosirenja postoje¢e WiFi mreze i obnova zasti¢enih objekata,

Mjera 2.1.2. Unaprjedenje komunalne infrastrukture, posebno provodenje
edukacija za unaprjedenje zastite okolisa i energetsku ucinkovitost te izgradnja
i rekonstrukcija infrastrukturnih objekata,

Mjera 3.1.1. Podizanje trZziSne spremnosti postojeéih proizvoda, posebno
aktivnosti razvoja planinarskih staza, vidikovaca i skloni§ta, osmisljavanje i
opremanje novih biciklistickih staza

Mjera 3.2.1. Priprema za trzZiSte novih proizvoda, radi se o sadrzajima u sklopu
kultumog turizma $to ukljuéuje znatne infrastrukturne zahvate koiji
omogucavaju interpretaciju bastine.

11.2 Smijernice i preporuke za Turisti¢ku zajednicu Otocac

Promoviranje destinacije izuzetno je vazna zadaca Turisticke zajednice Grada
Otocca, kao i pracenje turistickog prometa i njegova evaluacija. Vazna je inicijativa
turistiCke zajednice u pokretanju i koordinaciji projekata kojima se unapreduje turisticki
razvoj, organizacija edukacija za Sirok spektar dionika u podruju turizma,
osmisljavanje i realizacija novih turistickih sadrzaja poput tematskih ruta i turistiékih
paketa, osmisljavanje manifestacija te umrezavanje razligitih dionika u turizmu.
Tijekom provedbe ovog Plana kljuéne mjere i aktivnosti su sljedeée:

-Mjera 1.1.1. Unaprjedenje upravljanja, posebno aktivnosti edukacije za iznajmljivace
i uspostava sustava nagradivanja postignuc¢a u turizmu,

- Mjera 1.1.2. Lobiranje i umrezavanje s dionicima, aktivnost lobiranja kod Zupanije i
nacionalnih tijela za programe i projekte koji poti¢u turisticki razvoj,

-Mjera 3.1.1. Podizanje trziSne spremnosti postojeéih proizvoda,
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-Mjera 4.1.1. Sustavna i ciljana promocija destinacije, posebno aktivnost marketinskih
kampanja na e kanalima

-Mjera 4.1.2. Marketingka podr§ka cjelogodisnjem turizmu.

11.3 Smijernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanje
turizmom u destinaciji

Najvazniji ostali dionici u turizmu su poduzetnicki sektor, upravna tijela u turistickom
sektoru, te javne ustanove u kulturi i udruge koje ve¢ sad upravljaju brojnim sadrZajima
koji Gine turisticke proizvode. Udruge sudjeluju u ponudi outdoor sadrzaja te u
realizaciji kulturnog turizma, posebno kad su u pitanju manifestacije. Takvu je suradnju
potrebno stalno prosirivati. Poduzetnicki sektor svojom inicijativom i ulaganjem Cini
vaznu okosnicu turisticke ponude. Upravljanje ustanovama u kulturi i strucna
ekspertiza koju pruzaju ustanove neizostavni su dio pogotovo kulturnog turizma.
Turisticke organizacije na svim razinama iznimno su vaZzni partneri u upravljanju
destinacijom zbog zakonskih obaveza te rada u brojnim segmentima turistickog
sektora.

Posebno je vazno ukljucéivanje u sljedeée klju¢ne mjere i aktivnosti:

Mjera 1.1.1. Unaprjedenje upravljanja (potrebno je ukljuciti se u edukacije),

Mjera 1.1.2. Lobiranje i umrezavanje s dionicima,

Mijera 2.1.2. Razvoj nove turisti¢ke infrastrukture (potrebno je uklju€ivanje udruga),

Mjera 3.1.1. Podizanje trziSne spremnosti postojecih proizvoda (odazvati se na
edukacije, sudjelovati u umreZavanju proizvodaca i turistickih poduzeca),

Mjera 4.1.1. Sustavna i ciljana promocija destinacije,

Mijera 4.1.2. Marketindka podrska cjelogodi$njem turizmu (ukljucivanje Sirokog kruga
dionika iznimno je vazno za izradu primjenjivih strate$kih dokumenata koji se planiraju
ovom mjerom).
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12 Popis projekata

Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja

odrzivosti na razini destinacije

Medu projektima koji doprinose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti na razini destinacije ukupno su 43 projekta medu kojima u
planiranom razdoblju nema projekata od posebnog znaéenja.

12.1 CILJ 1 UCinkovito upravljanje turistickim razvojem
Prioritet 1.1. Poboljsati upravljaéke kapacitete

Mjera 1.1.1. Unaprjedenje upravijanja

12.1.1 Aktivnost 1.1.1.1. Podizanje kapaciteta dionika u turizmu

Projekt obuhvaéa sljedeée aktivnosti:

- organizacija edukacija za iznajmljivace,
- edukacija lokalnog stanovnistva o pozitivnim udincima turizma,

- sudjelovanje djelatnika TZ-a i &lanova Turistitkog vijeéa na poslovnim radionicama,
seminarima i stru¢nim savjetovanjima.

Svrha projekta je unaprijediti poslovanje dionika u turizmu u skladu sa zahtjevima
trziSta i odrzivoséu.

Povecat Ce se vrijednosti sliedecih obaveznih pokazatelja odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Povecat Ce se vrijednosti sljedeceg specifitnog pokazatelja odrzivosti:

- Udio stanovnika koji imaju pozitivno miljenje o utjecaju turizma na identitet mjesta
(SZL-3)

Edukacija ¢e utjecati na turisticke usluge te time i na zadovoljstvo turista, a boljim
razumijevanjem turizma lokalni stanovnici ¢e mijenjati i svoje stavove.

Otoéac, Hrvatska,
inozemstvo

TZG Otolac

2025. 2026.
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edukativna
radionica za
iznajmljivace

e 2025.

edukativha
radionica za
gradane

s 2026.

10.000,00 EUR

| 1.000,00

! Tz Licko-senjske Zupanije

Nije primjenjivo

Srednji

ke



Projekt obuhvaca sljedeée aktivnosti:
- uredenje zidova,

Svrha projekta je unaprijediti poslovanje djelatnika i omoguditi kvalitetniji,

jednostavniji i brZi rad.

-nabava uredaja i opreme.

Povecat ¢e se vrijednosti sliedeéih obaveznih pokazatelja odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Projekt ¢e utjecati na brzinu rada djelatnika TZ-a te time na efikasnost dijela
turistickih usluga koje pruza TZ &to ¢e povecati zadovoljstvo turista.

TZG Otocac Otocac
2025. 2026.
e kvalitetnije i brze o 2025,
pruZanje usluga
suradnicima i e 2026.
turistima"
3.000,00 EUR 1.000,00

Tz Li€ko-senjske zupanije

Nije primjenjivo

Sredniji

12.1.2 Aktivnost 1.1.1.2.Unaprjedenje sustava upravljanja kvalitetom

Projekt obuhvaéa sljedece aktivnosti:
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- uspostava sustava nagradivanja postignuéa u turizmu kroz sustave natjecanja:

o Najliep&i vrt
¢ Najljepsi balkon,

- uspostava sustava posebnih oznaka:

o Bike friendly
e Petfriendly,

- kontinuirano ocjenjivanje i nagradivanje uspjesnih.

Svrha projekta je poticanje turisti¢kog razvoja u skladu s odrZivoscu.

Povecat ¢e se vrijednosti sliedec¢ih obaveznih pokazatelja odrzZivosti:

-Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
-Zadovaljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)
-Prosjetna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2).

Povecat ¢e se vrijednosti sljedecéih specificnih pokazatelja odrZivosti:

- Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SZL-1)
- Udio stanovnika koji imaju pozitivno misljenje o utjecaju turizma na
identitet mjesta (SZL-3)

Projektomn ¢ée se povecati ambijentalna vrijednost prostora u destinagiji te e turisti
dobiti veéi broj kvalitetnih usluga 3to ¢e ih motivirati na duZi boravak i poveéati
njihovo zadovoljstvo. Projekti poboljSavaju atrakcijsku osnovu koja je dio identiteta
zajednice i to utjece na odnos stanovnika prema turizmu.

TZG Otolac Otocac
2026. 2029.
e uspostava sustava = 2026.
20.000,00 EUR 1.000,00

TZ Li¢ko-senjske Zupanije,
Grad Otocac

Nije primjenjivo

Srednji
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TZ ¢e organizirati sljedeée aktivnosti:
-umreZavanje nosioca obiteljskog smijestaja,

-izrada sustava kvalitete obiteljskog smjestaja (izrada kriterija, uspostava sustava
| natjecanja i nagradivanja te promoviranja uspjesnih),

-edukacija nosioca obiteljskog smjestaja.

| Svrha je stvoriti trZiSno prepoznatljivu i konkurentnu turistiCku ponudu.

| Projekt ¢e pozitivno utjecati na sliedeée obavezne pokazatelje:

- Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Omjer potrodnje vode po turistitkom noéenju u odnosu na prosjecnu
potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (UVR-1)

- Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine
otpada koje generira stanovnidtvo u destinaciji (GO-1)

- Omijer potro3nje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na
potrodnju elektriéne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

- Ukupan broj dolazaka u mjesecu s najveéim optereéenjem (TP-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih noc¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podru&ja JLS (OUP-1) .

Boljom kvalitetom turisticke ponude utjecat ¢e se na zadovoljstvo turista Sto ¢e se
odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u turistickom sektoru. Time Ce se i
utjecati i na povecanje turisti¢kog prometa. Potrebno je osvijestiti &injenicu da ée se
navedene promjene neminovno odraziti na okoline i prostorne aspekte odrzivosti
koje treba pomno pratiti.

TZG Otocac Otodac
2026. 2028.
e jzrada sustava s 2026.
kvalitete i
umrezavanje
20.000,00EUR 1.000,00 EUR

Proradun grada Otocca,
Li¢ko-senjska Zupanija

Studijsko projektna dokumentacija nije potrebna.

Sredniji
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| Projekt obuhvada sljedece aktivnosti:

! -upravljanje bazama podataka

-razvoj sustava e Visitor i ostalih turistickih informagijskih sustava

| -razvoj sustava poslovne inteligencije temeljene na informati€kim tehnologijama,
-izrada Plana upravljanja posjetiteljima sa smjernicama za pona8anje u destinaciji,
--provedena informativna kampanja o smjernicama za ponadanje u destinaciji,
-izrada Smjernica za odrZivo koristenje prostora,

-uspostava sustava prema odredbama Plana.

Svrha projekta je upravljati razvojem odrzivosti turizma.

Projekt ¢e pozitivno utjecati na vrijednosti sljedec¢ih specifiénih pokazatelja:
-Razvijen sustav za zastitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (5ZB-1)
-Dostupne smjernice za ponasanje posjetitelja u destinaciji (5ZB-2)

-Smiernice, propisi i politike koje se odnose na odrZivo koristenje prostora (SOUP-
2)

Projekt ¢e rezultirati boljom kvalitetom upravljanja u turizmu u cilju odrZivosti.

TZG Ototac Otocac
2026. 2027.
« ugovaranje e 2026.
izvodaca
e uspostava sustava o 2027,
15.000,00 EUR 1.000,00

TZ Li¢ko-senjske Zupanije,
Grad Otogac

Nije primjenjivo

Srednji
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| Projekt obuhvada sljedece aktivnosti:
- prikupljanje cjelovitih podataka o turisti¢kim atrakcijama i resursima,

| - valorizacija atrakcija i resursa od strane strugnjaka i dionika u turizmu destinacije.

| Svrha projekta je uoditi potencijale za razvoj turizma i stvaranje novih turisti¢kih
| atrakcija uz uvaZzavanje nagela usvojenih ovim dokumentom, na osnovu ¢ega se
provodi planiranje turisti¢kog razvoja.

Projekt pozitivno doprinosi sljiede¢em obaveznom pokazatelju odrZivosti:
- Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija (TI-1).

Projekt pozitivno doprinosi sliedeéim specifiénim pokazateljima odrZivosti:

-Razvijen sustav za za$titu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1)

-Smjernice, propisi i politike koje se odnose na odrzivo koridtenje prostora (SOUP-
2)

Projekt ¢e rezultirati boljom kvalitetom upravljanja u turizmu jer ¢e valorizirati bastinu
i prirodne vrijednosti u skladu s potrebama turisti¢kog razvoja i s na¢elom odrZivosti.

TZG Otocac Otocac
2026. 2027.
e prikupljanje o 2026.
podataka
s zavrietak o 2027,
valorizacije
10.000,00 EUR 1.000,00

TZ Li¢ko-senjske Zupanije,
Grad Otocac

Nije primjenjivo

Srednji
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Mjera 1.1.2. Lobiranje i umreZavanje s dionicima

12.1.3 Aktivnost 1.1.2.1. Unaprjedenje suradnje s kljuénim dionicima javnog sektora u

turizmu

Projekt obuhvadéa sljedece aktivnosti:

- lobiranje kod Zupanije i nacionalnih tijela za programe i projekte koji poticu turisticki
razvoj,

- unaprjedenje suradnje s javnim ustanovama za zastitu prirode,
- aktivno sudjelovanje u &lanskim organizacijama.

Svrha projekta je unaprijediti upravlijanje u turizmu u skladu sa zahtjevima trZita i
odrzivo$éu.

Projekt pozitivno doprinosi sljede¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokainog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Projekt ée rezultirati boljom kvalitetom upravijanja u turizmu jer e potaknuti
turistifikaciju valorizirane bastine i prirodnih vrijednosti u skladu s potrebama
turistickog razvoja i s nagelom odrZivosti.

TZG Otodac Otocac, Hrvatska,
inozemstvo
2025. 2029.
« formalizacija e 2026.

suradnje s javnim
ustanovama za
zastitu prirode

5.000,00 EUR 1.000,00

Tz Li¢ko-senjske Zupanije

Nije primjenjivo

Srednji
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12.2 CILJ 2 Stvaranje infrastrukturnih pretpostavki za razvoj odrzivog
turizma
Prioritet 2.1. PoboljSati infrastrukturne kapacitete

Mjera 2.1.1. Unaprjedenje turisticke infrastrukture

12.2.1 Aktivnost 2.1.1.1. Unaprjedenje odrZivosti turisti¢ke infrastrukture

Predmet projekta su:
-radionice,
-seminari,

-edukacije i

-promotivne akcije usmjerene na podizanje svijesti o zastiti okolisa kod lokalnog
stanovnidtva, poduzetnika i civilnog sektora.

Na ovaj nacin stvaraju se dodatne pretpostavke za razvoj odrZivog turizma.

Projekt pozitivno doprinosi sliedeé¢im obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Omjer potrodnje elektriéne energije po turistickom noéenju u odnosu na
potrosnju elektriéne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1).

Projekt c¢e rezultirati odrzivijim ponasanjem pruzatelja usluga u turizmu Sto ée
utjecati na energetsku udinkovitost. Ujedno ¢e utjecati i na stavove turista koji su sve
osvjesteniji po pitanju odrZivosti turizma i oéekuju da destinacija slijedi principe
odrZivosti.

Grad Otodac Grad Oto¢ac

2025. 2026.
e izrada plana e 2025,
aktivnosti
e provedba ciklusa e 2026.
aktivnosti
40.000,00EUR 1.000,00EUR

Proradun grada Otocca,
Licko -senjska Zupanija,
Ministarstvo zastite okoliSa i
zelene tranzicije
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| Grad ¢e izraditi projekt sufinanciranja projekine dokumentacije za izgradnju
elektrana na krovovima za gradane te ¢e potom sufinancirati projektnu
dokumentaciju gradanima kako bi se mogli prijaviti na javne pozive FZOEU.

: Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)

- Uspostavljene politike za poticanje smanjenja ovisnosti o fosilnim gorivima,
poboljSanje energetske udinkovitosti i unapredenja koristenja tehnologija
obnovljive energije (SUPK-1)

Projekt ¢e rezultirati odrZivijim pruZanjem usluga u turizmu &to ée pozitivno utjecat
na ekonomski aspekt poslovanja pruZatelja usluga te time i na njihovo zadovoljstvo.
Projekt je ujedno dio uspostave politika kojima je u fokusu energetska odrZivost.

Grad Otocac Otocac
2026. 2028.
e izrada projekta o 2026.
e pocetak isplate s 2027.
sufinanciranja
dokumentacije
10.000,00EUR 0,00 EUR

Proradun grada Otocca,
natjecaji FZOEU

Dokumentacija nije u izradi.

Srednji
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12.2.2 Aktivnost 2.1.1.2.Unaprjedenje javnih usluga u destinaciji

Uvodenjem besplatnog WiFi -a razvijaju se digitalne usluge, povecava se vidljivost
lokalnih zajednica te se zadovoljavaju potrebe kako lokalnog stanovnistva, tako i

posjetitelia. Uvodenje besplatnih pristupnih toaka stanovnicima grada i turistima
osigurava se brza internetska veza, te dostupan besplatni Internet na svim
frekventnim mjestima - u parkovima, trgovima, javnim, kulturnim i zdravstvenim
ustanovama.

Grad Ototac je u potrebi daljnjeg razvoja veé postojeée WiFi pove¢anjem broja
novih WiFi punktova.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeé¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokainog stanovnistva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Boljom kvalitetom ponude javnih usluga utjecat ¢e se na zadovoljstvo turista te na
stupanj zadovoljstva lokalnog stanovnistva.

Grad Otocac Grad Otoc¢ac

2027. 2028.
e izrada o 2027,
dokumentacije
e postavljanje opreme ¢  2028.
5.000,00EUR 0,00EUR

Proraun grada Otolca,
Ministarstvo zastite okolida i
zelene tranzicije

Dokumentacija nije izradena.

Visok.
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Solarne klupe predstavljaju pametne klupe koje je moguée puniti tijekom cijelog
dana, zahvaljujuéi sunéevoj energiji koju solarni paneli provode do baterija. Visak

| energije pohranjuje se i omoguéava neometan rad i do nekoliko dana u slu¢aju

losijih vremenskih uvjeta. Pametna klupa omoguéava bezi¢no i USB punjenje

Projekt pozitivno doprinosi stjede¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Uspostavljene politike za poticanje smanjenja ovisnosti o fosilnim gorivima,
poboljSanje energetske udinkovitosti i unapredenja koristenja tehnologija
obnovljive energije (SUPK-1)

Boljom kvalitetom ponude javnih usluga utjecat ¢e se na zadovoljstvo turista te na
stupan] zadovoljstva lokalnog stanovnistva. Projekt je ujedno dio uspostave politika
kojima je u fokusu energetska odrzivost.

Grad Otoéac

2026. 2028.

e jzrada projektne o 2026.
dokumentacije
e objekti u funkciji s 2028.

50.000,00EUR 15.000,00 EUR

Proracun grada Otolca,
natjecaji FZOEU

Dokumentacija nije u izradi.

Srednji
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lzgradnju asfaltnog poligona primjerenog za sve veli¢ine bicikala, rola, koturaljki,
romobila i namijenjen za rekreaciju svih generacija. Time se povecava i broj sadrzaja
za turiste.

Projekt pozitivno doprinosi sliede¢im obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Boljom kvalitetom ponude javnih usluga utjecat ¢e se na zadovoljstvo turista te na
stupanj zadovoljstva lokalnog stanovnistva.

Grad OtoCac Otocac
2026. 2028.
e izrada projekine o 2026.
dokumentacije
e 2027.

s provedba nabave

70.000,00EUR 30.000,00EUR

Proradun grada Otolca,
natjeéaji FZOEU

Dokumentacija nije u izradi.

Srednji

12.2.3 Aktivnost 2.1.1.3. Obnova i razvoj kulturnih dobara

Projekt se sastoji od sljedec¢ih aktivnosti na rekonstrukciji Ruralne cjeline Majerovo
Vrilo- Miletina Skela (Z-3179):

-rekonstrukcija tri tradicijske mlinice,
-rekonstrukcija stare pilane,
Revitalizacija tradicionalnih zanata i obi¢aja.

Svrha projekta je obnova i zastita kulturne bastine te unapriedenje sadrZaja
turisti¢ke ponude.
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Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Broj turistickin no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvecim optereéenjem (TP-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZzanja smjeétaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i posluzivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih noéenja u smjeétajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podruéja JLS (OUP-1).

Projektom ¢e turisti dobiti veéi broj kvalitetnih sadrzaja $to ¢e ih motivirati na duZi
boravak i poveéati njihovo zadovoljstvo §to ée se odraziti i na ekonomske aspekie
turistickog sektora. Projekti pobolj§avaju atrakcijsku osnovu koja je dio identiteta
zajednice | to utjeCe na odnos stanovnika prema turizmu.

Grad Otocéac Otocac
2026. 2028.
e izrada projektne o 2026.
dokumentacije
s provedba nabave o 2027.

500.000,00EUR 50.000,00EUR

Proradun grada Otocca,
natjecaji FZOEU,
Ministarstvo  regionalnog
razvoja, Fond EU.

Dokumentacija je izradena.

Srednji
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| Projekt se sastoji od sljedeéih aktivnosti na zgradama uvrdtenima u Registar
kulturnih dobara RH:

1S s g e ey

-uredenje procelja i fasada u Ulici kralja Zvonimira,
' -uredenje procelja i fasada u Ulici lve Senjanina. |

Svrha projekta je unaprijediti ambijentainu vrijednost prostora i ouvati graditeljsku
| bastinu.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Projektom se utje¢e na kvalitetu Zivota i boravka u destinaciji.

Grad OtoCac Otocac
2026. 2028.
e priprema za e 2026.
financiranje
e |zvedba radova o 2027,

600.000,00EUR 100.000,00EUR

Proradun grada Oto&ca,
Ministarstvo turizma RH,
fondovi EU.

Dokumentacija izradena

Sredniji
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Mjera 2.1.2. Unapredenje komunalne infrastrukture

12.2.4 Aktivnost 2.1.2.1.Digitalizacija javnih usluga

Predmet projekta je transformacija grada u pametno i odrZivo urbano podrucje
implementacijom inovativnih rjegenja.

| Projekt obuhvaca sljedeée aktivnosti:

e uspostava sustava video nadzora i analitike,
e uspostava sustava upravljanja kvalitetom zraka,
e uspostava digitalne platforme otvorenog grada.

Poveéat Ce se vrijednosti sljedecih obaveznih pokazatelja odrZivosti:
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)
- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2).

Projektom ¢e se povedati sigurnost turista i stanovnika te dostupnost javnih usluga
Sto ih ujedno &ini zadovoljnijima.

Grad Otocac Otocac
2025, 2027.
e provedba o 2026.
aktivnosti
e analiza «  2027.
pokazatelja
80.000,00EUR 10.000EUR

Fond za zaStitu okolida i
energetsku ucinkovitost

Dokumentacija nije potrebna.

visok
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12.2.5 Aktivnost 2.1.2.2.Unaprjedenje javnih usluga izgradnjom, obnovom i opremanjem

infrastrukturnih objekata

IN GV ] Gl

Projekt obuhvaéa sljedeée aktivnosti:

-izgradnja objekta javnog WC-a,

| -opremanje javnog WC-a,

; -prilagodba osobama s invaliditetom.

Svrha projekta je omoguéiti javnu uslugu turistima i lokalnom stanovnistvu.

Projekt ée pozitivno utjecati na sljedece obavezne pokazatelje odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjeiokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)
Projektom ée se povedati kvaliteta boravka za turiste i lokalno stanovnistvo

$to ¢e utjecati na njihovo zadovoljstvo.

Grad Otocac Otocac
2026. 2027.
e projektiranje o 2026.
s 2027,

e lzgradnjai
opremanje

200.000,00EUR 10.000,00EUR

Dokumentacija nije u izradi.

Visok
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Projekt obuhvaca sljedeée aktivnosti:

-izgradnja i prilagodba pristupa (rampe, liftovi) za osobe s invaliditetom ustanovama
| ijavnim sluzbama.

| Svrha projekta je omogucditi javnu uslugu turistima i lokalnom stanovnistvu.

Projekt ée pozitivno utjecati na sljedece obavezne pokazatelje odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Projektom ée se poveéati kvaliteta boravka za turiste i lokalno stanovnidtvo

8to ¢e utjecati na njihovo zadovoljstvo.

Grad Otocac Otogac
2026. 2027.
e projektiranje o 2026.
e Izgradnjai e 2027.

opremanje

200.000,00EUR 10.000,00EUR

Dokumentacija nije u izradi.

Visok
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Projekt obuhvaca sljedede aktivnosti:

-rekonstrukcija postojece zgrade DVD-a,

-opremanje adekvatnom specijaliziranom i IKT opremom,
-prilagodba osobama s invaliditetom,

. -energetska obnova objekta.

| Svrha projekta je omoguditi sigurnost turistima i lokalnom stanovnistvu.

| Projekt ée pozitivno utjecati na sliedec¢e obavezne pokazatelje odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovniétva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1).

Projektom ée se povecati sigurnost te time i kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva

&to ¢e utjecati na njihovo zadovoljstvo. Takoder, zbog poveéanja ambijentalne
vrijednosti prostora bit ¢e zadovoljniji i turisti (uredenost mjesta).

Grad Oto&ac Otocac
2026. 2027.
e projektiranje e 2026.
e rekonstrukcija i o 2027.

opremanje

1.800.000,00EUR 265.000,00EUR

Ministarstvo  regionalnog
razvoja i fondova Europske
unije

Dokumentacija je izradena.

Visok

157



| Projekt obuhvaca sljedece aktivnosti nadogradnje postoje¢eg UPOV-a:
-dogradnija sustava prikupljanja i transportiranja otpadnih voda u duZini od 20km
-rekonstrukcija postojeéeg mjesovitog sustava,

-izgradnja 14 crpnih stanica,

-rekonstrukcija 13 km vodovoda.

Svrha projekta je omoguéiti javnu uslugu turistima i lokalnom stanovnistvu.

Projekt ¢e pozitivno utjecati na sljedede obavezne pokazatelje odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Projektom ¢e se povecati kvaliteta boravka za turiste i lokalno stanovnidtvo

Sto ¢e utjecati na njihovo zadovoljstvo.

Komunalac d.o.o. Otoéac Ototac
2026. 2027.
e projektiranje ¢ 2026.
® Izgria;r;j;i o 2027.
opremanje
1.000.000,00EUR 200.000,00EUR

Dokumentacija je izradena.

Visok
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12.2.6 Aktivnost 2.1.2.3.Unaprjedenje sportske infrastrukture

Y C (]

Projekt obuhvaca aktivnosti na cjelini koja se sastoji od viSe objekata :
- projektiranje,

-izgradnja sportske dvorane,

| -izgradnja garaZze,

-rekonstrukcija postojeéih gradevina.

| Projektom ée se znatno poboljsati osnovna infrastruktura destinacije prvenstveno za
gradane te ujedno za turiste.

Projekt ée pozitivno utjecati na sljede¢e obavezne pokazatelje odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)
- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2).

Projektom ée turisti dobiti veéi broj kvalitetnih sadrzaja $to ¢e ih motivirati na duzi
boravak i povecati njihovo zadovoljstvo. Projekt poboljSava infrastrukiuru koju
ujedno upotrebljava lokalno stanovniétvo kroz cijelu godinu i to utje¢e na odnos
stanovnika prema turizmu.

Grad Otogac Otocac
2026. 2028.
* projektiranje ¢ 2026.
» financiranje projekta e 2027.
s 2028.

e realizacija projekta

700.000,00EUR 100.000,00EUR

Proratun grada Otocca,
Ministarstvo  regionalnog
razvoja i fondova EU

Dokumentacija je u izradi.

Srednji
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| Projekt obuhvada aktivnosti:
| -rekonstrukcija sportskog (teniskog) igralista,
- opremanje igralista.

Projektom ée se znatno poboljéati osnovna infrastruktura destinacije prvenstveno za
; gradane te ujedno za turiste.

| Projekt ¢e pozitivno utjecati na sljede¢e obavezne pokazatelje odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo ¢jelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)
- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2).

Projektom ¢ée turisti dobiti veéi broj kvalitetnih sadrZaja $to ¢e ih motivirati na duZi
boravak i povecati njihovo zadovoljstvo. Projekt pobolj$ava infrastrukturu koju
ujedno upotrebljava lokalno stanovnistvo kroz cijelu godinu i to utjeCe na odnos
stanovnika prema turizmu.

Grad Otocac Otogac
2025. 2027.
s izvodenje radova s 2026.
s valorizacija ishoda s 2027.
300.000,00EUR 60.000,00EUR

Proradun grada Otocca,
Ministarstvo  turizma i
sporta

Dokumentacija je izradena.

Nizak
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Projekt obuhvaca aktivnosti:
-uredenje terena djedjeq igralista,
- opremanije igralista.

Projektom ée se znatno pobolj§ati osnovna infrastruktura destinacije prvenstveno za
gradane te ujedno za turiste.

| Projekt ¢e pozitivno utjecati na sliedece obavezne pokazatelje odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)
- Prosjetna duljina boravka turista u destinaciji {TP-2).

Projektom ée turisti dobiti vedi broj kvalitetnin sadrZaja &to ée ih motivirati na duZi
boravak i poveéati njihovo zadovoljstvo. Projekt poboljSava infrastrukturu koju
ujedno upotrebijava lokalno stanovnidtvo kroz cijelu godinu i to utjeCe na odnos
stanovnika prema turizmu.

Grad Otoc¢ac Otocac
2025. 2027.
s izvodenje radova o 2026.
e valorizacija ishoda o 2027.

100.000,00EUR 20.000,00EUR

Proradun grada Otocca,
Ministarstvo  turizma i
sporta

Dokumentacija nije u izradi.

Nizak
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Projekt obuhvaéa razradu koncepcije projekta, projektiranje te izgradnju. Projektom
¢e se znatno poboljSati turisticka infrastruktura destinacije.

Projekt ¢e pozitivno utjecati na sliede¢e obavezne pokazatelje odrdivosti:

- Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Projektom ¢e turisti dobiti veéi broj kvalitetnih sadrZaja $to ¢e ih motivirati na duzZi
boravak i poveéati njihovo zadovoljstvo. Projekt poboljSava infrastrukturu koju
ujedno upotrebljava lokalno stanovni$tvo kroz cijelu godinu i to utje¢e na odnos
stanovnika prema turizmu.

Grad Otocac Oto&ac
| 2026. 2029.
e izrada koncepta o 2026.
projekta
e« projektiranje o 2027,
e realizacija projekta s 2028.
330.000,00EUR 100.000,00EUR

Proracun grada Otocca,
Ministarstvo turizma,
Ministarstvo  regionalnog
razvoja i fondova EU

Dokumentacija nije u izradi.

Nizak
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12.3 CIU 3 Unaprijediti postojeée i razviti nove turisticke proizvode

Prioritet 3.1. Unaprijediti postojeéu turistifikaciju prirodne i stvorene atrakcijske
osnove

Mjera 3.1.1. Podizanje trziSne spremnosti postojeéih proizvoda

12.3.1 Aktivnost 3.1.1.1. Unaprjedenje uvjeta za outdoor aktivnost

Projekt se sastoji od sljedecéih aktivnosti:
-osmisljavanje novih staza,
-izgradnja/uredenje vidikovaca i sklonista,
-oznatavanje staza,

- postavljanje opreme.

Svrha projekta je unaprijediti sadrzaje outdoor turizma.

Projekt pozitivno doprincsi sliedeéim obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optere¢enjem (TP-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podruéja JLS (OUP-1).

Projektom ée turisti dobiti veéi broj kvalitetnih sadrZaja $to ¢ée ih motivirati na duZi
boravak i poveéati njihovo zadovoljstvo 3to ée se odraziti i na ekonomske aspekte
turistidkog sektora. Projekti pobolj$avaju atrakcijsku osnovu koja je dio identiteta
zajednice te doprinosi egzistencijalnoj sigurnosti stanovnika i to utjete na njihov
odnos prema turizmu.

TZG Otodac, Grad Otocac Otocac
2026. 2028.
e apliciranje na e 2026.
najtjeCaje
e |zvedba projekta e 2027.

- 270.000,00EUR 10.000,00EUR
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meialieiEsl| Proracun grada Otodca,
| natjecaji FZOEU,
| Ministarstvo  turizma RH,
Ministarstvo mora, prometa
i infrastrukture.

Dokumentcija nije u izradi.

Srednji
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Projekt se sastoji od sljedeéih aktivnosti:

-valorizacija $pilja i pecina,

| -izrada idejnog i izvedbenog riedenja,

-uredenje pristupa,

-oznadavanje staza,

o postavljanjé opreme (info i interpretacijske table, sigurnosna oprema).

| Svrha projekta je unaprijediti sadrZaje outdoor turizma.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Broj turisti¢kih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereenjem
(TP-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
posluzivanja hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit)
u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane
(PGS-2)

- Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po
hektaru izgradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1).

Projektom ¢ée turisti dobiti veéi broj kvalitetnih sadrZaja &to e ih motivirati na
duZi boravak i poveéati njihovo zadovoljstvo §to ée se odraziti i na ekonomske
aspekte turistikog sektora. Projekti poboljSavaju atrakcijsku osnovu koja je
dio identiteta zajednice te doprinosi egzistencijalnoj sigurnosti stanovnika i to
utjeée na njihov odnos prema turizmu.

Grad Otocéac, TZG Otodac
Otocac
2026. 2028.
e apliciranje na o  2026.
najtieéaje
e |zvedba projekta o 2027.
100.000,00EUR 20.000,00EUR

Prora¢un grada Otocca,
natje¢aji FZOEU,
Ministarstvo turizma RH,
Ministarstvo mora, prometa
i infrastrukture.

Dokumentacija nije u izradi.
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Projekt se sastoji od sljedecih aktivnosti:
| -osmigljavanje bike staza,

-oznacavanje staza i izrada karata,
-poticanje bike smjestaja.

| Svrha projekta je unaprijediti sadrZzaje outdoor turizma.

]

Projekt pozitivno doprinosi sljedeé¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem (TP-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrué¢ja JLS (OUP-1).

Projektom ée turisti dobiti veci broj kvalitetnih sadrZaja 8to ¢e ih motivirati na duZi
boravak i povecati njihovo zadovoljstvo &to ée se odraziti i na ekonomske aspekte
turistickog sektora. Projekti pobolj$avaju atrakcijsku osnovu koja je dio identiteta
zajednice te doprinosi egzistencijalnoj sigurnosti stanovnika i to utje¢e na njihov
odnos prema turizmu.

TZG Otocac OtoCac
2026. 2028.
e jzradastazai o 2027.
objava karata
o valorizacija e 2028.

pokazatelja

100.000,00EUR 10.000,00EUR

Proradun grada Otoéca,
natjecaji FZOEU,
Ministarstvo turizma RH,
Ministarstvo mora, prometa
i infrastrukture.

Dokumentacija nije u izradi.
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| Projekt obuhvaéa razradu koncepcije projekta, projektiranje te izgradnju. Projektom
ée se znatno poboljdati turisticka infrastruktura destinacije.

| Projekt ée pozitivno utjecati na sljedece obavezne pokazatelje odrdivosti:

- Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

- Ukupan broj dolazaka u mjesecu s najve¢im opterec¢enjerm (TP-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjetaja te pripreme 1 posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluzivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih noéenja u smjetajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrugja JLS (OUP-1) .

Boljom kvalitetom turistiéke ponude za trzisne segmente posebnog interesa utjecat
¢e se na zadovoljstvo turista Sto ée se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja
u turistiGkom sektoru. Time ée se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te
ujedno i na stupanj njihovog zadovoljstva.

Grad Otocac Otocac
2026. 2028.
e izrada koncepta o 2026.
projekta i
projektiranje
o radovi o  2027.
e valorizacija o 2029,

pokazatelja

325.000,00EUR 40.000,00EUR

Proradun grada Otocca,
Ministarstvo turizma,
Ministarstvo poljoprivrede,
Ministarstvo  regionalnog
razvoja i fondova EU

Dokumentacija nije u izradi.

Visok
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12.3.2 Aktivnost 3.1.1.2.Unaprjedenje ponude lokalnih proizvoda i usluga

FARIOERTE

| TZ Ce organizirati sliedece aktivnosti:

| -umreZavanje poljoprivrednih i ostalih proizvodaca s turistickim poduzecima putem
| javnih prezentacija i postojeéih manifestacija.

Svrha je stvoriti trZi&no prepoznatljivu i konkurentnu turisti¢ku ponudu.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeé¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih noc¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1).

Povezivanjem dionika u podrudju turisticke ponude utjecat ¢e se na zadovoljstvo
turista 8to €e se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u turisti¢ckom sektoru.
Time ¢e se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te ujedno i na stupan;
njihovog zadovoljstva.

TZG Otoéac Otocac

2026. 2028.

s |zrada Plana javnih e 2026.
prezentacija i
proSirenja sadrZaja
postojecih
manifestacija

20.000,00EUR 10.000,00 EUR

Proratun grada Otodca,
Li¢ko-senjska Zupanija

Nije primjenjivo

Srednji
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TZ ¢e organizirati sljede¢e aktivnosti:
| -edukacija poduzetnika,
| -uvodenje oznaka kvalitete.

| Svrha je stvoriti trzidno prepoznatljivu i konkurentnu turistiéku ponudu.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnitva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjeétaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1).

Boljom kvalitetomn gastronomske ponude utjecat ¢e se na zadovoljstvo turista sto ¢e
se odraziti na ekonomske pokazatelje posiovanja u turistickom sektoru. Time Ce se
i utjecati i na standard lokalnog stanovnidtva te ujedno i na stupanj njihovog
zadovoljstva.

TZG Ototac Otocac
2026. 2028.
e |zrada Plana s 2026.
edukacija i
osmisljavanje
oznake kvalitete
20.000,00EUR 1.000,00 EUR

Grad Otocac, Litko-senjska
Zupanija, Ministarstvo
turizma

Dokumentacija nije u izradi.

Srednji
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TZ ée organizirati sljedeée aktivnosti:
-izrada tematskih eko-puteva.

Svrha je stvoriti trZiSno prepoznatljivu i konkurentnu turistiéku ponudu.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)

- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Posiovni prihod gospodarskin subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podruéja JLS (OUP-1).

Boljom kvalitetom ponude sadrZaja u destinaciji povezanih s ekologijom utjecat ¢e
se na zadovoljstvo turista 3to ¢e se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u
turistitkom sektoru. Time ¢e se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te
ujedno i na stupanj njihovog zadovoljstva.

TZG Otocac OtocCac

2026. 2028.

e |zrada Plana javnih ¢ 2026.
prezentacija i
prosirenja sadrZaja
postojeéih
manifestacija

20.000,00EUR 1.000,00 EUR

Proradun grada Otolca,
Licko-senjska zupanija

Dokumentacija nije u izradi.

Sredniji
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12.3.3 Aktivnost 3.1.1.3.Unaprjedenje interpretacije lokalne bastine

TZ ovim projektom ujedinjuje sve manifestacije i dogadanja na podru¢ju destinacije.
Aktivnosti su sljedeée:

| -nabava materijala i opreme,

-honoriranje izvodaca i drugih usluga,
-promidzbene aktivnosti,

-izvedba Cetiri godidnjih ciklusa manifestacija:

¢ Mackare u Gackoj

e  Uskrs u Otoccu

e  The Coklje Fest

Eko Etno Gacka

Djegje ljeto

Jesenski festival

Advent u OtoCcu

» proslave svjetovnog i religijskog karaktera
e potpore dogadanjima.

Svrha je stvoriti tr2igno prepoznatljivu | konkurentnu turisti¢ku ponudu, stvoriti imidz
manifestacija i ujedno ¢uvati lokalnu bastinu te poticati poduzetnicki duh.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)

- Prosjetna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluzivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrugja JLS (OUP-1).

na duljinu boravka turista §to ée se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u
turistickom sektoru. Time Ge se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te
ujedno i na stupanj njihovog zadovoljstva.

TZG OtocCac Otolac
2026. 2029.
« valorizacija e 2029.
pokazatelja
750.000,00EUR 1.000,00 EUR

Prora¢un grada Oto&ca,
Li¢ko-senjska Zupanija

Nije primjenjivo
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Prioritet 3.2. Turistificirati dijelove prirodne i stvorene atrakcijske osnove

Mjera 3.2.1. Priprema za trziste novih proizvoda

12.3.4 Aktivnost 3.2.1.1.Interpretacija prirodne bastine

Projektom su predvidene éljedeée aktivnosti:
-obnova zgrade drudtvenog doma u Sincu,

-uredenje interpretacijsko-komunikacijskog centra kulturno-povijesne bastine i
bioloske raznolikosti Gacke doline.

Svrha je interpretirati bastinu na mjestu koje je u neposrednoj blizini najposjecenijeg
lokaliteta, Majerovag vrila odnosno izvoridta Gacke te ujedno unaprijediti i
ambijentalnu vrijednost prostora.

Projekt pozitivno doprinosi sliede¢im obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanavnistva turizmom (ZL-2)
- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Boljom kvalitetom ponude sadrZaja u destinaciji tijekom cijele godine utjecat ¢e se
na duljinu boravka turista. Zbog uredenja mjesta projekt ¢e utjecati i na stupanj g
zadovoljstva lokalnog stanovnidtva.

Grad OtocCac Otocac

2026. 2029.

e valorizacija e 2029.

pokazatelja

1.100.000,00EUR 200.000,00 EUR

Proratun grada Otoclca,
Licko-senjska Zupanija

Dokumentacija je u izradi

Srednji
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12.3.5 Aktivnost 3.2.1.2.Interpretacija industrijske i tehni€ke bastine

| Projektom su predvidene sljedeée aktivnosti:

| -odabir adekvatnog prostora za muzejski postav,
: -izrada idejnog arhitektonskog projekta,

-izrada preliminarne muzeoloske koncepcije,

| -izrada glavnog projekta,

-izrada izvedbene muzeolo$ke koncepcije,
-izvedba projekta izgradnje/rekonstrukcije,
-nabava opreme i postavljanje izloZbe.

Svrha je interpretirati bastinu koja ima velik atrakcijski poptencijal.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjeétaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1).

na duljinu boravka turista §to ¢e se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u
turisti¢komn sektoru. Time ée se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te
ujedno i na stupan] njihovog zadovoljstva.

Grad Otodac Otocac

2026. 2029.

s valorizacija s 2029.

pokazatelja

500.000,00EUR 10.000,00 EUR

Proradun grada Otocca,
Licko-senjska Zupanija

Dokumentacija nije u izradi

Srednji
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| Projektom su predvidene sljedeée aktivnosti:

| -izrada idejnog arhitektonskog projekta rekonstrukcije postoje¢eg objekta pivovare,
-izrada preliminarne muzeolo$ke koncepcije/ interpretacije,

-izrada glavnog projekta,

-izrada izvedbene muzeolodke koncepcije/ izvedbene interpretacije,

-izvedba projekta rekonstrukéije,

-nabava opreme i postavljanje izloZbe.

Svrha je interpretirati bastinu koja ima velik atrakcijski potencijal.

Projekt pozitivno doprinosi sijededim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjeétaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podru&ja JLS (QUP-1).

na duljinu boravka turista &to ée se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u
turisti¢ckom sektoru. Time ¢e se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te
ujedno i na stupanj njihovog zadovoljstva.

Grad Otoéac Otocac

2026. 2029.

s valorizacija e 2029.

pokazatelja

2.000.000,00EUR 300.000,00 EUR

Proradun grada Otodca,
Li¢ko-senjska Zupanija

Dokumentacija je u izradi

Srednji

177



12.3.6 Aktivnost 3.2.1.3.Interpretacija arheologke i nematerijalne bastine

Projektom su predvidene sljedecée aktivnosti:

-izrada idejnog arhitektonskog projekta rekonstrukcije postoje¢eg objekta crkve u
| mjestu Covidi,

-izrada preliminarne koncepcije interpretacijskog centra,

| -izrada glavnog projekta,

| _izrada izvedbene koncepcije interpretacijskog centra,

-izvedba projekta rekonstrukcije,

-nabava opreme i postavljanje izloZbe.

Svrha je interpretirati bastinu koja ima velik atrakcijski potencijal te ujedno omogucgiti
kvalitetan prostor za radionice i predavanja.

Projekt pozitivno doprinosi sljede¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

- Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjeétaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskin subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS (QUP-1).

na duljinu boravka turista sto ¢e se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u
turistiCkom sektoru. Time ¢e se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te
ujedno i na stupanj njihovog zadovoljstva.

Grad Otocac Otocac

2026. 2029.

s valorizacija o 2029.

pokazatelja

1.000.000,00EUR 200.000,00 EUR

Proraun grada Otodca,
Li¢ko-senjska Zupanija

Dokumentacija je u izradi

Sredniji

178



Projektom su predvidene sljedeée aktivnosti:

-izrada idejnog arhitektonskog projekta rekonstrukcije postojeceg objekta,
-izrada preliminarne koncepcije interpretacijskog centra,

-izrada glavnog projekta,

| -izrada izvedbene koncepcije interpretacijskog centra Japoda,

-izvedba projekta rekonstrukcije,

-nabava opreme i postavljanje izloZbe o Japodima.

Svrha je interpretirati ba&tinu koja ima velik atrakcijski potencijal te ujedno omoguciti
kvalitetan prostor za radionice i predavanja.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeé¢im obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Zadovoljstvo lokalnog stanovnidtva turizmom (ZL-2)

- Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjeétaja te pripreme i posluZivanja
hrane (PGS-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)
Broj ostvarenih noc¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrugja JLS (OUP-1).

Boljom kvalitetom ponude sadrzaja u destinaciji tijekom cijele godine utjecat ce se
na duljinu boravka turista §to ¢e se odraziti na ekonomske pokazatelje poslovanja u
turistickom sektoru. Time ée se i utjecati i na standard lokalnog stanovnistva te
ujedno i na stupanj njihovog zadovoljstva.

Grad Otocac Otoéac

2026. 2029.

e valorizacija e 2028.

pokazatelja

4.000.000,00EUR 300.000,00 EUR

Proradun grada Otodca,
Li¢ko-senjska Zupanija

Dokumentacija izradena i prijavljena (projekt je u Interreg evaluacii).

Sredniji
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12.4 CILJ 4 Povecanje trziSne prepoznatljivosti
Prioritet 4.1. Pobolj$ati marketing i informiranje

Mjera 4.1.1. Sustavna i ciljana promocija destinacije

12.4.1 Aktivnost 4.1.1.1. Povecanje online i offline prisutnosti destinacije

Projekt obuhvaca sljedeée aktivnosti:

-uspostava ogla8avanja putem Google Maps-a i Tripadvisora i provedba redovnih
godisnjih kampanja,

- odrZavanje i unaprjedenje Youtube kanala te provedba redovnih godidnjih
kampanja putem kanala,

- aplikacija novog vizualnog identiteta na sve promotivne kanale,

- pobolj8anje redovne godiSnje marketindke kampanje te povecanje godisnje
prisutnosti na postoje¢im e kanalima (Instagragram, Tik Tok te facebook profil TZG
Otoac i facebook profil Advent u Otodcu),

- unaprjedenje postoje¢e mrezZne stranice TZG Otocac.
- unaprijedenje virtulane Setnje 360

Svrha projekta je povecanje prepoznatljivosti destinacije kod ciljanih skupina (turisti
i izletnici, fizitke osobe (iznajmljivadi) i poduzetnici u turizmu.

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem (TP-1)

- Broj turisti€kin noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smje&taja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1).

MarketinSke aktivnosti ¢e utjecati na turisticku potraZnju i time na poslovanje
poduzetnika i na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (otvaranje novih radnih
mjesta, povecanje prihoda).

TZG Otocac Otodac

2026. 2029.

Uspostava ogladavanja na 2026.

svim planiranim kanalima.

40.000,00 EUR 10.000,00 EUR

Prora¢un grada Otodca.
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Projekt obuhvaéa obogadivanje postojecih i stvaranje novih informacijskih sustava i
aplikacija. Aktivnosti su sljedece:

| -nadopuna aplikacija novim lokalitetima i osobama,
-nabava VR uredaja,

| -nadogradnja info-kioska Gaganski park hrvatske memorije,
_' -izrada digitalne turisti¢ke karte,

| -nadopuna QR kodova,

-ulaganje u ostale turistiCko-informacijske sustave.

Svrha projekta je poveéanje prepoznatljivosti destinacije kod ciljanih skupina (turisti
i izletnici, fizicke osobe (iznajmljivaci) i poduzetnici u turizmu.

Projekt pozitivno doprinosi sliedeéem obaveznom pokazatelju odrZivosti:
- Zadovoljstvo ¢jelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Informacijski sustavi ¢e omogudéiti ugodniji boravak i informiranje turista §to ce
utjecati na njihovo zadovoljstvo.

TZG Ototac Otocac
2026. 2026.
Sustavi i aplikacije u funkciji. 2026.
45.000,00 EUR 1.000,00 EUR

Ministarstvo  turizma |
sporta, Hrvatska turisticka
zajednica, Turisticka
zajednica Li¢ko-
senjkske Zupanije

Nije primjenjivo.

Visok
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Projekt obuhvaéa sljedeée aktivnosti:

- sudjelovanje u redovnom godidnjem promoviranju destinacije na sajmovima,

| - sudjelovanje u godisnjim posebnim prezentacijama destinacije,

- studijska putovanja novinara, influencera i travel blogera iz zemlje i inozemstva,

| - izrada | distribucija novih videjezicnih informativnih materijala te reprint postojecih,

- redovno informiranje putem TIC-eva i Centara za posjstitelje/ interpretacijskih
centara..

Svrha projekta je povecanje prepoznatljivosti destinacije kod ciljanih skupina (turisti
i izletnici, fizicke osobe (iznajmljivadi) i poduzetnici u turizmu).

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem (TP-1)

- Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i posluzivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podruéja JLS (OUP-1).

Projekt doprinosi sljede¢im specifi¢nim pokazateljima odrzivosti:

-Javno dostupne informacije o atrakcijama u turistickim i informativnim
centrima (SPD-2).

Marketindke aktivnosti ée utjecati na turistiCku potraznju i time na poslovanje
poduzetnika i na kvalitetu Zivota lokalnog stanovni$tva (otvaranje novih radnih
mjesta, poveéanje prihoda).

TZG Otocac Otocac

2025. 2029.

e |zrada novih e 2025,
infermativnih
materijala
(promotivna
bro$ura, razgledica,
turistiCka karta te
brosura o outdoor

aktivnostima)

¢« Nadopuna mobilna o 2025.
aplikacije bazirane
na AR iskustvu s

lokalitetom starog

grada OtoCca

60.000,00 EUR 2.000,00 EUR

Prora¢un grada Otocca.
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Projekt obuhvacda sljedeée aktivnosti:
| - zajedni¢ko promicanje aktivnog odmora , materijaine i nematerijalne bastine,
-zajedni¢ke marketindke aktivnosti,
| -stvaranje novih turistickih paketa i proizvoda,
-stvaranje zajednic¢kih promotivnih materijala.

Svrha projekta je privladenje veéeg broja gostiju i njihovo dulje zadrZavanje.

Projekt pozitivno doprinosi sliedeéim obaveznim pokazateljima odrzivosti:

- Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem (TP-1)

- PBroj turistickin noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turistiCke
sezone (ZL-1)

- Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smje&taja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj ostvarenih noc¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrugja JLS (OUP-1).

Projekt doprinosi sliedeéim specifiénim pokazateljima odrZivosti:
-Javno dostupne informacije o atrakcijama u turistickim i informativnim
centrima (SPD-2).

Marketinske aktivnosti ée utjecati na turisticku potraznju i time na poslovanje
poduzetnika i na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnitva (otvaranje novih radnih
mjesta, povecanje prihoda).

TZG Ototac Otocac

2025. 2029.

e Izradeni promotivni
materijali

« Poboljdana
zajednicka
promocija

140.000,00 EUR 120.000,00 EUR

zajednica

Hrvatska turisticka

Nije primjenjivo.

Visok
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12.4.1.5 Aktivnost 4.1.1.2. Stati¢ka turisticka signalizacija

| Projekt obuhvaca sijedece aktivnosti:

- postavljanje promotivnih natpisa,
-postavljanje novih foto okvira,

| -postavljanje reljefne makete grada od bronce.

Svrha projekta je poveéanje vidljivosti destinacije na turistiékom trZistu.

Projekt pozitivno doprinosi sljede¢em obaveznom pokazatelju odrZivosti:
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Postavljena signalizacija, lo¢e i putokazi ¢e omoguéiti ugodniji boravak i
informiranje turista §to ée utjecati na njihovo zadovoljstvo.

TZG Otodac Otocac

2025. 2026.

21.500,00 EUR 2.000,00 EUR

Proratun grada Otolca.

Nije primjenjivo.

Visok
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Projekt obuhvaéa sljedece aktivnosti:

| -postavljanje table dobrodoélice,

-postavljanje informativnih ploCa za aktivni turizam,

: -postavljanje informativnih plo¢a za turisticke lokalitete te
| -postavijanje i odrZavanie turisticke smede signalizacije.

Svrha projekta je informiranje turista.

Projekt pozitivno doprinosi sljede¢em obaveznom pokazatelju odrZivosti:
- Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Postavljena signalizacija, loge i putokazi ée omoguéiti ugodniji boravak i informiranje
turista Sto Ce utjecati na njihovo zadovoljstvo.

TZG Otocéac Otocac
2025. 2026.
2025.
-lzvedba radova
30.000,00 EUR 2.000,00 EUR

Proratun grada Otoéca,
HTZ, TZ LicGko-senjske
Zupanije.

Nije primjenjivo.

Visok

Mijera 4.1.2. Marketinska podrska cjelogodisnjem turizmu
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12.4.2 Aktivnost 4.1.2.1. Promacija proizvoda posebnih interesa

| Projekt obuhvaca sljedeée aktivnosti:

| . izrada i provedba Plana promaocije i distribucije za destinaciju Otogac i Gacka sa
| specifitnom strategijom za marketing izvansezonskih dogadaja i privladenje
| posjetitelja tijekom cijele godine,

- izrada proizvodnog portfelja za trzidno spremne proizvode te njegova distribucija
agencijama,

- izrada i provedba Operativnog marketing plana sportskog ribolova.

Svrha projekta je povecanje prepoznatljivosti destinacije kod ciljanih skupina (turisti
i izletnici, fizicke osobe (iznajmljivadi) i poduzetnici u turizmu).

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéim obaveznim pokazateljima odrZivosti:

- Broj turistiCkin noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone (ZL-1)

- Poslovni prihod gospodarskin subjekata u djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i posluZivanja hrane (PGS-2)

- Broj zaposlenih u djelatnostima smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-1)

- Broj ostvarenih no¢enja u smje3taju u destinaciji po hektaru izgradenog
gradevinskog podrugja JLS (OUP-1).

Projekt pozitivno doprinosi sljedeéem specifiénom pokazatelju odrZivosti:

- Specificna strategija za marketing izvansezonskih dogadaja i priviadenje
posjetitelja tijekom cijele godine (SUOD-2).

Provedba strate3kih dokumenata ¢e utjecati na turistiéku potraZnju i time na
poslovanje poduzetnika i na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (otvaranje novih
radnih mjesta, povecanje prihoda).

TZG Otocac Otocac

2025. 2028.

s izrada i provedba o 2026.
Plana promocije i
distribucije za
destinaciju Oto¢ac i

Gacka

e izrada proizvodnog o 2027.
porttelja za trzisno
spremne proizvode
te njegova
distribucija
agencijama
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e izradaiprovedba e 2028.

Operativnog
marketing plana
sportskog ribolova

25.000,00 EUR 4.000,00 EUR

Prorac¢un grada Otoé&ca.

| Nije primjenjivo.

| Visok
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13 Mjerenje napretka i izvjeSée o provedbi

13.1 Implementacija Plana upravljanja destinacijom

Zakon o turizmu temeljni je akt kojim dono§enje Plana upravljanja postaje obaveza za
Grad. Plan upravljanja usvaja Gradsko vijeée Grada Otoéca, a usvojen Plan
upravljanja postaje obvezujuéi akt; sve planirane aktivnosti prema utvrdenom
vremenskom rasporedu provode utvrdeni dionici. Oni ¢e u provedbi prepoznati svoj
interes, jer je Plan izradivan u koordinaciji s njima te su ciljevi, mjere i aktivnosti
planirane prema specifiénostima same destinacije i uzimajuéi u obzir utjecaj na dionike
i njihove interese.

Dionici u implementaciji Plana su sljededi:

TuristiCka zajednica Grada Otocca kljuéna je za koordinaciju provedbe Plana.
Ona je zaduZena za monitoring aktivnosti iz Plana, za komunikaciju s drugim
dionicima te za izvjeSéivanje o napretku.

Turisticka zajednica Li¢ko- senjske Zupanije je i zakonski partner TZ Grada
OtoCca koja provedbu operativnih marketingkih aktivnosti mora provoditi u
koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom te im mora upudivati i sav
destinacijski marketingki materijal na uskladivanje i odobrenje. Kako se pojedini
projekti iz ovog Plana odnose upravo na marketinske aktivnosti, suradnja je
neizostavna.

Licko- senjska Zupanija je nosilac brojnih inicijativa i projekata u turizmu te je
ujedno i izvor financiranja za projekte u destinacijama.

Ministarstvo turizma je vazan kreator turistickog razvoja time $to omogucava
dostupnost financijskih sredstava za lokalne projekte.

Grad OtoCac vazan je koordinator infrastrukturnih projekata bez kojih nema
razvoja turizma te je ujedno i vazan izvor sufinanciranja potrebnih projekata.
Poduzetnici u turizmu kljuéni su za cjelokupni turizam, njihova inicijativa
nadograduje se na javnu infrastrukturu i ¢esto im je potrebna podrska kako bi
generirali proizvod. Stoga se ovim Planom uklju¢uju u procese edukacije i
odlucivanja.

Udruge civilnog drustva aktivni su sudionici u pruzanju sadrzaja za turiste te je
suradnju s njima potrebno intenzivirati i ukljuciti ih u procese donosenja odluka.
Javne ustanove u kulturi te za zastitu prirode kljuéne su za upravljanje
dijelovima bastine kao i za provodenje struéne ekspertize prilikom planiranja
turistickih proizvoda te je suradnja s njima intenzivna tijekom provodenja veéine
zacrtanih mjera.
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13.2 lzvjeSce o provedbi

Kako bi se moglo izraditi kvalitetno izvjeée o provedbi ovog Plana, potrebno je
redovito praéenje i provjera napretka u ostvarenju mijera i aktivnosti kojima ce se
postiéi planirani ciljevi. Turisticko vijeée ¢e na svojim sjednicama raspravijati o
realizaciji projekata te njihovom doprinosu zacrtanim mjerama i ciljevima. Kako je
provedba Plana dinamitan proces koji ovisi o promjenjivim okolnostima te o brojnim
vanjskim &imbenicima na koje se te$ko moZe utjecati (na §to upozorava i SWOT
analiza) izvjesna su odstupanja od Plana. Kada utvrdi nemogucnost realizacije
pojedinih segmenata, Turistitko vijee ¢e donijeti prijedlog izmjene i dopune plana
upravljanja destinacijom.

U prijedlogu ée jasno obrazloZiti razloge izmjena i dopuna, dati ocjenu realizacije
postavljenih cilieva, eventualni saZetak mjera i aktivnosti koje su bile predvidene
planom upravljanja destinacijom, a koje nisu bile provedene s razlozima zaSto nisu
bile provedene te prema potrebi saZetak dopunskih mjera koje nisu bile predvidene, a
koje su potrebne za postizanje cilieva i ostvarenje razvojnog smijera. Sadrzaj
Prijedloga izmjene i dopune utvrden je Pravilnikom o metodologiji izrade Plana
upravljanja destinacijom te se iz te odredbe mogu i§€itati i razlozi za izmjenu i dopunu
Plana. Iz Pravilnika je vidljivo da su to prvenstveno sliedeée utvrdene situacije:
nemogucnost provedbe predvidenih mjera i aktivnosti te potreba za uvodenjem
dopunskih mjera koje nisu bile predvidene, a koje su potrebne za postizanje ciljeva i
ostvarenje razvojnog smjera.

Izvie§éa o provedbi ovoga Plana izraduju se na godisnjoj razini, a dostavljaju se
gradskom vijeéu do 31. oZujka tekuée godine. S obzirom na dinamiku izrade i
provedbe ovog Plana, planira se izrada 5 redovnih godidnjih izvijeS¢a, pocevsi s
izvie§éem za 2025. godinu te zavrdno s izvie§éem za 2029. godinu. Izvjedce izraduje
Turistitka zajednica Grada OtoGca, a odobrava ga Turisti¢ko vije¢e te ga na zavrsno
prinvaéanije dostavlja Gradskom vije¢u Grada Otocca.
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16 Popis izvora

Institucionalni i statistic¢ki izvori

DrZzavni zavod za statistiku (DZS): Popis stanovnistva 2021., tematske baze
podataka i Statisticki ljetopis RH.

eVisitor — sluZzbeni sustav statistike turistiCkog prometa.
Hrvatska turistiCka zajednica — statisti¢ke publikacije i analitiCki pregledi.

FINA — javno dostupni podaci o registriranim poslovnim subjektima.

Nacionalne i regionalne strategije i planski dokumenti

Strategija razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030.
Nacionalni plan razvoja odrzivog turizma 2021.—-2027.

Nacionalni plan oporavka i otpornosti — komponenta turizma i kulture.
Strategija razvoja LiCko-senjske zupanije 2021.—2027.

Regionalni razvojni plan Licko-senjske zupanije.

Prostorno planiranje, komunalni sustavi i infrastruktura

Prostorni plan uredenja Grada Otocca.

[zvieSce o stanju u prostoru Grada Otocca.

Prostorni plan Licko-senjske Zupanije.

Hrvatske vode — podaci o javnim vodnim gradevinama, vodoopskrbi i odvodniji.
HEP — podaci o elektrodistribucijskoj mrezi.

Hrvatske ceste — javni podaci o cestovnoj infrastrukturi.

Hrvatske autoceste — javni podaci o prometnom sustavu.

Prirodna i kulturna bastina

Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske — Registar kulturnih dobara
RH.

Registar nematerijalne kulturne bastine RH.
Natura 2000 — ekoloska mreza RH.
Bioportal — Informacijski sustav zastite prirode Republike Hrvatske.

Javna ustanova za upravljanje zastiéenim prirodnim vrijednostima Licko-
senjske Zupanije.

Lokalne institucije, drustvena infrastruktura i javne usluge

Grad Otodac — sluzbene informacije o radu upravnih tijela i razvojnoj
dokumentaciji.

Turisticka zajednica Grada Otoéca — informacije o turistickoj ponudi i
manifestacijama.

Gacko pucko otvoreno uciliste Oto¢ac — kulturni programi i ustanove u kulturi.
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« Zavicajni muzej Gacke — muzejska djelatnost i bastina Gacke doline.
« Dom zdravlja Oto¢ac — dostupnost primarne zdravstvene zastite.
» DVD Otocac i Vatrogasna zajednica Grada Oto¢ca — sustav zastite od pozara.
e Osnovna skola Zrinskih i Frankopana Otoéac — obrazovna infrastruktura.
e Srednja skola Otoc¢ac — srednjoskolsko obrazovanije.
» Veleudiliste ,Nikola Tesla“ u Gospi¢u — visoko obrazovanje i razvojni programi.
« Zupa Presvetog Trojstva Otogac — informacije o kulturno-duhovnoj bastini i
dogadanjima.
Sigurnost, promet i operativni sustavi
« MUP — Policijska uprava licko-senjska: javne statistike i sigurnosni podaci.
« Hrvatski autoklub (HAK) — informacije o cestovnoj prohodnosti i sigurnosti.

« Hrvatski centar za razminiranje — javno dostupne informacije o minskoj
zagadenosti.

e Hrvatska gorska sluzba spasavanja (HGSS) — izvjeS€a o intervencijama i
sigurnosti.

« Plan djelovanja civilne zastite Grada Otocca.
Digitalizacija i transparentnost

« Projekt ,Digitalni Oto¢ac” — javno dostupne smijernice i informacije o digitalnim
uslugama.

« Agencija za elektronicke medije — projekti digitalne transparentnosti i javnog
informiranja.

« Nacionalni dokumenti i smjernice o digitalnoj transformaciji javnog sektora.
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